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%Jicht nur Rolf Schweiger ist ausge-
l brannt. Seine Seele spiegelt die
kollektive Befindlichkeit. Unter Burn-out-
Syndromen scheinen die Schweizer ins-
gesamtzuleiden. Angesichts immerneuer
Hiobsbotschaften der politischen und 6ko-
nomischen Elite unseres Landes kann das
auch nicht verwundern. Wir lahmen.

Das Schweizer Kreuz, eine lange un-
schlagbare Waffe im internationalen Mar-
kenranking, ist verwildert. Danach ge-
fragt, welche Schweizer Produkte den
Deutschen bei der Schweiz einfailen, wird
an erster Stelle Kdse genannt. Die politi-
sche Mitte ist ratlos. Und meterfang sind
die Regale mit Biichern mit Appellen und
Marschbefehlen. Demge-

Die Schweizer Elite scheint in vielen Belangen aus-
gebrannt zu sein. Amerika dagegen strotzt vor Kraft.
- Besonders seit der Wiederwahl von George W. Bush.

dass sich bei uns Bundesrite auf ein spiri-
tuelles Weltbild, auf héhere Gewissheiten,
aufJesus Christus und auf die Bibel bezie-
hen. Aber die Erosion der religiosen Ord-
nung hat auch bei uns ein Vakuum hinter-
lassen. Nichtdas Ozonlochistdas Problem,
sondern ein Transzendenzloch. Schon der
Historiker Arnold B. Toynbee hat die west-
liche Kultur ein Fédhnchen aus Baumwolle
gescholten, dem man das religitse Herz-
stiick herausgerissen habe.

Nun Iésst sich der abendlindischen
Flagge nicht einfach ein frisches christ-
liches Logo einnéhen. Und wir erhoffen uns
weder einen schweizerischen noch einen
europédischen Bush, der von seinen Begeg-

nungen mit Gott und dem

geniiberist Amerikain den . . Teufel erzihlt. Aber verste-
. An Mitgefiihi - )
Augen vieler kraftvoll und . hen lernen miissen wir,
A und Sensibilitat . -

dynamisch, besonders rankt was die christliche Her-

nach der Wahl von George . . kunft der Schweiz und Eu-
. . der Freisinn. )

W. Bush. Die Kurse sprin- R ropa bedeutet. Marianne
Ohne Gemeinsinn . . .

gen an, Kaufrausch an der Kleiner, die appenzellische

brennt er aus.

Wallstreet. Es wird auf
Steuererleichterungen
und Dividendenausschiittungen speku-
liert. Die Starke der USA istindessen mora-
lisch-religiGser Natur. George W. Bush und
42 Prozent der Amerikaner bezeichnen
sich als wieder geborene Christen. Sie ha-
ben sich auf Grund eines Zusammenpralls
mit Gott zum Christentum bekehrt.
Zeitgenossen, die behaupten, mit Gott
zu sprechen und seine Botschaften zu
transportieren, sind der sdkularen Intelli-
genz Europas zuwider. Gldubigkeit er-
scheintin vieler Augen als eine nette Form
von Dummbeit. Aberausihrresultierteine
natiirliche Glaubwiirdigkeit in der Sache,
auch wenn die Sache selbst nicht geheuer
ist. Es ist zwar nicht anzunehmen, dass die
Amerikaner in Bezug auf das Wiederer-
starken der Religion Schrittmacher fiir Eu-
ropa sind. Unvorstellbar ist es vorderhand,

Nationalrdtin, hatihren un-
tergegangenen Parteiprési-
denten als mitfiihlenden und sensiblen
Menschen bezeichnet, als - das klang
schon etwas derb aus dem Munde der lie-
benswiirdigen Provinzfiirstin - «Gegenbild
eines Frontschweins». An Mitgefiihl und
Sensibilitidt krankt der Freisinn. Ohne Ge-
meinsinnbrennter aus. In seinerradikalen
Spielart gibt er sich mitleidlos gegeniiber
jenen, die in der modernen freiheitlichen
Gesellschaft nicht bestehen und wenig
oder nichts aus sich machen knnen. Bush
bezeichnet sich als mitfithlenden Konser-
vativen. Ob er das einldst, ist eine andere
Frage, aber der Begriff hélt wenigstens die
Erinnerung an jene christliche Tugend
wach, dienicht nur aus dem Gedéchtnis des

Freisinns getilgt zu sein scheint. e
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Image ist nichts,
Reputation ist ailes
Kurzfristige Image-Kampagnen
bringen nichts, meint Bernhard
Bauhofer, die Unternehmen sollten
lieber langfristig an ihrem guten Ruf
arheiten. Der Autor schreibt leicht
verstindlich und veranschaulicht
seine Erdirterungen mit Beispielen
von Shell iiber Sony bis zu Swiss Re.
Tipps gibt er nur wenige ~ was daran
liegen kinnte, dass er die Friighte
seiner Beratertatigkeit nicht vor-
schnell preisgeben will. Trotzdem
kinnen sich Manager mit diesem
Buch in Sachen Unternehmens-
reputation weiterbilden.
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Rowohit, 304
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Wer war der Mann, der dem
Flitzer seinen Namen gah?
Das Wort Porsche zergeht schon au-
tobegeisterten Drittkldsslern auf der
Zunge. Bis der beriihmie Sportwagen
zum Prestigeobjekt der Gutverdie-
nenden wurde, musste sein Erfinder
einen langen, steinigen Weg gehen.
Der Autor erzahlt das Leben Ferdi-
nand Porsches spannend nach. Mo-
tor-Freaks werden sich an den Schil-
derungen ergiitzen. Nur das Hin und
Her zwischen den Erzdhizeiten nervt.
Hier ein Riickblick, da eine Voraus-
schau - wer nicht aufpasst, verliert
die Orientierung. Trotzdem: Ein Muss
fiir alle, die sich fiir die Geschichte
des Automohilhaus interessieren.
www.getAbstract.com
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