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Economy of Symbolic Goods: Ethnographical

Explorations of contemporary Art World
A plurimethodological and comparative research on the
global Art Market (Basel, Miami Beach, Hongkong)
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Fthnography of Art Basel:
research methods and strategies

- in-depth interviews with 120 selected gallery owners, collectors, curators,
art consultants and, last but not least, artists.

- online survey and paper-based survey in Basel, Miami Beach, Hongkong
- socio-spatial analyses on the internal structure of Art Basel
- systematic participant observation of the various facets of this "event”

- photographic documentation of the observable social practices complete
the research design of this ethnographic field study.

- all these research methods and strategies were used systematically
in our comparative approach of the 3 Art Basel-Worlds
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Paradoxien der Art World 1.

Der Kunstmarkt, ein Hande

| mit Dingen, die

nicht handelbar sind, gehort zur Klasse der
Praktiken, in denen die Logik der
vorkapitalistischen Okonomie tiberlebt wie in

einem anderen Zusammenha
des Tauschs zwischen den Ge

ng die Okonomie
nerationen. Da sie

als praktische Leugnungen fu

nktionieren, kann

man bel thnen nur tun, was man tut, indem man
so tut als tate man es nicht®.

YA, Universitit St.Gallen

> (Pierre Bourdieu)



4 models concerning

" the relationship between art and money
'A Universitat St.Gallen

1. Enemy Worlds

Art Money/M

arket

2. Co-existing Worlds

3. Autonomous Worlds with interfaces

4. Two complementary faces (Janus Figure)
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Art World: Welcher Zugang zu einem uberaus
komplexen Forschungsgegenstand?

/wecks Reduktion der Komplexitat - Wahl
eines raumlich wie zeitlich begrenzten und
uberschaubaren, dennoch aber fur das
globale Kunstfeld weitgehend
,reprasentativen” Ausschnitt, der sich mittels
Surveys, aber auch teilnehmender
Beobachtung und anderen qualitativen
Methoden beforschen lasst



Gallery Survey

VISITOR'S SURVEY

Ernncoraracal Stuny of The Art Baser

Art|43|Basel

FA.-' University of SeGallen - P Fondation Sowtiey

A Perstnllche Angaben

[11ihr Geschiecht: __ weiblich [ | manniich | |

(21 thr Gebaurtsianr:

[311hr Wohnshz / Land |Eitte die offizile Abklrzung, &£ & CH, D, FA, GB, US, BRA, KU, ON):

|21 1hr Wahnort / Stadt {eg. Basel, Zarch, Berlin, Paris, Londan, Mew York, Moskau, Peking):

| 5] Ihr Bidungsabschibkass:

keiner | | obligatorische Schule| |  Ben gl ] Matwa/ibiur| |  Fachhochschule | | Universitat | ]

| 5| lhr Berut {Bitte miglichst genaue Bezeichruang):

T) ‘Sind| odar waren Sie tatlg im Bereich der Bicenden Kunst? Bl nein | |
Ta) Wenn fa, aiz: Konstierfin | | Galeristfin | | Kunstberaterfin | | Samemberfin | | Kwratorfin | | Bonstirrikerfin | ]

Anderes, DTDe nannen:

E. Inr Besuch bal ger Art 43 Bazel

3] Sie besuchen die At 432 Basel. Wie viek Tage werden Sie dort verbringen? [menrere Antworien mdglich) |

Dienstag | | Migtwoch | | Donnerstag | | Freitag | | Samstag | | Sanntag [ |
F) Wi oft waren Sk schon auf der A Basel?
| noch nie | ] einenad | | T Mal [ | dreiMal [ ) wierMal | | it Mal | | bis 7wzt Mal oder haufiger [ | |
3 Tur Art 43 Based kommeen Ske [ kamen Sie:
aflain L mit ginar pefihrten Grupps N
mit Farbmesfin 1 mit Bunstexpenen (0]
mit Famiie 11 it Kunden 8]
mit Freunden / Bekannten L1 mit Geschaftspartnarn [§]
4] Wie veriief Ihr Gang durch die Art 43 Basel?
mithilfe des Katalogs 1 mithife der Apps (B}
mithilfe des Showguides Ll ohne Plan ]
5] Hatten Sie sich vorgenommeen, Destimmie Sekioren zu besuchen? I"H R rmin | ]
5a] Wenn ja, weiche Seltoren? { mehrere Artworten maglich|
Art Gallerkes [1l AnSatemenis ['1 At Parcours [l AriFim 1§
&1 Features [ ] Anr Unkmited [1 &t Edition [l (0]
6] Hatten Sie shch vorgenommeen, bestimmie Kinsther / Werke arcusehen?  ja [ | nain [ ]
al] Whenn ja, weiche Kinster / Wierke?
7] Haloen Sie auf dev At 43 Based Entdeckangen machen kiamen? all nein [ |
Ta] Wenn ja, weiche Kiratler / Werke ?
| &) Haibtn Sie auf oer At 43 Based @in KUNEWErk geiautt § werden S ein Kunstwerk kaufen? Al nein | | |
2] Waren fsind Sie von der Art 43 Bagel bisher:
begeistert | | angetan | | eher entiduschi [ | frasiriert |1 |

C— - e

‘ 10) Glauben Sie, dass die Galerien der At 43 Basel den Markt der kassiscnen [/ modennen Kunst angemessen reprisentienen?

vollkommen | | einigermatien | | ehernicht | | Oberhaupt nicht | ]

‘ 11) Glauben Sie, dass die Galerien der Art 43 Based den Markt der meitgendssischen Eunst angemessen reprisentieren?

vollomamen | | @inigermaien | | eher nicht_ |

Oberhaupt nickt | ]

13 Habeen She das Gefdnl, die suf der An43 Base| venretensn Trends der Gegenwartskunst sind: (mshrene Anmsorten magich]

auf der HShe der 2ot ukunfswekend kamventioni| irnisch-reflesiv

Anderes, bitte nennen:

] I l Ll
kurrlebig [1 repetiiv 1 dberraschend (B markteonform/kommaerziel [}

13a3] Wenn ja, an welchen Veranstaltungen ? {mehrere Antworten mighich)|
Aot Based Corwersations [ | At Salon | | Art Farcowrs | | Art Public Opening Right [ | Ast Video Nights | | Art Flm | |

13| Haben [werden) Sie an Veranstaungen des Rahmenprogramms der Ar 43 teilgenomman (zilnehmen)? ja [ | nein | |

14a] Wenn ja, welche Kurstmessen ? (mehrere Antworten méglich]
Dissign blamdBased | | Lske 17[ | Seope | | Selection &t Fair | | The Sals Project | | Verge Art Fair| | Vaka B |

Andere, bitte nennenc

14) Haben (werden)) Sie wahrend Ires Aufenthahes in Basel weiere Eunsemessen besucht (besuchen|? Ja ] men ]

1%5a] Wenn ja, welche Museen? (mahrere Antworten mibghich)

Kauseum Jean Tinguedy | | Museum for Gegenwartskunst | | Schaulager | | Wira Design Mussuam | |

Ancens, bitte nennen:

15] Haben (werden) Sie wihrend Fres Aufenthakies in Basel Kurstmusesn besucht {besuchen| ? Bl] nein ]

Architekiurmuseum Based [ | Fondation Beyeler | | Eunsthale Basel| | Kunsthaus Baselland | | Kurstmesseum Basel | |

15) Wekche Aspekie der Art 43 Basel sind Finen besonders wichtig? {mehnene Antworben mdglich)

Uberhiick Doer kunsthistorische Entwicklungen
Ubarbiick Gber aktuelk Entwicilungen in der Kunst
Telnahme an ¢inem wichiigen kulturelen Event
naus Kinstier entdecken

11 spezille Atmosphdre genilan

11 nEeressante Debathen werfolgen

i1 Eontakie kndphen/srneuern

11 S rach Ieresamen Ankdufen umsehen

Andere, bHte nennen:

C. Inre Worleben In dor Blidenden Kunsat

1) Wenn Sie schos auf iner der folgenden KUMSTmEnesn Waren, B nannes: (mehrens Anbaorten migsch)

#ibus Dhabi Art Fair il Art Chicago il FASC Parss il
ARCO Madrid i1 Art Cologne il Frieze Art Fair London 1
Armory Show Mew York 1 Art Forum Barlin 11 Frieze Art Fair New York 11
Art Basel Miami Baach i1 Art Homg Kong il Sranghal Contemnporary Art Fair | |

Andere, bitte nennen:

2] 'Wenn Sa schon auf siner dir folgenden Bennalen waren, bite nennen: [mahnere Antwonen maglich)

Berfin Biennale | | documenta Kassel || Instamibul Baennale |1 VenedigBennale
Bignal de Sda Faulo | | Gwangju Biennak: Il Manifesta |1 Whitney Biennale MY

Andere, biRte nennen:

3] Wekhes waren die letrien drei Museen, die Sie besucht haben? (Bitie nennen S Name und Ort]

4] Wekhes waren die letrten drei Galerien, die Sie besucht haben? (Bitte nennen Sie Name und Ori, evil Kinstler]

5] Welkche Kunstepochen interessieren Sie besonders? {mehrene Anbworten maglich)

vormmode s Kunst | | wlazsisch-moderne Kunst | | zeigendssische Kunst | |




Ergebnisse der Galerien-Befragung

Die allgemeinen Eindrucke von der Art Basel sind Uberwiegend positiv:
»solid as always«, »good«, »very good«, »excellent«, »great«, »fantastic,
»as usual the best«, »best art fair in the world«.

Vereinzelte Stimmen reichen von »not so bad« lber »status quo« bis zu

»conservative, declining, bureaucratic organization« oder »bad quality for
emerging artists«,

Die Einschatzung des klnstlerischen Profils der Art Basel wird mit Items
beschrieben, die sich offenbar keineswegs ausschlief3en: Die Art Basel ist flr
zwel Drittel der befragten Galerien (67%) »market-conforming-commercial,
aber auch fast so oft »in step with the times« (63%) — diese »HO6he der Zeit«
wird aber weniger als »forward-looking« (24%), »critical-reflective« (21%) oder

gar »surprising« (12%) interpretiert, sondern eher als »konventionell« (27%)
und »repetitiv« (30%).

v%
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Ergebnisse der Galerien-Befragung

Geschaftlichen Grinde fir Beteiligung an der Art Basel dominieren:
»very much« bei Antworten

- »selling artworks« (95%)

- »getting in contact with new clients« (88%)

- »presence of the main clients« (69%).

Im Vergleich dazu:

- Entdeckung neuer Klnstler oder Trends (15%)

Besondere Rolle der Art Basel:

- Qualitat der ausstellenden Galerien (96%)

- Qualitat der ausgestellten Kunstwerke (82%)

- »cultural level and connoisseurship of clients« (75%).

Auf der anderen Seite wird wiederum die geschaftliche Seite betont:
- »clients buying power« (87%).

Im Vergleich dazu:

- »events/parties« (11%)

- »fiscal terms« (7%)

v%
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Kunst und Kapital

Ergebnisse der Galerien-Befragung

Einfluss verschiedener Faktoren auf die Preise:
sehr starke Bedeutung von

- Ausstellungen in 6ffentlichen Museen (69%)

- Kéaufe durch machtige Sammler (61%)

- Prestige der Galerie (58%)

- »Quialitat« des Kunstwerks (56%)

- Kuratoren (35%)

Ursache flr die Preissteigerungen:

verantwortlich sind hier vor allem

- »new groups of purchasers with high incomes« (49%)
- »capital investment and market speculation« (38%)

- »growing market power of auction houses« (39%).

v%
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Kunst und Kapital

Ergebnisse der Galerien-Befragung

Trends auf dem Kunstmark:

Die befragten Galerien attestieren eine deutlich gestiegene Bedeutung der
- Sammler (51%),

- Kunstmessen (45%)

- Aktionshauser (40%)

und eine gesunkene Bedeutung etwa der

- Kunstzeitschriften (32%)

Einflussfaktoren auf die Entwicklung der Kunstwelt:
»sehr grol3en« Einfluss haben laut den befragten Galerien
- privaten Sammlungen (63%)

- neue Typen von Sammlern (62%)

- neue Kaufergruppen (59%)

- abnehmende Kaufkraft dffentlicher Museen (43%)

Einfluss auf die Entwicklung wird also vor allem nachfrageorientierte Faktoren
zugeschrieben

v%
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Ergebnisse der Galerien-Befragung

Bei Kaufentscheidungen der Kunden sehen sich die
Galerien als entscheidende Beratungsinstanz (73%) -
vor Empfehlungen von Kunstberatern (52%).
Kunstkritik (23%) spielt kaum eine Rolle.

Der Kauf selbst ist letztlich aber »spontaneous
personal choice« (69%).

Fast zwel Drittel der Kunden der befragten Galerien
(63%) gehen selbst nicht auf Kunstmessen.

Ein noch grol3erer Prozentsatz der Kunden geht nicht
zu Kunstauktionen (74%).

Die Halfte der Galerien (56%) verhandelt inzwischen mit
Kunden in Begleitung von Kunstberatern, mit
Kunstberatern allein bereits 45%, mit anderen
Galerlsten/KunsthandIern 29%.

'A Universitit St.Gallen



#
VISITOR'S SURVEY BY ‘-iq. University of SuGallen oM Fundution Bourdion

A Parzanal information

. The visitors-survey

40 Do you consicer the choice o the gaileries of Art Sace) Mismi Baach represantative of the giotel market for modem at?

Completely []  tosomeestent []  rotresly []  notatal []
44 Do you consicer the thoice of galieries of Art Basel Mismi B2ach represeriative of the gobal market for contemporsry art?
Compietely [1 tozomeestent [] rotresly [1 notatsd []

) Which are your prefarred arice: in pre-mogem ant? pesce rame|

7] Which are your prefered arists in modern ant? [piease name]

12 Do you have the tesling that the trends in contemporary art refiectes in the Art Bace| Miami Beach are: [mutinie cheice|

3 ou oW [or o imagin £ swn) arwarks, which K0 of rEabonahip o them shaUdit o Bter i [mufiple chaice]

afeging of famiiarity and reciprogity 1 8 very nice long-terminyestment [1
&gt siew in 2 hame of bewtitl things 11 the ony apprecition of art thet sansforitsomn [ ]
cthes, please name:

5] I shiort: What does art mizan ta you perscrally?

_ negwinthetmes [] fowertooking [] comenborel  [] citictefedie n . — »
Y¥orgencer; femee 1 maie[] ] e [l el i 0 e [ ] Which are your prefermed arists in pot war B coniemporary ant? [piense feme]
Vour e of e | e, ez
3) Your country of residence {pieas= g official Batrevistion, &.2. US, 8, BRA, RU, OH]: — - - E. Your azsesament of the curment tendenclas on tha art markat
- - — 3] Did you / will you perticpate in ane of the events of the supporting programme” Yz [ o [] 3] Do you regiarty read rt journas or culture ournats with reference to art? yes [ m[]
[ 2] ¥our pisce of resignce .. Miaws, New York, Mexico Gity, Moscow, Bejing] ] 58]y, i ez [t choic) 3]t . which e plesce ] 1) Doryou azres with the thesis that the market price has bacome more anc more the cantral mark of quaity for woris of art”
| * | J 4
3] four ighest ecucatonsl et At B Conversations [ | ArtSelon [ | AtParcours( ] At Pusic Opering Night [ | AtVidzoNights[ ] ArtFim[ | BsoliteNy [ ] gt Dot ey noioial ]
None[ ] ElementarySchool [ | Voceionsl Treining [ | High School / Collese [ ] Potechnic [ | University[ ] D3 o it o o T g your ey i MR =1 e 1] D0y o e il e e e = =i 2 In your pinion, icein L t? multp
€] Your profezsion [pisaze incicate s exmctly as pozsinie]: L4y, bich ar i e cheice] o . incressest quaiity of the art croduction 1 W SToups of purchasers with high incames I
. L o X o 10w} e, where murpe chice) gowingrunoer of peopieinterestasinan [ cemandforant from emerging countries 1
Artdcin ] ] At Mimmi [ ] Artfiow Fair | | Decign hiami [ ] NADA At Far | ] Pulse [ ] Scope [ | Verge rt Fair Miami [ | 1] = intarnati 1 b iraz] | growing rumber of educzted peaple 11 capital investment and market specution 3l
7) Are yu or have you been active i the fneanz? yes [] m[] ohers plesze rame: intemetwerites| ] newsettrsof plerie,at cenlers, aucion oz | ] cther, plesce name:
It yes, a5 |muftiple choice]  artist izt liector ourtor wt jouralst — — - - - - othars, plesce nama:
e gl t 1 ! 1 07y Ve m mazzms g e ey n M Wi mi 3 o you o 1 rices By ortamperary B 2 e ot B Wi Besar
= 3] e, which muszums? mudtige choice) 11) o you by any rginal workof art? = Ll e [1 often too low [ aperopriste [ amgmated[|  compitel e[ |
v . - P -
AetCenter] ] BasMusaum [ | Boce Reton | ] Dela iz Collection [ ] Frost &t Musaum [ | Margules Colecin [ | B =l e i = s il BT Tl v = g e e
B. Your viait to Art Basal Miaml Beach 2011 Miami Art Muzeum [ ] Miami Museum of Contemaarary Art ] Norton Museum of Art[ | Rubell Faily Colletion | ] spematicaly] ] spariaveausiyl | repesteciy[ | sporadicay] ]
T Vo a v A Basel et Bend, Which G you Feve pent ] Yo wark b senc ere? [l dhvce] athers plexse rame: 1] e o whor o wher o jou ty ar? i choce)
Wy [ Tumsy () Gy (] smwey ) s (] Tl o o e o] e L e L L = r = e =
trom other persans  instutions, pesse name:
7] Wow ften have you aiready visited At Basel Miami Beach” ‘overview Of Cevelopments in the historyofart [ | njoying; the specl atmosphare [1 ki
Mewr [1  oce []  twie [| theeetimes [1  fowrtimes [1  fetimes[]  uptotentimes ] m;;lm:ﬂmm;m H m."'m'}%“m'jimﬁ‘“ H L2 Would o perenaly szes an offerof Wil Rl e net? — —
e d Lo 1 el 1 ¥ P
3]0 you 68 poacome: dzovering new rtizs 11 loakingorintereting purchases 1 e n N B v S e o B LTy Tearaare il many pazsions purcharers | s intha g 1
e 1 Wit piceagroup ) [ — ‘ 13] Have you bought any artwork at & virtus at fair in the past” ¥s 1] [ i tez HéBtes Many purchazers 4]
with your parper 1 wih expertsinart 1 I my aginion, now ther are increscing financilinterests on the art market 4]
with your family 11 With clents 4] 14) Coulc you erwisage =N acquisition of an artwork st avirtusl art fair”  yes [ ] mo[] don'tinow | ] = = = = =
S ; it s prters T e Yor —— ‘ 7) I Yo epinion which group of sctars tats Ehe tone todayin the &t merket? mutiple choicz]
- T - the atists ] Beotmoams  [] theamtos the palery wmers
] How 02 you / i you go through Art Bacel Mami Seacn? Toeymn T e, iz crcice) D, Your persond shiptothe ausl arts thecolectos  [] Meartements [1 themedajet miic enic, insurances, enterprizes
Accompenied oy 1 [ it the Az 11 - ; - - . : cthers, plee pame:
‘with e help of the cataiogus [l e I sl B e gl o L 4] ¥ou are #fected oy the visual erts. Wha, what did confront you with i fo te frst time? -
P i ARCO Msrid 11 AtCologne 1 AR Londen 1] - — —
: Armony Show Hew York 11 AtforumBerin [l MomMesco Conempornen 1] miygtamity[ ] mygftiencs [ | mycalisnpuesonthejob] | myjoditest[ ] exchusvely my oun experisnces | ] 1 ouropinion, whic regonfcuriries wil e tenc-sefting i fure at?
3] Did you plan i achvance tovisit certain sectors? s o [] Ld [ ArtHong Kene: [1  Shenshei Contemporary ArtFar [ ] other, plesse name:
e ’" —
S| It ye3, which sectors? [mufpe cheice] Otfer, plesse neme: - TR S [T o st T iy 1 %) In your cpinion, which cLrments will b Ereng-sesing n ture ot
ArtGaberies[ ] ArtMom[] ArtPositions|] Art Kedinettf | AtVideo[ ] ArtPubic[] atMagwines ] m ing biasalz in the pazt § ¥ £ L=t e erter
S 28} f yos: What ins of st in partiuiar? (mutipie choice)
€] Did you planin achvance toisit certein vtz warks? es [] ™[] G i i
| o youp Eerin Sy e L 1 Gtarature [ ] posty[ ] cacsicalmusic | apera] | belet] ] thesre[ ] jax ] ooulrmusi]] movies| ] 10] etz your overslimpeeszion o udement on the gabal arl markel oday?
58] If yes, which artists / woris? Bienal deSaoPacle  [1 GeenguBemnal (] Manifesm [ WhitneyBiermal NewYork [ 1 kel Wk ey iy ] :
S~ othars, pienze rame | spacity
. - - - 3] Which e the it art s you ke (ease e precseneme, | 3 you opinian, what s esezziry &3 raceie in rowark i ght vyt [maiio chaice]
7) Cid you make any discoverias ot the Art Bacel Miami Sesch? ves [ ] m il st s ter It on cary e ity with et and 1 F. Your overall Impreaslon of Art Basel Miaml Baach 2011
s whichartists [ waris? = inthe iz ! g
L = d"""“‘;’;‘;;‘ —=ieER E: :ﬁﬁﬂ:ﬁ'ﬂm}m E} va el whet i your overall ez of | Juigemeton Ar Bl Wi Beach 20100
Y 3 I
4] Which were the lazt palieries ez, i e
 pleme name:
|a:|n'ﬂy\:uhu\lunym«mam\em5w\lim'&nm! Yes [] m[] ‘ 4] How would you ssess the reletionship Detween the quaiity of art and the infiuence of the art market?

) How WUl you B2zess yDur st o Art Basel Miami B2ach U t now? ‘

Delighted []  selisfed []  cismopointed []  frustmbed [

pre-modarnrt [ |

) I which ki o art you are inkerested? [mutipie cheice)

mogsmert |

pastwar and conkemporaryart |[ ]

v%
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Artists | artwarks of Figh quaity will ahways make their way [ |
Mainiy the art mearket (& £. museums, exhizitions, galieres, fairs| contributes to the aporeciation of artists {artworls | |

B warkitseif aned the ark marke!

iyl

Yol havs feached i end of he qusefionnalrs. Many thanks for your participation.



Personliche Angaben Besucher ABMB
59% Frauen zu 41% Manner

mehrheitlich zwischen 40-60 Jahre, wenig <30
Zu 70% aus USA — davon % NY
Zu 86% Akademiker

1/5 in Freien Berufen tatig & aus dem
Geschaftsburgertum, wenig Studenten, hohe
Vertretung von Professionen aus dem
Kunstfeld/Kunstmarkt bzw. von
kulturschaffenden/kulturvermittelnden Berufen

v%
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KUnstlerische Praferenzen & kulturelle Praxis am

Beispiel der Besucher der Art Basel in Miami
Beach

Starke westliche Orientierung im Bereich Messebesuche:

- 44% besuchten die AB in Basel, 37% die Armory Show in NY, 27% die
FIAC in Paris und 21% die Frieze in London

Biennale: Venedig und Whitney NY mit je 43% gleichauf, nur 12%
gehen an die documenta in Kassel

Museen: hiufige Besuche (80%) — MOMA an der Spitze, anschliessend
fihrende regionale US-Museen, dann Tate Modern, Centre Pompidou

Galerien: haufige Nennung — 44% besuchen regelmassig Galerien

Praferierte Kunststile: 75% post-war & contemporary, 68% modern art
und nur 26% vormoderne Kunst

v%
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Motive der Besucher der
Art Basel Miami Beach

76% Uberblick iiber die zeitgendssische Entwicklung in der
Kunst

6/% Entdeckung neuer Kiinstler

47% Erleben der «speziellen Atmosphare»

40% Kontakt pflegen
33% Ausschau nach interessanten Kaufen
32% Teilnahme am «Eventy

Nur 11% «intellektuelle» Anziehungskraft

v%
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The love of art as functional equivalent of religion at the
age of late modernity: statements of Art Basel visitors in
Miami Beach

«ART IS LIFEy,
«ETERNAL LIFEy,
«ELEVATION OF THE SPIRITy,
,INSPIRATION®
,BEAUTY AND EMOTION®"
«WITHOUT ART, WE CEASE TO BE HUMAN»

YA, Universitit St.Gallen



Representations and classifications of people inside art world

Interview with a Swiss mega-collector
Who defines 3 categories of art buyers
1. Pure art lovers
2. Main stream

3. Speculators

v%
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Kunst und Kommerz: wachsendes Unbehagen

Tendenzen der Okonomisierung / Kommerzialisierung

- ,Markterfolg“ wird verstarkt zu legitimen Kunst-
Kriterium

- klinstlerische Weihen vermehrt durch weniger
legitime Institutionen (z.B. Privatsammlungen,
Messeprasenz) erteilt

- Die traditionelle ,Arbeitstellung” zwischen Auktion,
Primar- und Sekundarmarkt-Galerien, privaten und
offentlichen Museen etc. wird durch
Entgrenzungen schrittweise hinfallig

v%
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Kunst und Kommerz: wachsendes Unbehagen in der
Art World

- Kommerzialisierung korrespondiert mit Hierarchisierung des Kunstfeldes:
An der Spitze des hierarchisch strukturierten Feldes sind Einfliisse der
Kommerzialisierung am deutlichsten zu spiiren (z.B. ,,Blue Chips®,
Spitzen-Preise, Kiinstler als ,,Brands®; grof3e Auktionshauser, ,,Branded
Galleries” oder Mega-Sammler als ,,Big Player®)

- Tendenz zu ,,art fair art”. Format, Inhalt und Form werden mehr oder
weniger deutlich an die Erwartungen einer speziellen Kundschaft
ausgerichtet - ,,These works (...) are moderate in size, which makes them
easy to transport and fit into fair's booth, and are in tune with dominant
market trends“(Velthuis)

v%
YA, Universitit St.Gallen
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Okonomisierung / Kommerzialisierung des Kunstfeldes
« Sekundarmarkt l6st sich zunehmend vom Primarmarkt ab

« Kunsthandel wird unabhangiger von klassischen
Konsekrationsinstanzen (6ffentlicher Museums- u.
Ausstellungsbetrieb, Kanonisierung, ,Kunstgeschichte®)

. ,Unternenmen Galerie*: Betriebswirtschaftliche
Professionalisierung, Marketing, Public Relations, Events

« EIndringen heteronomer Elemente auch auf der untersten Ebene
des Feldes (z.B. Vermittlung von Marketing-Kompetenzen flr
angehende Kinstlerinnen an Kunsthochschulen, professionelle
Prasentation etwa in Form von Hochglanz-Katalogen von
Studierenden, Professionalisierung in BWL, Marketing, PR bel
jungen Galerien)

v%
YA, Universitit St.Gallen
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