§ Viele Mdglichkeiten, schwierige Wahl:

DIE MULTIOPTIONS-

GESELLSCHAFT FUR

KINDER

BE Pester Gross, St. Gallen

Kinder und Jugendliche sind mehr
als die Erwachsenen, zu deren Wesen
es ja gehért, nicht mehr alien Még-
lichkeiten nachzugeben, méglichkeits-
offen und missen es auch sein. Die
Welt ist vor ihnen, und sie haben
diese zu explorieren, um Erfahrun-
gen fUr die Zukunft zu machen. Deshalb
ist die Kultur der Jugendlichen, der
Generation X, Y, Z, so schwer auf
einen Nenner zu bringen. Und des-
halbauch laden Marketingspezialisten
Kinder und Jugendliche bald ebenso
h&ufig zu ihren Sitzungen und Se-
minaren ein wie Marktforscher und

Soziologen.

Marketingspezialisten versuchen, von den
Kindemn zu lernen, wie sie mit einer in allen
Farben schillemden und lockenden Multi-
optionsgesellschaft umgehen. Sie erarbeiten
Thesen und Theorien, um eine verborgene
Ordnung herauszufinden und in eine Sozio-
logie oder Psychologie der Jugend zu ver-
wandeln, oder Marketingstrategien, um ihre
Produkte und Dienstleistungen besser zu
verkaufen. Kénnen die Kinder und Jugend-
lichen auch etwas von den Erwachsenen
lernen? Ausser, dass sie von diesen scharf,
skeptisch oder mit Hintergedanken beob-
achtet werden? Und worin besteht eigentlich
unsere Bildungs- und Erziehungsaufgabe?

Peter Gross ist Ordinarius fiir Soziologie an der
Universitit St. Gallen, Hochschule fiir Wirtschafts-,
Rechts- und Sozialwissenschaften.
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Zunichst einmal haben Kinder und Ju-
gendliche keinen Grund, das, was ihnen von
den Erwachsenen an Konsum und Erlebnis-
mdglichkeiten vorgesetzt wird, prinzipiell
kritisch zu betrachten oder gar abzulehnen.
Die offene Gesellschaft wird ihnen vorge-
setztund vorgefiihrt, von den Einkaufszentren
bis hin zum Femnsehen, von den Mountain
Bikes bis zu Getridnken und Drogen. Sie ist
dariiberhinaus erklirtes Programm aller
modernen Parteien und aller zeitgeméssen
Weltanschauungen. In augenfalligster Wei-
se wird der Jugend und den Kindern von der
technischen Hochriistung mit Computernim
Schulzimmer bis zu den neuesten Finessen
ihrer Sportgeritschaften unablissig und iiber-
all demonstriert, was Modermnisierung, Fort-
schritt und Dienstleistungen heisst: Welt-
verbesserung als Vervielfiltigung, unaufhor-
liche Verbesserung aller Dinge und aller Pro-
dukte, aber auch der Menschen selber. Viel-
falt an Wahlmdglichkeiten ist schliesslich,
wie auch die Abwesenheit von Gewissheiten
und Selbstverstindlichkeiten, die vorgeben,
was wann und wie zu tun ist, die Bedingung
der Moglichkeit eines freien, autonomen,
miindigen und verantwortungsvollen Han-
delns. Fehlen die Wahlmdglichkeiten, ist
solches Tun ebensowenig moglich, wie bei
traditionsgehorsamem Handeln.

Der Preis der Freiheit

So birgt jeder Katalog, jede Zeitung, jeder
Tag ein Towubahowu von Optionen. «Wenn
es einen Wirklichkeitssinn gibt,muss es auch
einen Méglichkeitssinn geben», schreibt
Robert Musil im «Mann ohne Eigenschaf-
ten». Dieser wird, insbesondere durch das
Geld, mit dem so viele Wiinsche verwirk-
licht werden kénnen, immer neu geweckt. In
jedem Finffrinkler warten Mdglichkeiten
auf ihre Realisierung. Geld lisst die Wiin-
sche erst recht erwachen. Freiheit in dieser
Moglichkeitsgesellschaft, wie man sie nen-
nen kénnte in einer Situation gesellschaftli-
cher Deregulierung, in der die iiberkom-
menen Gewissheiten und Selbstverstindlich-

keiten hinterfragt und unterminiert werden,
und die Angebote sich ins Unermessliche
Offnen, ist deshalb keineswegs eine leichte,
sondem eine schwere und miihselig zu erler-
nende Lebensform. Dabei handelt es sich
nicht nur um die Verzweiflung ob der vielen
Mbglichkeiten, in denen man sich, wie
Kierkegaard schon formuliert hat, «hiufig
genug verzweifelt abstrampelt», sondern
auch um das Klarkommen mit den auferleg-
ten zeitlichen und finanziellen Beschrin-
kungen. Es gehort mit zu dem vielbeschwo-
renen Preis der Freiheit, dass man nicht alles
haben kann; und jede getroffene Entschei-
dung, handle es sich nur um den Kauf einer
CD, den Besuch eines Films, den Discobe-
such, oder handle es sich um andere Wahi-
moglichkeiten wie Ferien, Freundschaften,
unerbittlich vom nagenden Bewusstsein ver-
folgt wird, ob die getroffene Entscheidung
nun wirklich die richtige war, und ob man
nicht etwas anderes hitte tun sollen. Denn
was heute eine gute Entscheidung ist, kann
morgen schon, angesichts schnell wechseln-
der Umstinde und angesichts neuer Mog-
lichkeiten, eine schlechte gewesen sein.
Schliesslich und endlich fiihrt das autono-
me, selbstverantwortliche, miindige Handeln,
sofern es sich als inadéquat, als falsch, ja als
unverantwortlich herausstellt, zu Schuldge-
fithlen, die sich ja nicht einstellen kdnnen,
WEnn man tut, was man immer getan hat,
oder gehorsam den Weichenstellungen von
Autorititen oder Befehlshabern folgt.

Zwar ist es mehr als ungewiss, ob die
luxurierende Multioptionsgesellschaft {iber
die nichsten Jahre und Jahrzehnte anhiit, ob
es zu Rationierungen des Konsums oder zu
einem Riickgang der verfiigbaren Einkom-
men kommt. Es ist sogar ziemlich sicher,
dass die Kluft zwischen Reichen und Armen
auch in der Schweiz zunehmen wird und sich
der Reichtum in einer sagenhaften Weise in
den Hinden weniger konzentriert. Marx
machtwieder Freude! Aber die Multioptions-
gesellschaft besteht ja nicht nur aus materi-
ellem Wohlstand, wie er in den Shopping
Centers (das grosste ist so gross wie achtzig
Fussballplitze und steht in Minneapolis in
den USA), diesen Tempeln des Marktes aus-
gestellt und in den zeitgemissen Evangelien
der Warenhauskataloge gepriesen wird. Zur
Freiheit gehort auch die Fretheit des Geistes,
des Denkens, und die Freiheit des Sehens
und Lesens. Lesen, Surfen im Internet und
Zappen am Fernsehen, vieles an Freiheiten,
Amusements und Abenteuer ldsst sich reali-
sieren ohne Geld, ohne nennenswerte finan-
zielle Moglichkeiten. Diese, die spirituelle
Multioptionsgesellschaft, wie man sie nen-
nen konnte, bleibt, solange wir an der Ver-
wirklichung der offenen Gesellschaft fest-
halten. Die Béfreiung des Geistes ist, man
sollte nicht miide werden, das zu betonen,
der entscheidende Schritt von der traditio-
nalen zu einer modernen Gesellschaft. Bis
auf wenige Ausnahmen ist diese weltweit
realisiert, auch wenn, wie etwa in Husseins
Irak, die Satellitenschiisseln immer wieder




demontiert werden. Umso notwendiger ist
es, Freiheit zu vergewissern und zu erlernen,
auch wenn die kommerziellen Schiaraffen-
und Disneylinder ihre Pforten schliessen
sollten. Freiheit heisst, sich entscheiden zu
kénnen und andauemnd entscheiden zu miis-
sen, hiufig genug auch gegen die Freiheit, zu
tun und sich zu nehmen, was man will.

Entscheidungsnotstinde

Die Frage, wie Kinder oder Jugendliche in
der Moglichkeitsgesellschaft zu autonomen
und kritischen Konsumenten erzogen wer-
den konnen, ist deshalb die Frage nach den
Voraussetzungen des Uberlebens offener Ge-
sellschaften und ihrer Biirger iiberhaupt.
Denn allerortenund in allen Lebensbereichen
nehmen die Mdglichkeiten zu und die Ge-
wissheiten ab. Das Individuum gerdt des-
halb in immer neue Entscheidungsnotstinde.
Von den Wahllisten tiber die Fernsehkanile,
vom Zubehdr fiir Mountain Bikes bis zu den
Partnerschaften, von den Reisezielen zu den
neuerdings von den Schulen angebotenen
Optionen: wer verniinftig mit dieser Steige-
rung und den sie begleitenden Anpreisungen
zu Rande kommen will, hat immer wieder
die gleiche Prozedur zu durchlaufen. Der
Konsum und das Konsumverhalten ist des-
halb gleichsam die Lemsphire fiir die frither
oder spdter notwendig werdenden existen-
tiellen Entscheidungen: die Berufswahl, die
Partnerwahl, die Entscheidung fiir oder ge-
gen eine Familie und Kinder. «Im Kleinen
muss beginnen, was leuchten soll im Vater-
land», ein altertiimlich formulierter, aber
beziiglich des modemen Lebens wahrer Satz!

Entscheiden lernen im Konsum, was
konnte das heissen? Ersrens einsehen, dass
man nie alles haben kann. Eines der grossen
Probleme vieler Kinder mit Down-Syndrom
ist es, dass sie angesichts von Esswaren und
Siissigkeiten keine Grenzen kennen — mit
entsprechenden Folgen. Wieviele Eltern und
Erwachsene fiihren ihren Kindern nicht im
Essen, aberangesichts von Spielsachen, Klei-
dern, Sportgeriten und Ferien just eine At
Fressucht vor. Nicht an Verzicht gewdhnte
Kinder werden es schwer haben, erwachsen
zu werden, wenn ihnen ihre Moglichkeiten
beschnitten werden oder sie berufliche, part-
nerschaftliche oder finanzielle Limitierungen
und Begrenzungen eingehen und hinneh-
men miissen! Wesentlich leichter kdnnten es
Kinder haben, die den Verzicht friih lemen
mussten.

Zweitens miissen Kinder und Jugendli-
che nicht nur selbst erfahren, mit Begren-
zungen zu leben, sondern auch mit dem
nagenden Bewusstsein, dass die getroffene
Wahl vielleicht im Nachhinein nicht die be-
ste war, ja dass es eine beste Wahl, je ldnger
man mit einer Entscheidung leben muss,
eigentlich nicht gibt. Natiirlich wird der Turn-
schuh in einem halben Jahr von einem ande-
ren Tumnschuh, der noch mehr «in» ist, ver-
dringt werden. Der Fortschritt geht weiter

und damit auch die Schwemme von Novititen
aller Art. Einer offenen Gesellschaft, die
Freiheit und Autonomie auf ihre Fahnen
geschrieben hat, und deren Bedingungen
wiederum Wahlméglichkeiten einerseits,
Abwesenneit von Zwang andererseits sind,
beinhalter in zwingender Weise auch die
Riskanz und das Bewusstsein, vielleichtnicht
optimal entschieden zu haben.

Schliesslich und endlich und drirrens,
auch das ist in einer offenen Gesellschaft der
selbstverantwortlichen und miindigen Men-
schen zu eriemen: eine selbstverantwortete
Entscheidung ist, sofern sie sich als falsch
oder unpassend herausstellt, auch in ihrem
Misslingen zu verantworten. Gesellschaf-
ten. in denen der oder die Einzelne wihlen
kann. und in denen das autonome, miindige
Individuum mumphiert, kénnen die Indivi-
duen nicht in gleicher Weise von der Verant-
wortlichke:t inres Tuns und Lassens befreien
wie vormcdeme Gesellschaften oder Ge-
sellschaften mit einer imperativen Befehls-
strukrur.

Bewusstsein schaffen

All dies k&nnen die Kinder und miissen die
Kinder und Jugendlichen in der Multi-
optionsgeseilschaft von den Erwachsenen

lernen. Selbstindig werden heisst, selbstin-
dig und tiberlegt mit dem Optionenkarussel
zurechtzukommen. Die Frage ist, obes getan
wird und wie es getan werden koénnte, ob
tiberhaupt das Bewusstsein fiir die Fallstrik-
ke und Ticken einer freiheitlichen Multi-
optionsgesellschaft vorhanden ist. Einer
juvenilen Gesellschatt, der am Sonntag der
Supermarkt fehlt, ist nicht allzuviel zuzu-
trauen. Und eine Erwachsenenwelt, deren
infantile Zerstreuungen im elektronischen
Schaugewerbe selbst Kinder anwidern. hat
es schwer, sichzum Vorbild aufzuschwingen.
Insofern tiihrt die Notwendigkeit, den Kin-
dern und Jugendlichen einen verninftigen
Umgang mit den in modemen Gesellschaf-
ten gebotenen und angebotenen Moglich-
keiten zu vermitteln. auch zu einem Nach-
denken der Erwachsenen tlber die eigenen
Praxen. zu einer reflektierten Aneignung der
Multioptionsgesellschaft. So bilden und er-
ziehen die Kinder auch wieder die Erwach-
senen, indem sich diese immer von neuem
iiberlegen miissen, wie sie Kinder und Ju-
gendliche zu Erwachsenen heranbilden.

Literatur:
Peter Gross: Die Multioptionsgesellschatt. Suhrkamp,
Frankfurt am Main 1994 (4. unveriinderte Aufl.)
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der Psychologie, wissen aber nicht, wo sich hin-
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neutraler Information.
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Kinder/Jugendliche und Xonsum 2| |m Kampf um Anteile am «Milliardenmarkt Kind» wird
heute von den Unternehmen fast alles versucht. Wie versuchen die Anbieter, an die
begehrte «Zielgruppe» der Kinder und Jugendlichen heranzukommen - und wie reagie-
ren diese auf die «Anndherungsversuche» der Wirtschaft? Was kdnnen die Eltern tun,
um ihre Kinder zu maglichst kritischen Konsumentinnen und Konsumenten zu
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ZU DIESEM HEFT

Liebe Leserin,
lieber Leser

«Ich wiil alles — und zwar sofort!»

Immer wieder geht mir beim Schreiben
dieses Editorials dieser Satz aus der Jugend-
szene durch den Kopf, den der Sozial-
pidagoge Reinhard Fatke als Titel fiir seinen
Beirrag zu diesem Heft gewihit hat.

«Ich will alles — und zwar sofort!»

Bringt dieser Satz das Thema «Kind und
Konsum» auf den Punkt? Wollen unsere
Kinder und Jugendlichen ganz einfach alles
und das erstnoch sofort? Alles konsumieren,
sich alles — mit Sackgeld — erkaufen: Kon-
sum ais Freizeitvergniigen, Konsum als
Kompensationsverhalten, Konsum als Aus-
druck und Ersatz fiir soziale Zugehdorigkeit,
Konsum als Lebenshaltung also?

«Ich will alles — und zwar sofort!»

So lautet die Botschaft einer gerissen
manipuiierenden Werbe- und Kulturgiiter-
industde. die unentwegt neue Strategien und
Trends entwickelt. um sich auf dem Kinder-
und Jugendmarkt ihren Teil abzuholen. Auf
einem Markt notabene, der sich lohnt: Verfii-
gen doch allein in der Schweiz die Kinder
und Jugendlichen zwischen neun und acht-

zehn Jahren itber eine Taschengeldsumme’

von insgesamt 500 Millionen Franken!

«Ich will alles — und zwar sofort!»

Vieileicht ist dies bereits die adiquate
Losung in einer Gesellschaft, in der nichts
mehr als sicher gilt, die uns tdglich sugge-
riert. dass es heute noch zu konsumieren gilt,
weil morgen schon alles verloren sein wird?

«Ich will alles — und zwar sofort!»

Was bedeutet alles, in einer «Multiopti-
onsgesellschaft», in der die Giiter in rauhen
Mengen verfiigbar sind, in der die Freiheit
zur Unfreiheit wird, weil es bei jedem
Konsumentscheid eine Wahl zu treffen gilt,
die den Verzicht miteinschliesst: Von allen
méglichen Méglichkeiten kann nur eine ge-
wihit werden! Der Verzicht ist unendlich
grosser. und die Unsicherheit bleibt, «ob die
getroffene Entscheidung nun wirklich die
richtige war», wie der Soziologe Peter Gross
es formuliert. '

«Ich will alles — und zwar sofort!»

Wie gehen Kinder und Jugendliche um
mit diesen Verlockungen und Verfiihrungen
der Werbe- und Kulturgiiterindustrie? Wie
lernen sie diesen Gliicksversprechungen zu
widerstenen. ihre Konsumentscheidungen
kritisch. sorgfiltig und verantwortlich sich

selbst und der Mitwelt gegeniiber zu fillen?
Mit Selbstbewusstsein sagen kénnen: Nein,
das will ich nicht kaufen!

Entscheiden lernen im Konsum, was
konnte das heissen? Peter Gross sagt dazu:
«Erstens einsehen, dass man nie alles haben
kann.» — Zweitens, «dass es eine beste Wahl
eigentlich nicht gibt», und schliesslich drit-
tens, dass es gilt, «eine selbstverantwortete
Entscheidung... auch in threm Misslingen
ZU verantworten».,

Sind nicht wir hier gefordert, als Miitter,
als Viter, als Bezugspersonen und Vorbilder
unserer Kinder und Jugendlichen? In einer
gesellschaftlichen Situation, in der um Ar-
beitsplitze, um materielle und soziale Si-
cherheit gerungen wird, in einer Zeit, in der
das Haben nicht mehr unsere Zukunft garan-
tiert, wird es fiir unsere heranwachsende
Generation entscheidend sein, ob es uns
Grossen gelingt, uns auf die Frage nach dem
Sein einzulassen, zusammen mit unseren
Kindern nach giiltigen Antworten zu suchen,
nach Antworten, die zu tragen vermdgen.

Die vielfiltigen Beitrige in diesem Heft
liefern Hintergriinde und Informationen zum
Thema «Kind und Konsum», und sie wollen
Anregung und Denkanstoss sein zur kriti-
schen Auseinandersetzung mitder Frage nach
dem «Ich will alles — und das sofort!»

Katrin Buchmann
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