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Alle Adressen im Text genannten Ministerien, Behérden und Institu-
tonien sind im Kapitel Kontaktanschriften mit voller Anschrift ange-

Redaktionsschlufl: Dezember 1995

Auf einen Blick

Marktcharakteristik

1.

Italien — ein Land der groﬁen Gegensatze zwischen wirtschaf(lich
starkem Norden und schwachem Sitiden —ist fir deutsche Un-
ternehmen und Touristen von besonderem Reiz.

2. Als rohstoffarmes Land ist es auf eine leistungsfihige Export-

wirtschaft angewiesen, die seit 1993 — gestiitzt durch Abwer-
tungen der Lira — besonders erfolgreich ist.

. Regierungskrisen schaffen immer vﬁeder Zweifel an der wirt-

schaftlichen Stabilitsit und lassen Erfolge in der Wirtschafts-
politik in den Hintergrund treten.

. Besondere Bedeutung hat gegenwartig die zwar seit Jahren

angekiindigte, aber erst jetzt ernsthaft betriebene Privatisie-
rung der Banken.

. Das hohe Haushaltsdefizit hat zu grundlegenden Verénderungen

im Rentensystem und ersten Einschnitten in das soziale
System gefithrt. Da Italien jedoch bis 1998 die Maastrichter
Konvergenzkriterien erfiillen will, werden weitere Ausgaben—
kmzungen im Haushalt notwendig sein.

. Deutsche Produkte genieSen auf dem ita]ienischen Markt einen

guten Ruf. .Made in Germany" kann als Marketinginstrument
eingesetzt werden. Der Markt bietet deutschen Unternehmen
Méoglichkeiten fiir Exportsteigerungen.

. Schénheit, Mode und Eleganz sind in Italien Trumpf. Auch bei Pro-

duktgestaltung, Verpackung und Werbung wird Asthetik
grofigeschrieben. Statussymbole haben bei Intellektuellen einen ho-
hen Stellenwert. A

. Es wird kein rationeller, direkter und technischer ,Business“-Stil

anglo-amerikanischer Pragung praktiziert. Diplomatie, Ein- _
fallsreichtum, Witz und Kreativitit sind beim Verhandeln gefragt.



Italienische Republik

Allgemeine Daten

Lage

Italien liegt zwischen 47° und 35° nordlicher Breite sowie zwischen 6°
und 19° éstlicher Liange. Das Staatsgebiet der Italienischen Republik
{Repubblica Italiana) weist die Form eines weit ins Mittelmeer hineinra-
genden Stiefels auf. Im auBersten Norden und Westen wird die Land-
schaft durch die Alpen charakterisiert, die gleichzeitig die natirliche
Grenze zu den Anrainerstaaten Frankreich, Schweiz und Osterreich bil-
den. Sadlich und éstlich des Alpensaumes befindet sich die Po-Ebene
(Pianura padana), der gen Siiden die Apenninen folgen, die sich tiber die
gesamte Halbinsel erstrecken.

Die Nord-Siid-Ausdehnung des Landes betragt 1.300 km. Die hichste
Erhebung des Landes ist der Monte Bianco (Mont Blanc) mit einer Hohe

~ von 4.807 m in den Alpen an der Grenze zu Frankreich. Neben dem

Festland gehdren zum italienischen Staatsgebiet zahlreiche Inseln.

Die Ostkiiste der Apenninenhalbinsel wird vom Adriatischen (Mar
Adriatico) und Ionischen Meer (Mar Ionio), die Westkiiste vom Liguri-
schen (Mar Ligure) und Tyrrhenischen Meer (Mar Tirreno) umschlossen.
Insgesamt betragt die Kastenlinge 7.186 km.

Innerhalb des italienischen Staatsgebiets befinden sich die unabhangi-
gen Enklaven Vatikanstadt (Stato della Citta del Vaticano; 0,49 km?)
und die Republik San Marino (Repubblica di San Marino; 61 km?).

Daten:

Gesamtflache: 301.309 km?

Fliisse:  Po, 652 km
Etsch (Adige), 410 km
Tiber (Tevere), 405 km

Seen: Gardasee (Lago di Garda), 370 km?

Langensee (Lago Maggiore), 212 km?
Comer See (Lago di Como), 146 km?



Nachbarstaaten: Frankreich (im Westen)
Schweiz (im Norden)
Osterreich (im Norden)
Slowenien (im Osten)

Klima

Italien weist aufgrund der grofien Nord-Stid-Ausdehnung und der un-
terschiedlichen Hohenlagen kein einheitliches Klima auf. Der Alpen-
raum zihlt noch zum mitteleuropiischen Klima. Die Po-Ebene ist durch
ein typisches Binnenklima charakterisiert, heife Sommer und kalte,
neblig-feuchte Winter. Die Niederschlige fallen vorwiegend im Frithjahr
und im Herbst. Im nérdlichen Teil der Apenninen herrscht wieder ein
ahnliches Klima wie in Mitteleuropa, wihrend der mittlere und der siid-
liche Teil ein mediterranes Gebirgsklima mit feuchten, milden Wintern
aufweisen. Auf den Inseln und in Suditalien ist ein typisch mediterranes
Klima mit trockenen, heiSen Sommern und feuchten, warmen Wintern
charakteristisch. '

Die Besonderheit des italienischen Klimas ist, daf sich in Abhéangigkeit
von Exposition (Ost/West) und Hohenlage schon innerhalb kirzester
Entfernungen wesentliche Verdnderungen ergeben kénnen.

Die Jahresdurchschnittstemperaturen liegen in Norditalien bei 12 bis
14°C,in Mittelitalien bei 15 bis 16 "C und in Shditalien bei 17 bis 19 °C.

Bevélkerung

In Italien leben rd. 57,2 Mio. Einwohner. Die durchschnittliche Bevil-
kerungsdichte liegt bei 190 Einwohnern pro km? (vgl. Deutschland: 227
E./km?, Frankreich: 105 E./km?, Grofbritannien: 238 E./km?), weist
aber betrachtliche regionale Unterschiede auf. Der industriell fortge-
schrittene nordliche Teil des Landes ist relativ dicht besiedelt (211 E./
km?), wahrend Mittelitalien (187 E./km?) und der Siden (167 E./km?)

geringere Bevdlkerungsdichten aufweisen. Aber auch innerhalb dieser -
Landesteile variiert die Bevolkerungsdichte zum Teil erheblich. Insge-

samt leben im Norden 44,6 %, in Mittelitalien 19,2 % und in Siiditalien
36.2 % der Bevilkerung des Landes.
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Ein direkter Vergleich der Volkszidhlungsdaten von 1981 und 1991 148t
folgende Aussagen liber die altersmiige Zusammensetzung der Bevol-
kerung zu: Der Anteil von Kindern und Jugendlichen unter 15 Jahren
ist im Norden von 18,9 % auf 15,9 %, im Stden von 25,7 % auf 20,2 %
gefallen. Der Anteil der alteren Bevolkerung ({iber 65 Jahre) verzeichne-
te einen Anstieg von 14,4 % auf 16,7 % im Norden und von 11,3 % auf
12,9 % im Siiden. Die Werte fiir Mittelitalien liegen zwischen den Wer-
ten fir den Norden und den Stiden, mit deutlicher Anndherung an die
Verhiltnisse im Norden. Obwohl somit das Durchschnitisalter der Be-
volkerung in allen Regionen ansteigt, bleibt der Stiden insgesamt ,jiin-

ger*.

Ein weiterer wirtschaftlich relevanter Indikator der Bevélkerungsstruk-

tur ist die durchschnittliche Grofe der Haushalte; im Norden liegt diese

bei 2,6 Personen, in der Mitte und landesweit bei 2,8 Personen und im

Siiden bei 3,1 Personen. In allen drei Regionen sind diese Werte seit 1981
um 0,2 Punkte gesunken. Di¢ im Norden und in der Mitte am haufigsten

vorkommende Haushaltsgrofie ist der Zweipersonenhaushalt (26,2 % al-

ler Haushalte), gefolgt vom Dreipersonen- (23,7 %) und dem Singlehaus-

halt (22,2 %). Im Siiden kommt dagegen der Vierpersonenhaushalt am

haufigsten vor (24,3 %), gefolgt vom Zweipersonen- (21 6%) und dem

Dreipersonenhaushalt (19,0 %).

Bei der Bevolkerungsentwicklung folgt das Land dem Trend anderer In-
dustriestaaten: Im Jahre 1993 hatte Italien erstinals seit seinem Beste-
hen einen Bevolkerungsrickgang (- 0,01 %) aufzuweisen, und sogar im
traditionell kinderreichen Siiden reicht die Geburtenrate nicht mehr
aus, um das Bevolkerungsniveau konstant zu halten.

Die durchschnittliche Lebenserwartung betrug in Italien zum Zeitpunkt
der letzten Volkszidhlung (1991) 80,2 Jahre bei den Frauen und 73,5
Jahre bei den Mannern. Sie entsprach somit dem in Industrieldindern
tblichen Niveau.

Die Bevélkerung besteht zu 94 % aus Italienern. Zu den Minderheiten,
die eine eigene Sprache haben, zihlen die Sarden mit 2,7 % und die Ra-
toromanen mit 1,3 %. Andere ethnische Gruppen (Ladiner und Sadti-
roler im Trentino und in Sidtirol, Franco-Provenzalen im Aostatal und
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Slowenen in Friaul Julisch-Venetien) bilden zusammen: 1,9 9% der Ge-
samtbevolkerung,

Stiidte, Provinzen, Hiifen, Flughiifen, Inseln

Mehr als die Halfte der Bevélkerung lebt in Stadten. Die gréfte Stadt
des Landes ist die Hauptstadt Rom mit 2,7 Mio. Emwohnern. Ballungs-
zentren sind — neben dem Grofiraum Rom - die Grofriume Mailand,
Neapel und Turin. Ebenfalls duBerst dicht besiedelt ist die Po-Ebene.

Die gréﬁten Stadte (Zahl der Emnwohner in 1.000) sind:

Rom (Roma) 2.723
Mailand (Milano) : 1.359
Neapel (Napoli) 1.072
‘Turin (Torino) 953
Palermo 7 697
Genua (Genova) 668
Bologna - : 401
Florenz (Firenze) 397
Bari 342
Catania ‘ - 330
Venedig (Venezia) _ 306

Quelle: ISTAT, 1994

Italien gliedert sich in 20 Regionen (regioni); diese wiederum sind in ins-
gesamt 100 Provinzen (provincie) unterteilt. Die Provinzen umfassen
insgesamt 5.102 Gemeinden (comuni).
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Regionen Fliiche Bevilkerung  Einwohner
(ital. Schreibweise) in km?2 in Mio. pro km?
Piemont (Piemonte) 25.399 4,302 169
Aostatal (Valle d’Aosta) 3.262 0,116 - 36
Lombardei (Lombardia) 23.859 - 8,856 371
Trentino-Sadtirol 13.618 0,890 65
(Trentino-Alto-Adige)

Bezirk Bozen 7.400 0,441 60

(Bolzano-Bozen)

Bezirk Trient (Trento) 6,218 0,450 72
Venetien (Veneto) 18.364 . 4,381 239
Friaul 7.845 1,198 153
(Friuli-Venezia Giulia) ‘ :
Ligurien (Liguria) 5.418 1,676 309
Emilia-Romagna 22,123 3,909 177
(Emilia Romagna)

Toskana (Toscana) 22.992 3,630 154
Umbrien (Umbria) 8.456 0,812 - 96
Marken (Marche) 9.693 1,429 147
Latium (Lazio) 17,203 ‘5,140 . 299
Abruzzen (Abruzzi) 10.794 1,249 116
Molise (Molise) 4.438 0,331 75
Kampanien (Campania) 13.595 5,630 414
Apulien (Puglia) 19.348 4,032 - 208
Basilikata (Basilicata) 9.992 0,611 61
Kalabrien (Calabria) 15.080 2,070 137
Sizilien (Sicilia 25.709 4,966 193
Sardinien (Sardegna) 24.090 1,648 68
Quelle: ISTAT, 1994
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Hidfen

Die wichtigsten Hafen fir den Giiterverkehr, gemessen am Giiterum-

schlag, befinden sich in Genua, Savona (Ligurische Kiste), Livorno,
Neapel, Civitavecchia (Tyrrhenische Kiiste), Taranto (fonische Kiiste),
Triest, Venedig, Ravenna (Adriatische Kiste), Augusta (Sizilien) und
Porto Foxi (Sardinien).

Dartiber hinaus wird zur Zeit der Hafen in Voltri — westlich von Genua -
zum wichtigsten Containerhafen Haliens éusgebaut. Ausbaupline be-
stehen ebenfalls fiir den Hafen in Triest aufgrund seiner strategischen
Nahe zu den osteuropaischen Mirkten. '

~Im He_rbst 1995 wird in Gioia Tauro (Kalabrien) der erste Containerha-
fen Siditaliens in Betrieb genommen; geplant ist, ab 1996 dort 350
Schiffe jahrlich umzuladen. :

Flughdifen

Die groften italienischen Flughafen sind Roma-Fiumicino (1993: 19,1
Mio. Passagiere), Milano-Linate (9,3 Mio.), Milano-Malpensa (3,1 Mio’)

N?poli—Capodichirm (2,1 Mio.), Catania (2,0 Mio.), Venezta—T&ss’era (2'(;
Mio.), Palermo-Punta Raisi (1,7 Mio.); Bologna-Borgo Panigale (1,6
Mio.), Torino-Caselli (1,6 Mio.). Fiir den internationalen Passagiewe;'-
kehr sind vor allem Roma-Fiumicino, Milano-Linate {kontinental) und
Milano-Malpensa {interkontinental) von Bedeutung. Der Flughafen Mi-
lano-Malpensa soll im Rahmen des Projektes ,Malpensa 2000 auf eine
Kapazitiat von 15 bis 20 Mio. Passagieren pro Jahr ausgeweitet werden

was die grofe Bedeutung der Lombardei als Drehscheibe internationa.
len Geschehens eindrucksvoll widerspiegelt.

Inseln

Neben den drei grofiten Inseln Sardinien, Sizilien und Eba gibt es eine
Vielzahl kleinerer Insein und Inselgruppen, wie z.B. die Toskanischen
I-nseln, die Pontischen Inseln, Ischia, Capri und die Liparischen oder
Aolischen Inseln im Tyrrhenischen Meer sowie die Agadischen Inseln,
Pantelleria, und die Pelagischen Inseln vor der Kiiste Siziliens. |
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Landes- und Geschiftssprache

Die Landessprache ist Italienisch mit z. T. in den einzelnen Regionen
stark voneinander abweichenden Dialekten. In den autonomen Regio-
nen mit Sonderstatus ist neben Italienisch jeweils Deutsch (Stidtirol),
Franzosisch (Aostatal), Slowenisch (Friaul Julisch-Venetien) regionale
Amtssprache. Dartiber hinaus wird in Stdtirol auch Ladinisch und auf
Sardinien eine dem Katalanischen dhnliche Sprache gesprochen. Des
weiteren existieren in Siiditalien noch einige griechisch- und albanisch-
sprachige Minderheiten. Als Korrespondenzsprache empfiehlt sich die
Landessprache, ggf. Franzdsisch oder Englisch und teilweise Deutsch.

Religion

Im Jahre 1984 wurde durch das mit dem Vatikan unterzeichnete Kon-
kordat das Prinzip der katholischen Staatsreligion, das auf die Lateran-
vertriage von 1929 zuriickging, aufer Kraft gesetzt.

Etwa 83,2% der Italiener bekennen sich zum rémisch-katholischen
Glauben, 13,6 % sind ohne Religionszugehorigkeit, 2,6 % sind Athei-
sten und 0,6 % der Bevolkerung gehdren anderen Bekenntnissen an.

Bildungswesen

Das italienische Schulwesen beginnt mit der freiwilligen Vorschulerzie-
hung, die far Kinder im Alter zwischen drei und fiinf Jahren angeboten
wird. Dabei kann zwischen privaten (meist kirchlichen) und staatlichen
Kindergarten gewahlt werden. Beide Trager haben im Hinblick auf die
Schiilerzahlen ungefahr die gleiche Bedeutung.

Auf die Vorschulerziehung folgt die allgemeine Schulpflicht (Gesetz Nr.
1859 vomn 31. 12. 1962), die Kinder zwischen 6 und 14 Jahren erfaft.

Zunachst werden Kinder in die fiinfjahrige Grundschule eingeschult.

. Auf diese folgt die dreijahrige Mittelschule, mit der die Schulpflicht en-

det.

15
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Nach Abschluf der Mittelschule kann eine Berufsausbildung aufge-
nommen oder der Schulbesuch bis zum Abitﬂr an eiﬂéf ﬁ'jnijéhrlgen
Oberschule fortgesetzt werden. Die Oberschulen unterscheiden sich
nach threr Ausrichtung in beruflich-technische, naturwissenschaftli-
che, altsprachliche u. a. Institute. Trotz zurackgehender Schiilerzahlen
des altsprachlichen ,Liceo classico* wird in Italien immer noch grofter
Wert auf eine solide klassische Ausbildung (Latein, Griechisch, Philoso-
phie, Geschichte, Kunst und Kultur) gelegt. Auch im heutig(;n Italien
werden far einen ,Menschen von Kultur“gewisse Kenntnisse in den o

klassischen Disziplinen als unabdingbar vorausgesetzt. &

6In; An:%ch!ujs an das Abitur kann ein Hochschulstudium an einer der
) groﬁbe.nteﬂs staatlichen, Universititen aufgenommen werden. Nach
dem Studium erhilt man die dem deutschen Diplom bzw. Staatsex-

amen entsprechende .laurea“, die zum Fiihren des Titels ,Dottore® bzw. -

~Dottoressa” berechtigt. Dieser Titel ist nicht mit dem deutschen Dok-

. tortitel zu verwechseln, der eine Promotion (ital.: dottorato di ricerca)

voraussetzt. Fachhochschulen gibt es in Italien nicht. Seit dem akade-

;ﬁ;:?f%?l% gibt es an den Universitaten aber Kurzstudien-
nge, die nach drei Jahren Studium ebenfalls ung

versitiatsdiploms fiihren. V e feriellung cines Unt-

Die renommiertesten Hochschulen sind die Maildnder Universititen
~Universita Cattolica® und ,L. Bocconi® fiir Wirtschaftswissenschafte

das Mailander .Istituto Universitario di Lingue Modefné (I U.LM.)* f:;l;
Public Relations, die ,Scuola Normale Superiore” in Pisa fﬁr Na wrw .

. senschaften, das Mailinder ,Politecnico* im Bereich der Ingenieurwis-

Wn, die Universitit in Padua fiir ‘Rechtswissenschaften, die
ggersft?t Bologna fur Rechts- und Geisteswissenschaften sowie die
ersitat in Venedig far Architektur. Die Universitit in Perugia (Um-

brien) bietet s 1, (i i
oner peziclle Kurse fiir Auslander in Sprache, Landeskunde

Staat

Im Jahre 1861 wurde das Kénigreich Italien durch das Herrscherhaus
Savoyen gegrandet; die Vereinigung des jedoch noch iérsplitter.ten Lan-
des erfolgte erst 1870. Im Juni 1946 wurde die Monarchié per Referen-
dum abgeschafft und eine parlamentarische Demokratie eingerichtet.
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Gesetzgebende Gewalt ist ein Zweikammerparlament, bestehend aus
der Abgeordnetenkammer (Camera dei Deputati} und dem Senat (Sena-
to). Die Legislaturperiode beider Kammern betragt fiinf Jahre.

Die 630 Mitglieder der Abgeordnetenkammer werden zu drei Vierteln
nach dem Mehrheitswahlrecht bestimmt, ein Viertel der Abgeordneten
wird nach dem Verhaliniswahlrecht gewahlt. Der Senat besteht aus 315
gewihlten Mitgliedern und sieben Senatoren auf Lebenszeit. Die ge-
wihlten Senatoren werden analog zu drei Vierteln {iber das Mehrheits-
wahlrecht und zu einem Viertel tiber das Verhaltniswahlrecht be-

stimmt.

Die Exekutive, der Ministerrat, besteht aus dem Ministerprisidenten
und den Ministern. Die Regierung ist dem Parlament gegentiber verant-
wortlich und kann durch ein Miftrauensvotum abgeldst werden. Er-
nannt werden die Mitglieder der Exekutive durch den Staatsprasiden-
ten. Die dritte Saule der Staatsmacht ist die Judikative; ihre verfas-
sungsrechtliche Ausgestaltung wird im zweiten Teil der italienischen
Verfassung beziglich der ordentlichen Gerichte (La Magistratura, Art.
101-113) und beziglich des Verfassungsgerichts (Corte costituzionale,

Art. 134-139) festgelegt.

Eine Sonderstellung im italienischen Verfassungsgefiige hat der Staats-
prasident, der vom Parlament und Delegierten der zwanzig Regionalrate
fiir jeweils sieben Jahre gewahlt wird. '

Italien ist Mitglied der wichtigsten internationalen Organisationen, u.a.
EU, Europarat, GATT/WTO, OECD, G7, NATO, WEU und UNO. '

Seit dem Ende des zweiten Weltkrieges und bis 1992 war in Italiens po-
litischem Leben die Christdemokratische Partei das bestimmende Ele-
ment. Durch die starke Zersplitterung der Parteienlandschaft kam es je-
doch zu haufigen Regierungswechseln.

In diesem relativ unsicheren Umfeld versuchten die Parteien, ihren Ein-
fluB in allen Bereichen der Gesellschaft zu sichern: abgesehen von der
Verwaltung und der staatlich kontrollierten Fernseh- und Rundfunkan-
stalt RAI waren sie in der bedeutenden staatlichen Industrie und im

Bankensektor allgegenwirtig.
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Ins Wanken geriet das System nach dem Ende des kalten Krieges, als.

zahireiche Skandale, insbesondere Korruptionsaffiren, aufgedeckt

-wurden. Das Ende der Partefenherrschaft wurde 1993 mit per Referen-

dum erwirkten Wahirechtsreformen eingeleitet. Dabei wurde der Wahl-
meodus fiir das Parlament vom Verhiltniswahlrecht auf das Mehrheits-
wahlrecht umgestellt. Gleichzeitig wurde die staatliche Parteienfinan-

zierung abgeschafit.

Folge der Reformen war das Absinken der Aliparteien. in die Bedeu-
tungslosigkeit. Andere Parteien wurden zu Hauptakteuren des politi-
schen Geschehens. Die Reformen fithrten jedoch bislang nicht zu mehr
Stabilitat, sondern lediglich zur Aufspaltung des Parlaments in ein Mit-
te-Rechts-Biindnis und ein Mitte-Links-Biindnis. Durch den Austritt
der regionalistischen Lega Nord aus der Mitte-Rechts-Koalition wurde
auch der mit ehrgeizigen Projekten angetretenen Regierung Berlusconi
ein jaihes Ende bereitet.

Seit Anfang 1995 wird Ialien vom ehemaligen Notenbankchef Lamberto
Dini und seinem Technikerkabinett, das nicht aus gewahlten Parlamen-
tariern, sondern Spezialisten besteht, regiert. Die Regierung stiitzt sich
im Parlament auf das Mitte-Links-Biindnis und hat zahlreiche Refor-
men in Angriff genommen. Erfolge konnte Dini vor allem bei der Reform
des Rentensystems verbuchen. Ehrgeizigste Ziele sind die Riickkehr der

- stark gebeutelten Lira ins Europiische Wahrungssystem und die Sanie-

rung der Staatsfinanzen. AuBerdem wird die Bekampfung des organi-
sierten Verbrechens energisch vorangetrieben. Im wirtschaftspoliti-
schen Bereich &uBerten sich die Reformen bislang vor allem in einer
umfassenden Privatisierungsaktion im Industrie- und Bankensektor.

Flagge

Die italienische Staatsflagge ist in den Farben Griin-Wei-Rot senk-
recht gestreift. In der Handelsflagge kommt ein aus den Hoheitszeichen
der Seestadte Genua, Venedig, Pisa und Amalfi zusammengesetztes
Wappen hinzu. )
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Wirtschaft

Wittschaftliche Entwicklung

Jtalien gehort zu den sieben groften Industrienationen der Welt. Ge-
messen am Bruttoinlandsprodukt (BIP) belegt es nach den USA, Japan,
Deutschland und Frankreich den fiinften Platz. 1994 erzielte es ein BIP
von 1.641 Bill. (pro Kopf 28,7 Mio.) Lire. Als rohstoffarmes Land ist Ita-
lien in erster Linie auf eine leistungsfihige Exportwirtschaft angewie-

scn.

Das Wachstum des BIP liegt im EU-Durchschnitt. In der Kreditwiirdig-
keit gehort Italien zu den ersten 20 Staaten der Welt. Das dringlichste -
Problem fiir Wirtschaft und Politik ist die Sanierung des Staatshaus-

halts.

Bruttoinlandsprodukt

(prozentuale Anderung gegeniber dem Vorjahr)

993 N 1994 [J1995* B 1996 |

Deutschland EU

* Schatzung/Prognose

Quelle: OECD Wirtschaftsausblick, Juni 1995

Die jiingste Regierungskrise Ende Oktober 1995 hat die Verabschie-
dung des Etats 1996 im Parlament deutlich erschwert. Der Haushalts-
entwurf ist weit weniger restriktiv ausgefallen als erwartet wurde. }‘Iicht
Ausgabenkiirzungen, sondern Einnahmesteigerungen sollen kiinftig

das Defizit senken.

19



1994 machte das Haushaltsdefizit 9,3 % des BIP aus, far 1995 wird von

7,4 % ausgegangen. Allein fir 1996 sind Einnahmenerhdhungen und
Ausgabenkiirzungen in Hohe von 32,5 Bill. Lire vorgeschen, um das
- Etatdefizit 1996 auf 5,8 % des BIP zu senken. Ziel ist, bis 1998 das
Haushaltsdefizit auf 3 % zu verringern und damit dieses Konvergenzkri-
terium fir die Europaische Wihrungsunion zu erreichen. ’

Eine wesentliche Ursache far das hohe Haushaltsdefizit ist im Renten-
system begrandet. 1994 bestritten die Renten ein Viertel der laufenden
Staatsausgaben. Durch ein Gesetzeswerk, das nach mehreren Anliu-
fen_Im‘August 1995 verabschiedet wurde, treten nunmehr grund]egen-
de Anderungen des Rentensystems in Kraft. Sie betreffen sowohl die Al-

. tersgrenze fir die Berentung als auch die Berechmungsgrundlagen. Mit
einem Referenzalter von 62 Jahren sowohl fiir Manner als aucl; far
Frauen wird Italien auch kiinftig unter der fast Giberall in Europa gel-
tenden Altersgrenze von 65 Jahren liegen.

Wichtige Wirtschaftsindikatoren

1993 1994 1995+

Bruttoinlandsprodukt 1.560 1.641 1.759
{zu Marktpreisen in Bill. Lire)
Inflationsrate 45 - 4.0
(in %; Jahresdurchschnitt) ’ ’ -
Arbeitslosenquote {in %) 10.3 11.3 11.2
Aufenhandel (in Bill. Lire) o a
Ausfuhr 333 306
Einfuhr
| " 290 270
Investitionen (Verinderung
gegentiber dem Vorjahr in %)
Bau
Ausriistungen ' ) :: -
. > 6,9

* Voraussichtliches Ist
Quelle: ISTAT, Konjunkturforschungsinstitut Prometeia
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Die Lira hat gegentiber der D-Mark 1995 weiter an Wert verloren, was
den Anstieg der internationalen Wettbewerbsfahigkeit italienischer Er-
zeugnisse unterstiitzte. Far 1995 wird mit einem Rekordiiberschuf in
der AuBenhandelsbilanz von 40 Bill. Lire gerechnet. Gleichzeitig sind
die Einfuhrpreise gestiegen, und Unternehmer und Handler tendieren
dazu, die Preiserhchungen an die Kunden voll weiterzugeben.

Italien verfiigte lange Jahre innerhalb der OECD-Lander tiber den grog-
ten Staatssektor. In den drei Dachholdings IRI (Istituto per la Ricostru-
zione Industriale), ENI (Ente Nazionale Idrocarburi) und EFIM (Ente per -
il Finanziamento dell' Industria Manufatturiera) waren etwa 1.000
staatliche Unternehmen zusammengefat.

Die IRI-Gruppe hat seit ihrer Umwandlung in eine Aktiengesellschaft im
Juli 1992 iiber 250 Unternehmen mit Einnahmen von 17.500 Mrd. Lire
privatisiert. Mit der Privatisierung von ENI wurde im Herbst 1995 das
bisher grofite Privatisierungsprojekt in der Nachkriegsgeschichte des
Landes in Gang gesetzt.

Rund 20 % des ENI-Kapitals sollen direkt an private Investoren bzw.
iber die Borse verkauft werden. Diese TeilverauBerung soll der italieni-
schen Staatskasse 10 Bill. Lire einbringen. Ungefahr die Halfte der an
der Borse von Mailand und New York gehandelten Aktien soll in Italien
bzw. Europa, der Rest in Ubersee verkauft werden. Der ENI-Belegschaft
werden fiir den fiir sie bestimmten Kapitalanteil Vorzugsbedingungen
eingerdumt.

Auch im Bankensektor wurde 1994 die Privatisierung fortgesetzt. Je-
doch befinden sich immer noch tiber 60 % der Kreditinstitute unter 6f-

fentlich-rechtlicher Kontrolle.

Infolge der vielen Korruptionsskandale sind in den letzten zwei Jahren
viele &ffentliche BaumaBnahmen zum Stillstand gekommen. Aufgrund
glinstigerer Produktions- und Exportaussichten expandierten dagegen
die Ausriustungsinvestitionen. ,

Zunehmende Impulse werden auch von der Binnennachfrage erwartet.
Zur Sicherung der Beschaftigung und Eindammung der Inflation hatten
sich die nationalen Gewerkschaften 1992 mit einem zweijahrigen Lohn-
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stopp: einverstanden. erklart. Im. Juli 1993 wurde dumh ein Arbeifs:

marktabkommen ein neuer Rahmen fiir die tgeber.
nen. Arbeitnehmer-Arbeitgeber-
- Beziehungen und die Tarifverhandlungen festgelegt. : h

Obwohl es-in den letzten zwei Jahren fir die italiemsehen Arbeitnehmer
schaftigungsaussichten die privaten Haushal Ersparnisse—
im: Verhalinis zum: Einkommen: zu verringern:. 1996:sellen die Lohne
wieder etwas. kraftiger steigen.- ' : | |

Nach wie vor werden die einzelnen Regionen: Italiens ganz unterschied:
lich. vom Wachsmmsschub erfaBt. Insbesondere exportorientierte Un;
ternchmen im Nordesten des Landes, in Venetien; in-der Emilia-Roma-
gna und in Teilen der Lombardei haben von dieser Entwickiung profi-
gert Die hier ansassigen Kleinunternehmen der Textil- und: Beklei-
reiunhgsb!ancheMasc » Hersteller von Schiuhen und Taschen, aber auch zahl-
che hinenbauer konnten mit dem Verfall der Lira-Kurse ihre
Wettbewerbsfahigkeit erhdhen. Bei den GroSunternehmen, die traditio-
nell vor allem im Nordwesten angesiedelt sind, war das Bﬂc; differenzier:
ter. Der Stiden wurde kaum vom Aufschwung erfaft i

Hfﬂb jéhﬂi?h fortgeschriebene Informationen zur Wirtschaﬂslage ‘ ent-
| ?Jial ;}fer »Landerreport Italien” der BfAL Aktuelle Auskuntft iiber die Ent

cklung von Kennziffern gibt das e nt-
15. 910. gb Wirtschafisdatenblatt, Bestell-Nr.

An-df:r Entstehung des BIP waren 1994 die Land- und Forstwirtschaft
;mt 3,7 %, die Industrie und Bauwirtschaft mit 29,8 % und die Dienst-.
BMgmmure _mil;‘ﬁﬁ,s,% beteiligt. Verwendet wurde das. BIP zu 1.030,3
fir den privaten und zu 284,3 Bill. Lire far den offentlic
Verbrauch. © T den Ofientiichen

Von den 19,9 Mio. Beschaftigten waren 1994 7,7 % in. der Land- und

Forstwirtschaft, 32,1% in der Ind
— L - usirie und Bauwirtschaft sowie
60,2 % im Dienstleistungssektor tatig. u_ o
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Entstehung des BIP

(auf der Grundlage laufender Preise)

7 Industrie und Land-, Forst-, PCX] Dienst-
) pauminschatt Bauwirtschaft XX teistungen |-

Quelle: ISTAT

Mitte der 80er Jahre hatte Italien innerhalb der EG das hoéchste Wirt-
schaftswachstum; insgesamt erreichte das BIP zwischen 1981 und
1989 Wachstumsraten von durchschnittlich 2,2 %. 1990 stellten sich
erste Anzeichen einer konjunkturellen Abschwachung ein. Das BIP, das
in den zwei Jahren zuvor um 3,9 % bzw. 3,2 % (real) gestiegen war, wies
nur noch einen Zuwachs von 2,0 % auf. Die Industrieproduktion sta-
gnierte, die Exporte nahmen nur um 5,6 (1989: + 28,7) % zu. Erst in der
swelten Halfte des Jahres 1993, als das starkere Wachstum der Aus-
landsmarkte eine Belebung des Geschiftsklimas ausloste, ging die wohl
schwerste Rezession der italienischen Wirtschaft zu Ende.

Land- und Fdrstwirtschaft, Fischerei

Die volkswirtschaftliche Bedeutung der Land-, Forst- und Fischerei-
wirtschaft nahm in den letzten Jahrzehnten kontinuierlich ab. Lag ihr
‘Anteil am BIP in den 50er Jahren noch bei 25 %, fiel er zu Beginn der

90er Jahre auf rund 4 %. Ahnlich zeigt sich die Beschaftigungssituation -
in diesem Bereich, wo 1994 nur noch 7,7 % (Mitte der 50er: 40 %) der

Erwerbstitigen beschaftigt waren.



In Halien werden etwa 60 % der Gesamtildché des Larides Litidwirt-
schafilich genutzt. Davon entfallen mehr als 50 % auf Ackerbau, ca.
30% auf Grinland und rd. 20% auf Dauerkulturen. Der Anteil der
Waldflache am Gesamtterritorium des Landes belauft sich auf 22 %.

de; Bruttoverkaufserlose der gesamten Landwirtschaft stammen aus die-
sem Bereich. Durch klimatische Bedingungen begtmstigt, hat sich der
Anbau von Getreide und Gemﬁse in Nord- und Mittelitalien konzentriert.

Hauptanbaugebiete far Weizen; Mais, Reis und Gemiise sind die Regio-
nen Emilia-Romagna sowie Venetien, Lombardei und Piemont. Mit etwa
55 % der Reisernte ist Italien in der EU das bedeutendste Reisanbau-
land der Gemeinschaft; den ersten Platz nimmt es eberifalls bei der Ge-
nitiseerzeugung ein.

Im Siiden des Landes werden - abgesehen vom Weizenanbau im Gebiet
‘Tavoliere in der Region Apulien - vor allem Obst, Oliven und Zitrusfriich-
te angebaut. Allein Stzilien erbringt 60 % der Zitrusernte. Italien gehort
zu den fahrenden Erzeugern von Zitrusfriichten nieht nur innerhalb der
EU, sondern weltweit.

3 gung ausgewiihiter landwirtschaftliche
Produkte im Hauptanbau 1993 {in 1.000 t)

Flachenertrag

in 1,000 ¢ in 100 kg/ha

Get're.ide 20.008 48
Weizen ~ 8.408 46
Gf'rSte 1.633 37
Kornermais 8.073 86
Rcis . 1.265 55
Hackfiiichte 14.417 . 410
Zuckerrtmen - zom o
: 11.867 481

Quelle: Statistisches Bundesamt
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Der Obstanbau ist mit rd. 5% an der landwirtschaftlichen Nutzfliche
und mit 12 % an den Verkaufserlésen beteiligt.

Der Weinanbau verteilt sich auf die gesamte Apenninenhalbinsel, wobei
die Hauptanbaugebiete in den nérdlichen Regionen Emilia-Romagna,
Venetien und Toskana sowie im Stiden in Apulien und Sizilien liegen.

Die Vichwirtschaft des Landes ist relativ schwach entwickelt. Nur im
Norden findet man eine auf Milchwirtschaft spezialisierte Viehhaltung
sowie auch Rinder- und Schweinemasten. lm Siiden ist vor allem die
Schaf- und Ziegenzucht weit verbreitet.

Infolge der unterschiedlichen Besitzverhiltnisse ist die Intensitit der
landwirtschaftlichen Nutzung durch ein starkes Nord-Stid-Gefille ge-
kennzeichnet. Wihrend die Lindereien im Norden tiberwiegend in par-
zelliertem Kleinbesitz sind, herrscht im Stiden Grofigrundbesitz vor, der
von Lohnarbeitern oder in Halbpacht bewirtschaftet wird.

Insgesamt ist die italienische Landwirtschaft durch kleine Betriebe ge-
kennzeichnet — ca. 80 % zdhlen zu Kleinbetricben, nur 20 % zu den Mit-
tel- und Grofbetrieben. Die durchschnittliche Betriebsgrofe liegt bei
rd. 7,6 ha (im Vergleich Deutschland: 17 ha; Frankreich: 21 ha).

Der Proze der Strukturbereinigung in der italienischen Landwirtschaft
ist auch Mitte der 90er Jahre noch nicht abgeschlossen. Die Unterstiit-
zung der Strukturverbesserung im landwirtschaftlichen Bereich durch
regionale Férdermittel der Regierung wie auch der Gemeinschaft wird
vor allem siiditalienischen Regionen zuteil, die die hdchsten Zuschiisse

erhalten.

Die Apenninenhalbinsel zihlt mit einer jahrlichen Durchschnittspro-
duktion von rd. 60 Mio. hl zu den wichtigsten Weinlandern Europas. In-
folge von Witterungseinfliissen sank die Weinproduktion 1994 auf 54
Mio. hl. Nicht nur die Produktion, auch der Verbrauch liegt mit 551 pro
Kopf im europaischen Spitzenfeld. Branchenkenner rechnen damit, daf
sich der Verbrauch nach dem Jahr 2000 bei 50 1/Kopf einpendeln wird.
Die italienischen Winzer orientieren sich zunehmend auf das Exportge-

schaft.
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Der Trend geht in Italien gegenwirtig zu den DOC- und DOCG-Quah-
tatsweinen und zu leichien Weiweinen mit geringem Alkcholgehalt.
14 % der italienischen Weinproduktion haben DOC-Status (DOC - De-
nominazione di Origine Controllata — kontrollierte Herkunftsbezeich-
nung; DOCG - garantiert kontrollierte Herkunfisbezeichnung). In
Deutschiand und Frankreich Hegt dieser Amntefl wesentlich héher.

Mehr als die Halfte dér 6,75 Mio. ha umfassenden Waldflache besteht
aus Laubwildern. Den Rest nehmen Hochwald (vorwiegend Nadelhdl-
zer) sowie andere Waldformen ein. Der Hochwald ist itberwiegend im Al-
pengebiet sowie in den niederschlagsreichen Gebieten des Apennin an-
zutreflfen. -

Rund 60 % der Waldflache befinden sich in Privatbesitz, 40 % sind Kor-
perschafts- und Staatsforsten. Die Holzerzeugung des Landes belief
sich 1992 auf 8,4 Mio. cbm. Der Holzbedarf ltaliens kann nur in gerin-
gem Mage selbst gedeekt werden; der grofite Teil der benétigten Holz-

Durch die geographische Lage Italiens wird die Fischereiwirtschaft be-
guanstigt. Die langen Kiisten ermdglichen vielfiltigen Fischfang. Italien
verfligt mit 24.600 Schiffen (1993) Giber eine grof3e Fisehereiflotte. Rund
95 % der Schiffe haben eine Grafe von 100 bis 500 Bruttoregisterton-
nen (BRT). Mit jahrlichen Fangergebnissen von 550.000 t weist Italien

- innerhalb der EU nach Danemark, Spanien, Grofbritannien und

Frankreich die hochsten Resultate aus.

Bodenschiitze

Die Hauptvorkommen des Landes sind Naturschwefel {Sizilien), Eisen-
erz {Insel Elba und Aostatal), Asbest (Piemont und Lombardei), Methan
und Kohlenwasserstoffe (Corte Maggiore), Quecksilber, Pyrit und Mar-
mor. Das Erddlgebiet von Ragusa (Sizilien) zahlt zu den groferen Erdol-
vorkommen in Europa.
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Industrie

Der Anteil der Industrie am BIP hat sich zugunsten des Dienstleistungs-
sektors verringert und nahm 1994 29,8 % ein. Diese Entwicklung ging
mit einer enormen Produktivititssteigerung im verarbeitenden Gewerbe
einher. '

Eckdaten der Industrie
Produktionswert 1994 und Prognose bis 1997

1994 1994 1995 1996 1997
in Mrd. Veranderungen gegeniiber

Lire dem Vorjahr in %

Industrieproduktion
insgesamt 917.619 5,0 5,1 49 36
darunter Nahrungsgiiter- N »
industrie 119.606 0,1 1.2 1.6 12
Bekleidungsindustrie 113.821 6,1 43 49 3,1
Chemie 81.420 1,7 3.1 46 - 37

Grundstofichemie 34.032 5,0 4,2 5,0 4,0

Pharmazeutische C

Industrie 17.530 9,4 -1,1 2,9 3.4
Metallverarb. Ind. 77.130 3.7 5,6 5,0 3.5
Metallurgie 65329 64 6.0 4,5 3,1

Eisenind. . 35.516 = 5,1 5,7 3.7 2.8

Nichteisenmetallurgie 16.647 9,5 6,3 6.2 4.4
Transportmittel 61.384 17,7 8,1 7.1 5,0
Nichtmetallische :
Mineralien 43.987 0,6 2,4 37 30
Elektronik 37.914 3.9 7.8 6,8 4.4

Elektrotechnik 34.563 3,7 8.3 7.5 6.0

Quelle: ICE, Italienisches Institut fiir Auenhandel
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Nach drei Rezessionsjahren konnte der Produktionsindex des Statisti-
schen Zentralamtes ISTAT 1994 mit 101,2 Punkten den Basiswert von
1990 {=100) tibertreffen. Gegeniber dem Vorjahr wuchs die Produktion
um durchschnittlich 5,0 %. Die starkste Erholung wurde im Pkw-Be-

' reich mit einer Zunahme von 19 % verzeichnet. Ubermagige Zuwachs-
raten wurden auch bei Biiro- und Datenverarbeitungsmaschinen, in
der metallverarbeitenden Industrie sowie bei Schuhen und Lederwaren
registriert.

Wirtschaftlich bedeutende Industriezweige fiir den Export sind vor al-
lem der Maschinen- und Anlagenbau, die Bekleidungs- und lederverar-
beitende lndustrie, der Fahrzeugbau, die Nahrungsmittelindustrie und
die chemische Industrie.

Pbie Industrie ist durch eine Vielzahl kleiner und mittlerer Betricbe ge-
kennzeichnet. Fast 90 9% der iiber 100.000 Mitgliedsfirmen des Indu-
strieverbandes Confindustria beschéftigen weniger als 100 Arbeitneh-
mxer. Diese sog. Bonsai-Unternehmen haben sich vor allem in den 70er
Jahren entwickelt, begiinstigt u.a. durch steuerliche und arbeitsmarkt-
politische MafSnahmen sowie andere finanzielle Unterstiitzung des
Staates.

Die Arbeitsteilung und Kooperation ist zum grofien Teil auf die jeweilige
Region beschrankt, so daf sich in manchen Gebieten Gber 70% der
Produktion eines Wirtschaftsbereiches konzentrieren, wie z.B. im Ma-
schinenbau (Piemont, Toskana, Lombardei) oder bei der Mobetherstel-
lung (Einzugsgebiet von Mailand).

Trotz der in den 80er Jahren eingetretenen Verschiebung der staatli-
chen Férderungsmechanismen zugunsten der Groffunternehmen blei-
ben die kleinen und mittleren Unternehmen mit ihrem nahezu hand-
werklichen Charakter fiir das Produktionsgeschehen in Italien von gro-
Ber Bedeutung.

In letzter Zeit hat sich die Bildung von Industriedistrikten, jenen Zonen,
die sich auf die Herstellung bestimmter Waren spezialisieren, verstirkt.
Vor allem im Nordosten, wo das Wirtschaftswachstum 1994 mit 4%
weit Gber dem Landesdurchschnitt lag, ist dieser Trend stark ausge-
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pragt. Ursachen dafiir liegen nicht nur in der Produktionsballung be-
stimmter Warengattungen bei Prisenz entsprechender Zulieferindu-
strien, sondern auch in einer ausgeprigten Arbeitskultur.

Ausgewilhlte Industriezweige

Maschinenbau

1994 konnte im Maschinenbau nach drei Rezessionsjahren eine leichte
Produktionserholung festgestellt werden. Dennoch lag der Produktions-
index mit 86,3 Punkten weit unter dem Niveau des Jahres 1990 (98,8
Punkte; Produktionsindex 1980=100). Fiir 1995 ist mit einer weiteren
Umsatzsteigerung zu rechnen.

Die Ausfuhren erhéhten sich im 1. Halbjahr 1995 um 27,7 % gegeniiber
dem vergleichbaren Vorjahreszeitraum, so da der Branchenaufen-
handel mit einem Uberschuf von 20 Bill. Lire abschlof. Gleichfalls ist
eine Nachfragebelebung am Inlandsmarkt eingetreten.

Italienischer Maschinenbau

1993 1994 1995*
Umsatz (in Mrd. Lire) 31.300 32.500 34.580
Exporte (in Mrd. Lire} 12.140 13.340 14.460
Anteil der Exporte -
am Umsatz (in %) ‘ 38,8 41,1 - 418
Beschiftigte 163.690 162.050 161.080
*Fachverbandsprognose

Quelie: Herstellerverband ANIMA

Europa bleibt nach wie vor der wichtigste Absatzmarkt der italienischen
Maschinenbauer. Uberdurchschnittlich schnitt 1994 die Nahrungsmit-
telmaschinenindustrie mit einem Umsatzplus von real 3,6% auf 2,7
Bill. Lire ab. Auch bei Erdbewegungs- und Baumaschinen erhéhte sich
der Verkaufswert nach mehrjahriger Rezession um 4,9 % bzw. 5,7 %.
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Wenngleich die exportorientierten Hersteller von der schwachen Lira
profitierten, sehen Branchenkenner in der kontinuierlichen Abwertung
der Lira inzwischen einen Nachteil. Die Anzahl auslandischer Akquisi-
tionen in Italien nimmt zu. lalienische Investitionen bzw. Joint-ventu-
res im Ausland werden gebremst.

Die traditionelle Starke des Maschinen- und Anlagenbaus liegt in der
Sonder- und Spezialanfertigung. Die einzelnen Bereiche konzentrieren
sich auf bestimmte Regionen, wo sie Giber ein dichtes Netz lokaler Kon-
takte und Kunden verfiigen. '

Die Unternehmen sind tiberwiegend auf den Export orientiert; bei den
neun groften Unternehmen, die etwa die Halfte der im Ausland erziel-
ten Umsétze auf sich vereinigen, liegt der Exportanteil teilweise sogar
tber 90 %. Dieses MiBverhilinis zwischen In- und Auslandsgeschift
ist, ebenso wie die im europaischen Vergleich nur ungentigende Be-
trichsgrofenstruktur, kennzeichnend fiir den gesamten Maschinen-
und Anlagenbau

Der Maschinen- und Anlagenbau ist in viele Teilbereiche geghedert von
denen die bedeutendsten die Herstellung von Werkzeug-, Verpackungs-
und Textilmaschinen sind. Nach Deutschland ist Italien zweitwichtig-
ster Hersteller von Werkzeugmaschinen in der EU. Die Produktions-
standorte konzentrieren sich auf vier Regionen, wobei allein auf Pie-
mont und Lombardei 70 % entfallen. \

Mit der Herstellung von Verpackungsmaschinen sind rd. 300 Unterneh-
men mit insgesamt 12.000 Arbeitnehmern beschaftigt. Zu vier Funfteln
konzentriert sich die Produktion auf die Regionen Emilia-Romagna und

Piemont. Die héchste Standortkonzentration befindet sich im Einzugs- -

gebiet von Bologna — auch ,packing valley” genannt. Weltweit ist Italien
der viertgrofite Hersteller.

Grofte Auftraggeber sind die Nahrungsmittelindustrie, die Tabakindu-
strie, das Papier- und Zeitungswesen sowie der Arzeimittelsektor und

die Kosmetikindustrie, Die Starken der Verpackungsmaschmenherstel— .

ler liegen vor allem darin, dag die kleinen und mittleren Unternehmen

~ weitgehend die spezifischen Kundenwiinsche berticksichtigen kénnen.
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Automobilindustrie

Die Automobilindustrie wird fast vollstindig von der grofiten privaten
Unternehmensgruppe FIAT (Fabbrica Italiana Automobili Torino) be-
herrscht, die 1994 tiber einen Anteil von 77 % an der inldndischen Pro-
duktion verfagte.

Dabei konnten 1994 die Inlandsmarken ihren Marktanteil bei der Ver-
sorgung der Bevolkerung auf 46,2 % erhdhen. Betroffen waren jedoch
ausschlielich Fahrzeuge der Marken Fiat und Innocenti, bei denen
4,7 % mehr Neuzulassungen gezahlt wurden.

Der Importanteil von Fahrzeugen machte 1994 53,8 % aus. Dje wichtig-
sten auslandischen Automobilanbieter waren Ford (9.5 % Marktanteil),
Opel (7,2 %), Renault (7,0 %)} und Volkswagen (6,2 %).

Rund ein Fiinftel der 1994 verkauften fabrikneuen Fahrzeuge betraf die
Anschaffung eines Zweitwagens. Der derzeitige Fahrzeugbestand na-
hert sich der 30-Millionen-Grenze und macht damit Italien zu einem der
europiischen Lander mit der hdchsten Fahrzeugdichte je Quadratkilo-
meter. 40 % der zugelassenen Automobile sind iiber 12 Jahre alt, und
weniger als 10 % sind mit Katalysator ausgerustet. Als Folge entsteht
ein hoher Ersatzbedarf. . . o

Mit einer Zunahme von 11 % im 1. Halbjahr 1995 verzeichrlén die Au-
tomobilhersteller einen Produktionsboom. Auch die Zulieferindustrie im
allgemeinen, die Kfz-Teile-Branche im besonderen, lauft auf Hochtou-
ren. ‘

Neben einer verstirkten Inlandsnachfrage wachsen auch die Auftrige
aus dem Ausland. So wird der Volkswagen-Konzern seine Einkaufe in
Italien fiir den Pkw-Bereich auf 900 Mio. DM im Jahr 1996 gegeniiber
300 Mio. DM im Jahr 1994 erhéhen. Die VW-Generalvertretung Auto-
germa in Verona wird ein eigenes Biiro fiir die Bezichungen mit den Zu-
lieferbetrieben einrichten. Auch Daimler Benz hat 1994 die Zulieferun-
gen aus Italien auf 860 Mio. DM erhdht (1993: 600 Mio. DM).

Die kanadische Meridian Technologies hat gemeinsam mit der Fiat-
Tochtergesellschaft Teksid und der norwegischen Norsk Hydro 1995 ein
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Gemeinschaftsunfernehmen in Verres im Aostatal eroffnet. 75 Mrd. Lire
wurden in eine neue Fabrik fiir Kfz-Gugteile investiert. Das Joint-ven-
ture in Verres soll zum grofiten europaischen Hersteller von Magnesi-
um-Gugteilen, die vor allem in der Pkw-Industrie zur Anwendung kom-
men, werden. Zu den vorrangigen Kunden zihlen gegenwartig Fiat und
Opel. '

Textil- und Bekleidungsindustrie

Die Textil- und Bekleidungsindustrie zihlt in Italien zu den traditionel-
len und wirtschaftlich bedeutenden Industriezweigen. Mit einem Um-
satz von 78,6 Bill. Lire verzeichnete der Industriezweig 1994 einen Re-
kordumsatz. Die Exporte erhdhten sich gegeniiber dem Vorjahr um
15 % auf 37,4 Bill. Lire.

Japan wurde nach Deutschland, Frankreich und den USA zum viert-
groften auslandischen Abnehmerland fiir die Mode "made in Italy”. Bei
48 % der gesamten italienischen Lieferungen nach Japan handelt es
sich um Mode-Erzeugnisse. Aus japanischer Sicht sind 30 % der Mode-
Importe italienischer Herkunft.

Der Bekleidungs- und Stricksektor beschaftigt in einer Vielzahl mittel-
standischer und kleiner Betriebe rund 280.000 Arbeitnehmer, davon
215.000 Frauen. '

Die bereits fir das 1. Halbjahr 1995 prognostizierte Konsumbelebung
am Inlandsmarkt blieb bisher aus. Die unsichere politische Lage, der
Kaufkraftverlust sowie Preiserh6hungen bei Rohmaterialien bremsen
die Nachfrage. Impulse fiir die wirtschaftliche Entwicklung kommen al-
lein vom Export.

In einzelnen Teilbereichen ist die italienische Branche in Europa fih-
rend. So ist Italien der wichtigste Seidenverarbeiter — rd. 80 % der von
Eurepa importierten Rohseide werden hier veredelt. Des weiteren halt
die italienische Strick- und Wirkwarenindustrie mit mehr als 50 % den
hochsten Antefl an der gesamten EU-Produktion und deckt die
f-Srh';;mpﬁvarenfabrikation des Landes rd. 40 % der europaischen Nach-
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Schuhindustrie

Italien ist innerhalb der EU der wichtigste Hersteller von Schuhen. 1994
setzte sich die im Jahr zuvor begonnene Produktions- und Exporterho-
lung fort. 404,8 Mio. Paar Schuhe mit einem Wert von 10,4 Bill. Lire
wurden 1994 ausgefiihrt.

Die Exporte machten 82 % der Produktion aus. Bei einer mengenmagi-
gen Steigerung gegentiber dem Vorjahr von 6 % wurde ein wertméagiger
Zuwachs von 15 % erzielt. Wichtigster Absatzmarkt war Deutschiand,
gefolgt von den USA und Frankreich. Weitere Absatzmoéglichkeiten wer-
den vor allem in den USA und Stdostasien gesehen.

Eine gewisse Marktsattigung und die Konkurrenz osteuropéischer bzw.
stidamerikanischer Lander machen den Herstellern zu schaffen. Beson-
ders die Hersteller modischer Qualitatsschuhe im Distrikt Riviera del
Brenta machen sich Sorgen.

Im Gegensatz zu den florierenden Exporten tritt der Verbrauch am In-
landsmarkt auf der Stelle. Zunehmend wird der Bedarf durch Importe
gedeckt. Wichtigste Importlander sind Indonesien und Ruménien. Er-
heblich angewachsen sind dariiber hinaus die Einfuhren aus der VR .
‘China und aus Spanien.

Kennzeichnend fiir die Schuhwirtschaft ist ein erhebliches Kosten- und
Preisgefille zwischen dem Nordosten und dem Siiden des Landes.
Standortkonzentrationen gibt es in Nord- und Mittelitalien, vor allem in
den Regionen Marken, Toskana, Venetien und Lombardei. Diese Regio-
nen vereinten zusammen mehr als 70 % der gesamten Schuherzeugung
und der landesweiten Beschaftigtenzahl auf sich.

Zunehmend hat sich eine Spezialisierung nach Produktsparten und
Kauferschichten herausgebildet, wie beispielsweise in Florenz (hoch-
wertige Damenschuhe), Monte San Giusto {Kinderschuhe) und Monte-
belluna (Sportschuhe). Die Produktionskonzentration ist noch relativ
gering. Die zehn grofiten Hersteller des Landes erzielen zusammen
kaum mehr als 10 % des Branchenumsatzes.
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Das Produktionsgeschehen verteilt sich auf eine Vielzahl tiberwiegend
kleiner Unternehmen in nahezu allen Regionen der Apenninenhalbin-
sel. Den rd. 8.500 Schuhproduzenten sind weitere 9.000 Zulieferbetrie-
be, 3.000 Gerbereien und 400 Maschinenhersteller hinzuzurechnen.

Bereits seit einigen Jahren befindet sich die Schuhindustrie in einem
Schrumpfungs- und Umstrukturierungsprozef, in dessen Verlauf die
Anzahl der Betriebe und der Beschaftigten gesunken ist. Um im Wett-
bewerb bestehen zu kénnen, sind viele Betriebe zur Diversifizierung ih-
rer Produktion iibergegangen und haben neben Schuhen Lederwaren
und -bekleidung sowie Geschenkartikel in ihr Sortiment aufgenommen.

Ein wesentliches Kennzeichen der heutigen Schuhproduktion ist die zu-
nehmende Auftragsvergabe an in- und auslandische Zulieferbetriebe.
Vor allem Niedriglohnlander wie Taiwan, Korea (Rep.), Indonesien und
die VR China, in letzter Zeit auch die Turkei, Agypten und die Maghreb-
Staaten werden vermehrt als Lieferanten von Einzelteilen und Zubehor
in Anspruch genommen.

Diese Entwicklung hat zur Entstehung hochspezialisierter Montagefa-
briken wie auch reiner Planungs- und Vermarktungsunternehmen ge-
fihrt, die ihre Vorleistungen oder Fertigwaren ausschlieflich auBer
Haus beziehen. Als Vorteil dieser weit vorangetriebenen Arbeitsteilung
bei den italienischen Schuhherstellern gelten auch eine erhéhte Ferti-
gungsflexibilitit und die dadurch erleichterte Anpassung an den sich
rasch dndermden Modegeschmack.

Chemische Industrie

1994 belief sich der Umsatz der Chemieindustrie gemeinsam mit dem
Pharmasektor auf 72 Bill. Lire, wovon 35% auf den Export entfielen.
Fiar 1995 wird mit einem weiteren Wachstum um 4,5% gerechnet.
UberméaBige Produktionszunahmen erwartet der Fachverband Feder-
chimica bei Farben und Lacken, im Kunststoffbereich und in der orga-
nischen Grundchemie. . ' '

Dennoch ist der Branchen-Arbeitsmarkt weiter geschrumpft. Seit 1992
reduzierte sich der Beschaftigungsstand in der Chemieindustrie um
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jahrlich 3 %. Far 1995 ist insofern eine Besserung zu erwarten, als sich
der Riickgang auf 1%, d.h. auf insgesamt 191.000 Arbeitnehmer, be-
schranken soll. 1987 waren noch 225.000 Beschiiftigte in dieser Bran-

che tatig.

Ausschlaggebend fir den kontinuierlichen Arbeitsplatzabbau ist die
noch nicht abgeschlossene Umstrukturierung bei den grofen Chemie-
konzernen, wie z. B. der staatlichen Enichem- Gruppe.

Die Impulse fiir das wirtschaftliche Wachstum der Chemiebranche gin-
gen sowohl vom Inlandsverbrauch, vor allem bei Industriegiitern, als
auch vom Export aus. Die Preise fir Chemiegrzeugnisse lagen 1995 in
der Regel unterhalb des Niveaus der meisten Gbrigen EU-Lander.

Italien hat in den vergangenen Jahren besonders die Grundstoffchemie
gefordert und den Feinchemiesektor vernachlassigt. Insofern ist die
Apenninenhalbinsel stark importabhangig und weist als einer der weni-
gen Industriestaaten ein Defizit im Chemieaufenhandel auf.

Wichtigstes Lieferland ist Deutschland mit einem Importanteil von rund
25 %, gefolgt von Frankreich (15 %), Grofbritannien und der Schvzreiz
mit je 9 %. Samtliche grofBen deutschen Chemiefirmen sind in Italien,
oftmals auch mit eigenen Produktionsstitten, vertreten.

Rationalisierung und Umstrukturierung zahlreicher Branchenbetriebe
haben inzwischen zu einer Verbesserung der Wettbewerbsiahigkeit der
Chemieindustrie gefiihrt.

Dienstleistungssektor

Seit Beginn der 80er Jahre weist der Tertidrsektor ein expansives
Wachstum auf, das insbesondere durch die privaten Dienstleistungen
getragen wurde. 1994 leistete er einen Beitrag von 66,5 % zum BIP.
Uber die Halfte der Erwerbstitigen (60 %) sind im Dienstleistungssektor

beschaftigt. -

Der bedeutendste Bereich ist das Fremdenverkehrsgewerbe, gefolgt von
Banken, Versicherungen und Handel. Wahrend die einzelnen Industrie-
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zvyeige mehr und mehr mit Produktions- und Umsatzeinbufen zu
kampfen haben, kénnen die Unternehmen des Dienstleistungssektors
auf eine gute Auftragslage und leicht steigende Gewinne verweisen.

Die Ursachen liegen vor allem darin, daf mit Ausnahme des Fremden-
verkehrsgewerbes alle diese Unternehmen nicht oder nur unwesentlich
im internationalen Wettbewerb stehen. Weder die weiterhin tiber dem
EFJ—Durchschnitt liegende Inflation noch die hohen Lohnkosten, die im
Dienstleistungssektor schneller gestiegen sind als vergleichs“;eise in
der Industrie, haben sich wesentlich auf den Dienstleistungssektor aus-
gewirkt. Zum grofen Teil wird diese Kostensteigerung iiber erhohte Ge-

biihren, Tarife u.a. direkt an den Verbraucher weitergegeben und tragt

magBgeblich zur Preissteigerung bei.
Banken

Das Bankwesen ist sehr stark zersplittert. Von den insgesamt 1.000
Kreditinstituten handelt es sich bei 700 um kleine und kleinste Einx:ich-
tunge.n mit vorwiegend lokaler Bedeutung. Durch die im Rahmen des
EG-Binnenmarktes erfolgte schrittweise Aufhebung der Barrieren auf
den Finanzmarkten und die dadurch entstehende Konkurrenz sind fta-
liens Banken einem verstirkten Wettbewerb ausgesetzt. Die Folge sind
groBe. Umstrukturierungen im Bankwesen. Da der weitaus {iberwiegen-
d‘? Teil der Kreditwirtschaft direkt oder indirekt vom Staat kontrolliert
wird, kommt die Neuordnung einer Reform des Kreditwesens gleich.

Ende 1?93 wurden noch rd. 70 % der Aktivititen des Bankensystems
durch éffentlich-rechtliche Institute kontrolliert. Durch die zwar seit
Jahren angekuindigte, aber 1993 erstmals in die Praxis umgesetzte Pri-

vatisierung soll auch der staatliche Einfluf aufd
as Bankw -
mals 80 auf 60 % sinken. esen von ehe

Erste bedeutende Schritte in diese Richtung waren, daf die Staatshol-
ding IRI 1993/94 ihre Mehrheitsbeteiligung bei den GrofSbanken Credi-
to Italiano und Banca Commerciale Italiana abgab. Auch das vom
Schatzamt kontrollierte Industriefinanzierungsinstitut IRI (Istituto Mo-
biliare Italiano) wurde an private Interessenten veraufiert.

36

Grundlage fir das Bankwesen bildet das aus dem Jahre 1936 stam-
mende ,Legge Bancaria“. Nach diesem Gesetz ist der Bankensektor
streng nach Kreditlaufzeiten, -bereichen und Refinanzierungsarten auf-
gebaut. Der 1893 gegriindeten und seit 1926 als Notenbank fungieren-
den Banca d’lialia (B} wurden dabei weitgehende Kompetenzen und

Kontrollbefugnisse tibertragen.

So hat sie das alleinige Recht der Notenausgabe und tiberwacht als aus-
fiihrendes Organ des interministeriellen Ausschusses fiir Ersparnisse
und Kredit den gesamten Kreditmarkt. Ihr obliegt die Gencehmigung far
die Eroffnung, SchlieBung und Verlegung von Filialien oder Niederlas-
sungen im In- und Ausland sowie auch far den Aufkauf von Banken.
Neben der Fixierung von Kredit- und Portfolioplafonds hat  sie das
Recht, die Auslandsgeschifte der Banken zu regeln und z.T. in unter-
nehmensrechtliche Fragen einzugreifen..

Seit Januar 1992 ist sie zur eigenstandigen Anderung des Diskontsat-
zes berechtigt — eine Aufgabe, die bisher dem Schatzamt zukam. Die
weitgehenden Kontrollbefugnisse der Notenbank fiihrten zwar einer-
seits zu einem fast krisenfesten Bankensystem, aber andererseits zu €i-
ner relativ passiven und konservativen Politik der Kreditinstitute. Erst
in den 70er Jahren haben fiihrende italienische Banken mit ihrem Aus-

landsengagement begonnen.

Seit 1987 konnen sich italienische Kreditinstitute an Finanzierungsge-

selischaften beteiligen oder diese mitbegriinden. Mit der Verabschie-
dung des sog. ,Legge Amato-Carli® im Juli 1990 wurde ein weiterer
Schritt zur Konzentration des stark zersplitterten Bankensektors sowie

zur Starkung der Kapitalbasis getan.

Auf der Grundlage dieses Gesetzes ist die Umwandlung von offentlich-
rechtlichen Banken in Aktiengesellschaften méglich. Die Kapitalmehr-
heit ist mit 51 % dem Staat vorbehalten; Industrieunternehmen kénnen
bis zu 15 % der Kapitalanteile an diesen Kreditinstituten erwerben.

Der italienische Bankensektor gliedert sich in:

— dffentlich-rechtliche Banken (Banche di Diritto Pubblico)
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— Banken mit nationalem Interesse (Banche di Interesse Nazionale)

- gewdhnliche Handelsbanken (Banche di Credito Ordinario; ca. 120)
— Genossenschaftsbanken

— Sparkassen (Casse di Risparmio)

— Spezialkreditinstitute (ca. 90).

Den Handelsbanken kommt die groite Bedeutung zu, allerdings waren
sie bisher nur zur Gewahrung von kurzfristigen Krediten befugt. Allein
die 90 Spezialkreditinstitute mit ihren rd. 540 Niederlassungen durften
mittel- und langfristige Kredite vergeben.

Die Folge war, dafi kleine und mittelstindische Unternehmen nicht wie
in Deutschland vor allem Kunde einer Bank ("Hausbank), sondern in
der Regel Kunde bei 20 bis 30 Kreditinstituten waren. Bedingt durch die
umfangreiche Anzahl kurzfristiger Kredite waren die Handelsbanken
nicht am langfristigen Schicksal ihrer Firmenkunden oder an Details
der zuriickliegenden Bilanzen interessiert. Weil die Spezialbanken zwar
far mittel- und langfristige Kredite zustindig waren, jedoch keine mit
der Kontofithrung verbundene Bankdienstleistungen erbringen durf-
ten, konnten auch sie bisher nicht die Rolle der "Hausbank" iiberneh-
men. Im Zusammenhang mit der weiteren Privatisierung sollen auch
hier grundsatz]iche Anderungen erfolgen.

Die Genossenschaftsbanken verteilen sich auf den Raiffeisensektor und
die Volksbanken. Als Zentralbank fungiert das Istituto Centrale delle
Casse Rurali ed Artigiane (ICCREA)} in Rom. Die Raiffeisenbanken sind
hauptsachlich im Einlage- und kurzfristigen Kreditgeschaft mit der
Landwirtschaft und dem Handwerk tatig.

Die Volksbanken verfiigen tiber 120 Ortsbanken mit 2.925 Bankstellen.
Den Platz der Zentralbank nimmt das Istituto Centrale delle Banche Po-
polari laliane in Mailand ein. Volksbanken sind vor allem fiir kurzfri-
stige Finanzierungen zustindig. Eine traditionell starke Stellung haben
sie in ihren jeweiligen Regionen, insbesondere bei mittelstindischen
Unternehmen im Auslandsgeschaft.
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In Italien haben ca. 100 Niederlassungen bzw. Reprasentanzen auslan-
discher Banken ihren Standort. Die Deutsche Bank ist neben der Citi-
bank die einzige ausldndische Grofbank, der durch den Erwerb einiger
italienischer Kreditinstitute der Einstieg in das Massengeschift gelang.
Weitere deutsche Kreditinstitute, die in Italien mit Zweigstellen bzw. Re-
prasentanzen vertreten sind, sind u. a. die Dresdner Bank, die West-
deutsche Landesbank, die Bayerische Hypotheken- und Wechselbank
sowie die Commerzbank AG.

Tourismus .

/
Italien ist eines der attraktivsten Reiselander der Welt. Neben giinstigen
klimatischen und geographischen Bedingungen ist es vor allem auch
wegen seiner vielfaltigen Kunst- und Altertumsschétze beliebt. Mit ca.
37.000 Hotels und Pensionen ist Italien das Land mit den meisten Ga-
stebetten in Europa und wird weltweit nur noch von den USA tbertrof-

fen.

Das Fremdenverkehrsgewerbe ist einer der bedeutendsten Wirtschafts-

sektoren des Landes. Mit einem Uberschus von 18,8 Bill. Lire im Jahr
1994 (1995 voraussichtlich 20 Bill. Lire) ist dieser Bereich eine der
wichtigsten Zahlungsbilanzstiitzen. Nach erheblichen Einbugen in den
Jahren 1990 bis 1993 befindet sich die Branche jetzt wieder im Auf-

wind. Die Abwertungen der Lira sowie eine von Touristik- .Geschiftsleu-
ten bestatigte Stabilitat der Branchenpreise haben Italien vor allem far
Reisende aus den Hartwihrungslandern attraktiv werden lassen.

Uber die Halfte aller auslindischen Gaste stammen aus dem deutschen
Sprachraum, Deutschland (40 %), Schweiz (5,5 %), Osterreich (5,9 %).
Auch fir die Franzosen ist Italien ein beliebtes Reiseland.

Vom Fremdenverkehrsboom profitieren vorrangig die nord- und mittel-
italienischen Regionen. Die hochste Zuwachsrate konnte 1994 gegen-
tiber dem Vorjahr mit 10 % der Kulturtourismus verbuchen, der etwa
ein Zehntel des Fremdenverkehrs ausmacht. Doch auch der religiése” k
Tourismus, insbesondere Pilgerreisen, erfreuten sich wachsender Be-
licbtheit. Hohepunkt der Pilgerfahrten diirfte das alle 25 Jahre gefeierte
Heilige Jahr werden, das vom Vatikan far 2000 festgelegt wurde.
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- Um dem erwarteten Tourismusboom gerecht zu werden, sind grofe In-

vestitionen in die Infrastruktur Roms vorgesehen. Die EU stellt im Zeit-
raum 1995 bis 1999 280 Mrd. Lire fur die Verbesserung der Fremden-
verkehrsstruktur in Stditalien zur Verfliigung. Auch in anderen Regio-
nen fithrt der Fremdenverkehrsaufschwung zu neuen Investitionsim-
pulsen.

Aufgrund der wirtschaftlichen Bedeutung ist der Organisationsgrad im
Fremdenverkehrsgewerbe relativ hoch. Nahezu jede der 94 Provinzen
verflgt tber ein eigenes Fremdenverkehrsbiiro. Dartiber hinaus gibt es
eine Vielzahl von Tourismusunternehmen und Fremdenverkehrsver-

waltungen.,

Alﬁgitsmarkt

Bei wachsender Bevilkerung im erwerbsfihigen Alter ist die Beschafti-
gung seit 1991 ricklaufig. Von den 19,9 Mio. Beschiftigten im Jahr
1994 waren 64 % ménnlichen und 36 % weiblichen Geschlechts.

Die Beschiaftigungsquote der Manner lag 1994 bei 65,5% (1991:
72,8 %), der Frauen bei 35,6 % (1991: 38,1 %). Insbesondere bei der Er-
werbsquote der Frauen befand sich Italien damit weit unter dem EU-
Durchschnitt (1994: 56,0 %). Die Arbeitslosenquote wuchs von 8,3 %
im Jahr 1991 auf 11,3 % 1994. Jugend- und Langzeitarbeitslosigkeit
haben besonders zugenommen.

Gleichzeitig hat sich das Nord-Siid-Gefalle am Arbeitsmarkt verschirft.
Im Mezzogiorno belief sich die durchschnittliche Beschaftigungslosen-
rate auf 20 % gegeniiber 7 bis 8 % im Nordosten. Beschaftigungseffekte
aus der Wirtschafisbelebung werden erst fiir 1996 erwartet.

Augenhandel

Italien ist ein exportorientiertes Industrieland, dessen Stiarken tradltlo-
nell in den Bereichen Textil, Bekleidung und Maschinenbau sowie an-
deren Teilbereichen der verarbeitenden Industrie liegen. Seit der Lira-
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Abwertung im Jahr 1992 hat sich im italienischen Aufienhandel eine
Trendwende vollzogen.

Das in den 70er und 80er Jahren vorhandene traditionelle Defizit in der
Aufenhandelsbilanz konnte von 1993 an in einen Uberschuf verwan-
delt werden. Dieser erreichte 1994 einen Rekordwert von 35,4 Bill. Lire.
Fir 1995 wird nach den Ergebnissen des 1. Halbjahres damit gerech-
net, daB der Aktivsaldo der Handelsbilanz weiter steigt. -

Entwicklung des italienischen Aufienhandels

(in Bill. Lire)
1992 1993 1994
Import 232 233 270
Export 219 266 305
Handelsbilanzsaldo -13 33 35
Leistungsbilanzsaldo -28 -11

Quelle: Banca d’lialia

Bei den Einfuhren nehmen die Metallwaren und Maschinen den groB-
ten Posten ein. 1994 belief sich ihr Anteil am Gesamtimport auf 22,2 %.
An zweiter Stelle rangierten die Chemieprodukte (14,1 %), gefolgt von
Energietragern (10,5 %), Transportmitteln (10,5 %) sowie Eisen- und
NE-Metallen (9,5 %). ‘

Die traditionellen Ausfuhrgiter sind vor allem Metallwaren und Ma-
schinen (Anteil am Gesamtexport 1994: 34,4 %), Textilien und Beklei-
dung (17,9 %) sowie Transportmittel (9,4 9%). Neben Chemieprodukten
(8.0 %) besitzen auch Eisen- und Nichteisenmetalle (4.5 %) noch einen
wichtigen Stellenwert im Exportgeschaft.

Uber die Hilfte seines Warenaustauschs wickelt Italien mit den EU-
Lindern ab. Etwa 63 % der Importe stammen aus den Landern der Ge-
meinschaft, ca. 59 % der Warén werden dorthin ausgefahrt.
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Augenhandel nach Warengruppen 1994
(Wert in Mrd. Lire, Verand. zu 1993 in %)

Einfuhren (cif) Ausfuhren (fob)

Wert Veridnd. Wert Veridnd.
Agrarerzeugnisse 15.274 11,8 7.351 19,6
Nahrungs-, ,
GenuBmittel ; 20.338 10,2 11.979 7.0
Energietriager 25.391 -1,2 4.572 -12,5
Eisen- u. NE-Metalle 23.031 26,0 12.260 11,7
Nichtmetallische
Mineralien 4.628 7.8 11.640 15,3
Chemieplfodukte 34.025 17.8 21.920 16,0
Metallwaren und
Maschinen 53.640 14,9 94.486 13,8
Transportmittel 25,362 7,6 25.933 19,2
Textilien,
Bekleidung 19.029 25,8  49.171 16,8
Verschiedenes 21.445 18,1 35.212 13.4

Insgesamt 242.163 13,8 274.524 14,2

Quelle: Statistisches Zentralami ISTAT

Wichtigster Handelspartner Italiens ist die Bundesrepublik Deutsch-
land. Ihr Anteil an der Ausfuhr wie auch an der Einfuhr betrsigt 19 %.

Italien konnte 1994 vor allem die Exporte in die Nicht-EU-Lander erho-
hen. Das betraf Japan (Anstieg gegentiiber dem Vorjahr: 29 %), die USA
(16 %), aber auch Singapur, Taiwan, Korea (Rep.) und Hongkong (28 %).
Im bilateralen Handel mit Japan konnte erstmals ein Uberschuf von
152 Mrd. Lire erzielt werden. Im Handel mit den osteuropiischen Lan-
dern kam es infolge wachsender Importe (33 %) zu einem Defizit von 2,8
Bill. Lire. ‘
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Deutsch-itali_enischer Aupenhandel

Italien nimmt in der deutschen Ausfuhr nach Frankreich und Grofbri-
tannien den 3. Platz, in der Einfuhr nach Frankreich den 2. Platz ein.
Der Handel entwickelt sich dynamisch. Obwohl der italienische Markt
fir Newcomer schwierig ist, ist er nach Experteneinschitzungen nach
wie vor fiir deutsche Produkte aufnahmefahig.

Entwicklung des Aufienhandels

Deutschland - Italien
Dt. Einfuhr Dt. Ausfuhr
" in Mio. DM
1991 59.710 61.289
1992 58.468 62.395
1993+ 48.179 47.466
1994 51.592  51.891
1995 (per 31. 7.) 31.503 32.191

Quelle: Statistisches Bundesamt

_* Aufgrund der Umstellung des Erhebungsverfahrens fiir den bilateralen
Hande! in der EU sind die Angaben far 1993 und die Folgejahre nur
bedingt vergleichbar mit den Vorjahren.

Exportiert werden seitens Deutschlands vor allem Kraftfahrzeuge, Ma-
schinen, elektrotechnische Erzeugnisse sowie chemische Vorerzeugnis-
se. Bei den Importen spielen Maschinen, Kraftfahrzeuge und Beklei-

‘ dung eine dominierende Rolle.

Besonders giinstige Exportméglichkeiten far deutsche Hersteller wer-
den bei Spezialmaschinen, High-Tech-Geraten sowie Produkten, wo der .
Service ein wichtiges Verkaufsargument ist, gesehen.
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Warenstruktur des deutsch-italienischen AuSenhandels
1994

Dt. Einfuhren (cify  Dt. Ausfuhren (fob)

v in Veriind. in Veriind.
- Mio. DM in% Mio. DM in %
Lebende Tiere und
Nahnmgsmittel ' 3.987,7 - 16,6 4.344,1 2,5
Getrianke und Tabak 997.5 15,6 526,4 -0,7
Rohstoffe, ausg. mine- ' ’
ralische Brennstoffe 615,7 3.1 2.174.3 26,6
Mineral. Brennstoffe 123.,8 -25,3 239,0 -44.8
_Tier. u. pflanzl. , ?
Fette uf Ole 145,1 7.7 115,1 12,8
Chemis.che Erzeugnisse 3.569,7 24,2 7.878,3 18,0
Bearbeitete Waren 11.674,4 12,5 7.887.5 18,4
Maschinen, Fahrzeuge 14.931,9 10,2 23.120,0 19,2
Verschiedene Fertig- ’
waren 11.939,9 0,9 3.605,0 1,3
Sonstige Waren 3.605,7 . 2.000,9
Insgesamt 51.591,5 - 16,8 51.890,6 18,6
Quelle: Statistisches Bundesamt
Auslandsinvestitionen

Die Entwicklung der auslandischen Investitionen i i

letzten 30 Jahren ein wechselvolles Bild. War Italrilelrlllljlt:lil::ilze;ggei: J(:;n
re aufgrund der niedrigen Kosten fiir die Produktionsfaktoren Arbei;.
und Kapital sowie durch die massiven staatlichen Investitionsforder-
magnahmen in den stdlichen Regionen fiir auslindische Investoren at-
traktiv, lieB das Engagement in den 70er Jahren merklich nach.

44

Mit Beginn der 80er Jahre haben ausléndische Unternehmen im Zuge
des wirtschaftlichen Aufschwungs wieder verstirkt in Italien investiert.
Diese Entwicklung hat trotz wirtschaftlicher Rezession Ende der 80er/

Anfang der 90er Jahre angehalten.

Direktinvestitionen per Jahresende
{kumulativ in Mrd. Lire)

Jahr Italien im Ausland  Ausland in Italien
1988 48.192 48.162
1989 54.351 . 62.751

1990 63.407 65.532
1991 72.176 68.684
1992 78.769 72.570
1993 125.741 89.458

Quelle: International Direct Investment Statistics Yearbook 1994

Etwas mehr als 50 % der bis 1993 getatigten auslandischen Direktinve-
stitionen kamen aus EU-Staaten. Frankreich steht mit einem Anteil von
13,4 % am gesamten Auslandskapital an der Spitze der EU-Staaten; ge-
folgt von den Niederlanden (10,5 %), Grogbritannien (10,3 %), Belgien/
Luxemburg (9,2 %) und Deutschland (7,5 %). Die grofiten Investoren
sind aber die Schweiz (19,4 %) und die USA (15,7 %).

58 % der Investitionen gingen in den tertiiren Bereich, vor allem in das

Bank- und Finanzdienstleistungsgewerbe. 39 % entfielen auf den se-
kundaren Bereich, sie konzentrierten sich auf die Herstellung mechani-

scher Ausriistungen und von Chemieprodukten.

Aufgrund steigender Lohnkosten und von Mingeln in der Infrastruktur
sind italienische Unternehmen zunehmend selbst an Investitionen im
Ausland interessiert. Erst in der zweiten Halfte der 80er Jahre kam es

su einem deutlichen Anstieg der Auslandsbeteiligungen italienischer
Unternehmen. _

45



b alL

Bevorzugte Lander fiir die Aktivititen italienischer Firmen im Ausland
waren bis 1993 die Niederlande, Belgien/Luxemburg, die Schweiz und
die USA. Dann folgen GroSbritannien und Deutschland. Die deutschen
Direktinvestitionen in Italien waren bis 1992 grofier als die Investitio-
nen italienischer Firmen in Deutschland.

Direktinvestitionen per Jahresende.

(kumulativ in Mrd. Lire)

10

198# 1989 1990 1991 1992 1993
Quelle: International Direct Investment

_ Statistics Yearbook 1995

BfAI-Grafik

larkterkundung und -erschlieBung

itolpersteine bei der Marktbearbeitung

alien ist wie kaum ein anderes Land durch ein grofes Wirtschafts-
nd Mentalitatsgefille zwischen dem hochentwickelten Norden und
em wenig industrialisierten Stden gekennzeichnet. Mit dem Wirt-
chaftsgefille sind auch erhebliche Einkommensunterschiede verbun-
en. Gleichzeitig nimmt die Bevilkerungsdichte von Norden nach Sii-
en bei wachsender Haushaltsgréfe ab. '

vahrend im Norden und in der Mitte die am haufigsten vorkommende
laushaltsgrofe der Zweipersonenhaushalt ist, dominiert im Staden der
ierpersonenhaushalt. Daraus resultiert ein unterschiedliches Kon-
umverhalten. Auch die Handelsstrukturen weisen erhebhche Unter-

chiede auf.

irfolg oder Nichterfolg einer gwchaﬂhchen Tatigkeit hangen wesentlich
lavon ab, mit welchem Geschick der deutsche Unternehmer Kmtakte
mtipfen kann. Bei vielen Dingen sind der persdnliche Eindruck und die
Redegewandtheit entscheidend.

Vertriebswege

Jer italienische Markt ist im Handel durch eine iibermagig starke Di-

rersifizierung mit einer grofien Zahl von mittleren und kleinen Firmen.

sekennzeichnet. Ende 1993 wurden in Htalien 809.737 Einzelhandels-
und 115.565 Grofhandelsunternehmen gezihit. Auf 10.000 Einwohner

sntfielen 170 Verkaufsstellen. Der Versandhandel ist kaum entwickelt.

Grofmarkte sind im Vergleich zu anderen westeuropéaischen Landern
wenig verbreitet. Hinzu kommt, dag sich das Wirtschafts- und Mentali-
tatsgefille zwischen dem hochentwickelten Norden und dem wenig in-
dustrialisierten Siiden auch in den Vertriebsformen widerspiegelt. Mo-
derne Vertriebsformen im Norden des Landes stehen einem weitgehend

47




veralteten Vertricbssystem im Stiden gegentiber. Dort kommt dem am-
bulanten Handel eine immer noch grofie Bedeutung zu.

Struktur der Vertriebswege in Italien

am Beispiel Bekleidung/Textil

Vertriebsweg 1994 1995?

\ _Anteile in %
Unabhangiger
Einzelhandel 62,0 54,0
PFranchising ; 16,0 14,0
Ketten: 2,7 10,6
Warenhduser 1,5 1,5
Gemischtwarenketten 33 3.0
Hypermérkte/ :
Supermérkte 3.0 5,0
Versandhandel 1.5 2,0
Sonstige, v.a. 10,0 10,0
ambulant_er Handel
! Prognose

Quelle: Federabbigliamento

Grofhandler fungieren oftimals auch als Importeure. Ein Grofteil der
Importeure ist auf den Norden des Landes konzentriert (vor allem in Bo-
zen, Verona und Mailand). Neben dem GrofShandel gewinnen in letzter
Zeit auch Einkaufsgenossenschaften an Bedeutung, die vorwiegend
Verbrauchermérkte versorgen. Verkdufe an den Grofhandel oder auch
Direktlieferungen an den Anwender laufen oftmals tUber die Einschal-
tung eines Vertreters.

Importe konnen auch Giber einen italienischen Hersteller erfolgen. der

im Ausland produzieren 158t, sowie tiber Tochter auslindischer Firmen.

in Italien, Mit fast 1.000 Tochtergesellschaften bzw. direkten Beteiligun-
gen an italienischen Unternehmen (1994) haben deutsche Firmen in
Italien eine beachtliche Marktpriasenz.
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Bedingt durch die Struktur der italienischen Wirtschaft mit vielen mitt-
Jeren und kleinen Betrieben und den hohen Stellenwert persdnlicher
Beziehungen zu den Abnehmern ist Italien ein ausgesprochener Vertre-
termarkt. Haufig ist es die Wirtschaftsmetropole Mailand, die nicht zu-
letzt aufgrund ihrer Infrastruktur und der verkehrsmagig ginstigen
Ausgangsposition als Standort des Vertreters fiir Nord- und Mittelita-
lien ausgesucht wird.

Aufgrund des starken regionalen Gefalles gentigt nur dann ein einziger
Handelsvertreter (oder Generalimporteur) fiir das gesamte Land, wenn
er ein entsprechendes Subvertreternetz bzw. eine entsprechende Ver-
triebsorganisation auf nationaler Ebene aufweisen kann. Dazu sind nur
wenige Vertreterfirmen in-der Lage. Insofern ist es in der Praxis tiblich,
Regionalvertretungen zu wihlen, die fiir jhre Zone einen Exklusivver-
trag erhalten. Ersteinsteiger auf dem italienischen Markt werden sich
meist zundchst auf den Norden konzentrieren. ,

Was die Provisionen betrifft, so liegen diese tendenziell leicht tiber den
deutschen Satzen. Die Ursachen dafiir sind in der haufig groferen Zahl
zu betreuender kleiner und mittlerer Firmen und in einer landestypisch
aufwendigeren persénlichen Betreuung der Partner zu suchen.

Die Hohe der Héndelsspanne hingt u.a. von der Produktart und den
Handelsstufen ab. Insofern gibt es keine einheitlichen Margen; sie rei-
chen von 3 % bei Anlagegiitern bis zu 20 % bei Verbrauchsgitern.

Der Aufbau eines eigenen Vertriebssystems ist erst dann zu empfehlen,
wenn bereits gewisse Marktkenntnisse vorhanden sind. Aufgrund der
mangelnden Bereitschaft der meisten italienischen Abnehmer, die erfor-
derlichen Formalititen zu erledigen, sollie man auf die Moglichkeit des
Direktverkaufs erst zuriickgreifen, wenn bereits personliche Kontakte
zum italienischen Geschiftspartner bestehen bzw. wenn nur eine spo-
radische Bearbeitung des italienischen Marktes vorgesehen ist.

Umfangreiche Informationen zu dieser Thematik enthalt die BfAl-Bro-
schiire ,Verkaufen in Italien”, Bestell-Nr. 2507.
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Ve“rbraucherverhalten

Sinkende Realemkommen und vor allem die unsichere politiSche_ Zu-

kunft beeinflussen zur Zeit das Verbraucherverhalten in Italien. Dabei
fallt diese Verbrauchsentwicklung im Inlandsmarkt insbesondere bei
den Branchen ins Gewicht, die kaum exportieren. Gleichfalls sind vor
allem kleine und zum Teil auch mittelstandische Unternehmen davon
besonders betrofien.

Grophandler sowie groffe und marketingbewugfite mittelstandische Un- |
ternehmen verstirken ihre Ausfuhraktivititen. Neben einem wachsen-

‘den Preis-Leistungsbewufltsein ist auch fir Italien ein verstarktes Ge-
sundheitsbewugftsein mit veranderten Ef- und Tﬁnkgewohnhelten
' feststellbar '

Beispielswelse ist ein Trend zu DOC- und DOCG-gualitatswemen (Wei-
ne mit kontrollierter Ursprungsbezeichnung) und zu leichten trockenen

- Weiweinen mit geringem Alkoholgehalt kennzeichnend. Nur 14 % der

- italienischen Weinproduktion entfallen auf Getranke mit DOC-Status.
In Frankreich und Deutschland ist dieser Anteil wesentlich hoher

Produkt qualit at, Pr‘eise , Kunde ndienst

Deutsche Predukte genieffen in den Augen des italienischen Verbrau-

chers einen guten Ruf. Mit ihnen verbindet er gute Qualititseigenschaf-

ten und hohe Leistungsfihigkeit. Neben Qualitdt und Funktionalitat
mift der Italiener aber auch — mehr als vergleichsweise der deutsche
Verbraucher dem Design cmes Produktes gro_ﬁen Wert bei.

F‘ﬁr Qua]itﬁtsv'vare ist in Italien dur‘chaus ein entspr'echender Preis _aus-
zuhandeln, wobei es natiirlich von Branche zu Branche Unterschiede

gibt. Hier gilt, wie es ein deutscher Groghiandler aus Mailand formulier-'

te: .Verkaufen ist in Italien kein Problem, Kunst hmgegen ist es, _zur

- richtigen Zeit den richtlgen Betrag einzustreichen”.

. Die Produzenten- und Konsumentcnpreise erhohten sich im Durch-
schnitt des Jahres 1994 um 4 %. Die GrofShandelspreise lagen mit 3,8 %

knapp dahinter. Erhebliche Teuerungen gab es vor allem fur Erze und

Metalle, chemische Erzeugnisse, Erdolprodukte und Erdgas. Die Preise
far Nahrungsmittel, Getrianke und Tabakwaren stiegen geringiugig.

Mit J ahresbeginn 1995 wurden in Italien Strom-, Telefon- und Auto-

bahngebiihren angehoben. Neben der Lira-Abwertung haben sie zu €i-
ner erhchten Inflation gefiihrt. Unternehmer klagen {iber die inflations-

gten Wettbewerbsnachteile, da die Teuerung inzwischen mehr als
doppelt so hoch ist wie be1 den wichtigsten Handelspartnem Deutsch—
land und Frankreich.

Semcelelstungen haben in Italien im a]lgememen noch eine verhaltms-f -

- maRig geringe Bedeutung. Dabei hat sich das Nord-Siid-Gefalle in die-

sem Bereich abgeschwiacht. Bei Investitionsgtitern, insbesondere im

| Maschlnenberelch wird vom itahenischen Kunden oft auf kontinuierli-

chen Werkstéitten- und Pﬂegedienst aus Kostengrunden verzichtet. Erst

bei Funktionsuntiichtigkeit der Maschme bzw Anlage wird die Herstel- _

lerfirma zu Rate gezogen.

veririgen im einzelnen spezifiziert. Ein Teil der Kaufsumme wird erst
bei Inbetricbnahme gezahlt. Fir elektrische bzw. elektronische Be- -

standteile wird nur selten eine Garantie tibernommen. Einige deutsche
Maschinenhersteller sind dazu tibergegangen, in Italien ein eigenes Ver-
tricbs- und Kundendienstnetz aufzubauen, das Reparaturlelstungcn

emschlieﬁt

- Durch die zum Tell mangelnden Kundenmensﬂelstungen der Hersteller

bzw. Importeure haben sich freie Serviceunternehmen entwickelt die
von vielen auslindischen Lieferanten, die Giber keinen eigenen Kunden- -
service verfiigen, genutzt werden (Adressen vermittelt die Deutsch-Ita-
lienische Handelskammer). Im Bereich Unterhaltungselektronﬂ( und
elektrische Haushaltsgerate bieten solche Servicefirmen neben Repara-
turen auch gleichzeitig eine Art von Verkaufsberatung"an '

Anders als beim Schwermaschmem und a]lgemeinen Masclmnenbau' |
‘spielt der Kundendienst im Informatikb ich eine wachsende Rolle.
Das liegt zum gro Ben Teil daran dap Versicherungs gesellschaﬁen nur
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dann Schadensersatz leisten, wenn die Gerate nachweisbar ordnungs-
gemif gewartet wurden.

Auch im Kfz—Bereich bemiiht man sich um eine Verbesserung des Kun-
denservice. So bietet z.B. der grofte italienische Pkw-Hersteller Italiens,

FIAT, seit 1991 fiir alle Modelle eine Drei-Jahres-Garantie an, die u.a.

mit ei‘nem | gﬁnsﬁgen Warmngsservice verbunden ist.

' Ausschrelbungen. Beschaffungswesen

Nach jahrelangen Diskussionen wurde zu Beginn des Jahres 1994 in

Italien die Neuregelung des offentlichen Beschaffungswesens in Kraft

gesetzt, vielfach auch als Gesetz Merloni bezeichnet, nach dem Minister

" fiir 6ffentliche Arbeiten Francesco Merloni. Ziel war, mehr Transparenz
in das bisher weitgehend unubersichﬂjche Beschaﬁungswe sen in Ita-
lien Zu bnngen o

| Wichtige Eckpunkte des Gesetzes waren die Schaffung einer offentli-
chen Kontrollbehérde, eine klare Trennung zwischen Projektersteller
und der ausfithrenden Firma, die Einschrankung der privaten Ver-
handlungen und die Stellung von Bankbiirgschafien bzw. Versiche-
rungsgarantien durch die ausfihrenden Firmen. Das Vergabeverfahren
mittels sogenannter privater Verhandlungen sollte auf kieine Auftrage
bis zu einem Auﬁragswert von 8 Mrd. Lire limitiert werden.

Doch bereits Mitte 1 994 wurde das Gesetz aufgrund der komplizierten

Ausflihrungsbestimmungen eingefrorenn. Obwohl eine Uberarbeitung
bis Ende 1994 seitens der italienischen Regierung in Aus sicht gestellt

wurde, ist sie bis heute nicht abgeschlossen. Das &ffentliche Beschaf- |

| fungswesen 1st nach wie vOr komp]imert

Die oﬁ'enﬂiche Verwaltung gliedert sich in Italien in vier Bereiche, die al—
le, entsprechend ihren Kompetenzen, ausschreiblmgsberecht:gt sind:

- 2 1 MSteﬂen mit nationaler Zustandigkeit '
— 20 Regionalverwaltungen o
= 95 Provinzverwaltungen

" _ mehr als 8.000 konnnunale Verwaltungen
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Die zentrale Beschaffungsbehorde .Provveditore generale dello Stato™
(PGS) tatigt im Auftrag von zentralen und regionalen staatlichen Ver-
waltungsbehérden Einkaufe. Sie fihrt eine nach Grofe der einzelnen
Firmen unterteilte Anbieterliste, in die aufgenommen zu werd en, jedes
Unternehmen sich bemihen sollte. '

Neben der PGS tatigen die einzelnen regionalen Verwaltungsbehﬁrden
entsprechend ihrem zugewiesenen Budget, Einkiufe, darunter grofiere
im Bereich des regionalen Verkehrswesens, der 6ffentlichen Bauarbeiten
und Dienste. |

Die Provinzverwaltungen smd in erster Linie fur dje Soz.'.alarbeit das '

Gesundheitswesen, die Wasserversorgung und &ffentliche Bauten zu-

standig. Den Gemeinden obliegt es, vor allem Einkaufe im Bereich of-
fentlicher Bauten (einschl. Strafen), Sanitareinrichtungen und Haupt-
wasserleitungen sowie Schulen und deren Ausstattung zu tatigen.

Grofe staatliche Versorgungsunternehmen, die die Beschaffung von
Waren und Dienstleistungen ebenfalls tiber 6ffentliche Ausschreibun-
gen realisieren, gibt es in den Bereichen Stromversorgung (Ente Nazio-
nale per I'Energia Elettrica - ENEL), Wasserversorgung, Eisenbahn (Fer-
rovie dello Stato - FS), Ol und Gas (z. B. Agip). Flugverkehr / Flughafen
(Alitalia und Aero Trasporti Italiani/Aeroporti di Roma), Post- und Fern-
meldewesen (z. B. Societa Italiana per I'Esercizio Telefonico - SIP) und
nationale Verteidigung (das Verteidigungsnﬁnisterium ist far die Ein-

kaufe aller Armeeinheiten zustindig).

' Das dffentliche Beschaffungswesen ist gesetzlich durch die Vorschriﬁen
 des Aligemeinen Staatlichen Gesetzes zur Rechnungslegung geregelt.

Die Rechtsvorschriften bestimmen nicht nur die Art der Ausschreibung,
sondern geben auch detaillierte Schritte vor, die in jeder Stufe des Aus-
schreibungsverfahrens befolgt werden mussen. :

Innerhalb des gesetz]ichen Rahmens unterscheidet man vier unter-' o
schiedliche Ausschreibungsverfahren (Unterscheidung nach der Art
der heferantenwahl] | S

1 Die drei erstgenannten Ausschreibungsverfahren entsprechen den relevanten ——
EG-Richtlinien: Lieferkoordinierungsrichtlinie 77 /62 JEWG, 93/36/EWG: Bau- -
koordinierungsrichtlinie 71/305/EWG, 03/37/EWG; Sektorenrichthinie 90/ - -
531 /EWG, 93/38/EWG; d. h. daB ihre Anwendung den gleichen Kriterien, Aus- -
nahmen und Schwellenwerten unterliegt, di¢ in den emze]nen EG- Rlcht]jnien
aufgefahrt sind. |




1. Asta Pubblica - Qﬂ'enﬂiché Versteigerung
~ vereinfachtes offenes Ausschreibungsverfahren
— einziges Auswahlkriterium ist der Preis

- in der Praxis seltener angewandt; tblicherweise fiir den Verkauf
-von Waren, die sich in Staatsbesitz beﬁnden '

2. ucmem Privata - pnvate Versteigenmg
-~ eine Form des beschrinkten Ausschreibungsverfahrens

— Auﬁ'orderung zur Emreichung von konkreten Angeboten ergeht
“seitens der ausschreibenden Stelle an ausgewalﬂte poten-
tielle Anbieter - -

-3APpalt0bConcorso o . B ' é

- ‘beschranktes Ausschreibungsverfahren, das Ahn]ichkeit mit der
Licitazione Privata aufweist (wichtige Abweichungen: die
Definition der Methoden und/ oder Spezifikationen des Proj ekts
erfolgt nicht von der ausschreibenden Stelle, sondernvom

| Lieferanten; Auswahllu'itenen sind auschlieﬁlich der Preis und
die technischen Parameter) -

— Anwendung erfolgt in der Praxi,s vor a]lem be1 komplexen Vorha-
4 Trattatwa Privata - prwate Verhmdlung |
= ﬁ'eihandige Auftragsvergabe ohne Formvorschriften

~ in der Praxis eine der am haufigsten angewandten Vergabéfor- .

men.

Das Ausschreibun gsverfahren ~Servizi/Gestioni in Economica® (Delega-
tion von Leistungen) ist eine Erweiterung des bestehenden Verfahrens
fuir 6ffentliche Bauarbeiten unter direkter Kontrolle des Staates. Vertra-

ge mit der Bezeichnung .in Economica® werden aber auch fiir die Be-

- schaffung bestimmter Waren und Dienstleistungen durch Verwaltungs-
stellen selbst genutzt (z. B. Bliromaterialien, Wartungsarbeiten).

Des weiteren gibt es eine Form des Management-AUﬂIagSSystems (Con-

- cessione), bei dem der Staat einer 6ffentlichen oder privaten Institution

die Verantwortung zur Realisierung cines gro_ﬁeren Projekts uberh-agt
(z. B. Bau von Staatsstraﬁen]

Vemﬂ'ent]icht werden alle Ausschreibungen der oﬂ'ent]ichen Verwa]tung '
ab einem bestimmten Auftragswert im italienischen Amtsblatt Teil I
(Gazetta Ufficale - parte seconda; G.U.} und im Supplement des Amts-

‘blatts der EG. Jede Region hat ein eigenes Amtsblatt — Bolletino Ufficiale

della Regione -, in dem die Ausschreibungen der lokalen Behorde der je-
weiligen Region verdffentlicht werden. Dariiber hinaus erscheinen Aus-'
schreibungen in zwei natmnalen Tageszeitungen L _

Die Veroﬁ'enmchung der Ausschreibung mufl eine priazise Beschrei-
bung des Vorhabens beinhalten, mit detaillierten Hinweisen uber die

vom Bewerber zu erbringenden Dokumente und Unterlagen (Nachweis

der wirtschaftlichen, finanziellen und technischen Leistungsfahigkeit).
AupBerdem sind die fir den Zuschlag relevanten Auswah]k:riterien anzu-
geben | -

Werden geforderte Dokumente vom Bewerber nicht erbracht, SO kann

das die Ablehnung des Antrags auf Praquahﬁkatlon bzw. den Aus-
schluf vom Verfahren zur Folge haben. Eine erneute Vorlage der Doku-
mente entfallt, wenn der Bewerber bereits bei der au sschreibenden Stel-
le als Anbleter von Waren und / oder Dlensﬂelsmngen registriert 1st. . .

Der ausschreibenden Stelle steht es frei vor einer Fortfuhrung des Aus-
wahlverfahrens erganzende Erlauterungen und Unterlagen vom Bewer-
ber zu fordern. - | "

Die ausschreibende Stelle legt selbst ihre eigenen Vertragsbedmgungen )
fest. Die aflgemeinen und speziellen Vertragsbedingungen der staatlichen

Verwaltungen werden durch den verantworthchen Minister genehmigt.

Die lokalen Behorden legen ebenfa]ls die Vertragsbedeen sclber
fest — i. d. R. trifft das nur fiir Kommunen mit mehr als 15.000 Einwoh-
nern zu. Handelt es sich bei dem Vorhaben um offentliche Arbeiten, die
mit Unterstatzung und Beitrag des Staates ausgefibrt werden, sind so-

' wohl zentrale wie auch lokale Verwaltungsstellen verpflichtet, die allge-

meinen Veru'agsbedingungen des Mjmstenums fur crﬁ'entliche Arbeiten

| einzuhalten.
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Praktische Erfahrungen zeigen a]lerdjngs dag es fiar ausléndische Un-
ternechmen nicht leicht ist, den Zuschlag fir Auftrage des oﬁ'entlichen
Sektors in Ita]ien zu erhalten. o

Marktforschung

In Italien glbt €S zalﬂrelche Moghchkexten fur dle Marktforschung Das
Angebot entspricht europaischem Standard und umfagt samtliche Be-
reiche. Es reicht von vorgefertigten Studien tiber quantitative und qua-
litative Umﬁ'agen bis zu detaillierten Markt- und Paneluntersuchun—
gen_, - -

" Fiir die Auswahl eines Marktforschungsunternehmens sollte der Bran-
chenverband ASSIRM (Associazione tra Istituti di Ricerche di Mercato)
konsultiert werden, da er mit den Spezialgebieten, dem Vorgehen und
den Preisen der einzelnen Marktforschungsunternehmen vertraut ist.
' Eine Studie des Mailinder Forschungsinstituts Databank kostet z.B.
~zwischen 3, 3 Mio. und 6 6 Mio. Lire; je nachdem, ob es sich um eine all-
~ gemeine oder mehr ins Detail gehendc Analyse handelt. Bel Prometeia

bezahlen Mitglieder fir Marktanalysen um 5 Mio. Lire, Nlcht-mtg]ieder
um 6 Mio. Lire. |

. Deutsche Untemehmen die Marktforschungsstudlen in Italien anfor—
dern, miissen in der Regel mit betrachtlichen Mehrkosten fiir die Uber-
- setzung rechnen. Ein Grofteil der Institute wird entsprechende Studien

- in italienischer, evtl. auch in enghscher aber nicht in deutscher Spra— |
. -che liefern. -

Die Mehrzahl der Marktforschungskunden kommt aus der Verbrauchs-
guterindustrie. Ihr Anteil am gesamten Umsatz wird mit 48 % angege-
ben. Den groSten Aufwand fiir Marktforschung betreiben die Nahrungs-
mittel- und Getrankeindustrie, der Kosmetik- und Arzneimittelbereich,

gefolgt von der Pkw- und Zubehérbranche. In letzter Zeit ist eine wach-

-sende Nachfrage des Handels, vor allem der modernen Verhiebsformen, '

zu verzeichnen.

Wenn jedoch zunichst Bedarf an Basisinformationen fur erste Ent-
scheidungen besteht, sind Eigenrecherchen zu empfehlen. Sie sind
ZWar zeitaufWendig, aber auch wesentlich kostengiinstiger als Studien
von Marktforschungsinstituten. ' ' -

Das gut organisierte System von Fachverbanden sorgt grSﬁenteﬂs far
umfassende, meist kostenlose Informationen. Der Unternehmerver-
band Confindustria in Rom bzw. die regionalen Fachverbiande wie etwa
Assolombarda vermitteln Anschriften der emzelnen Fachverbande Die- |

se haben meist ihren Sitz in Mailand.

ISTAT-Erhebungen in Form von Datenbankrecherchen kosten pro Seite
etwa 3.000 Lire (rund 3 DM). Auch das vielfaltige Angebot von Wirt-

schaftsanalysen und Marktuntersuchungen der italienischen Banken
bzw. in Italien prasenter ausléndischer Banken ist zu erwahnen.

Die Deutsch-lta]jemsche Handel skammer in Maﬂand erste]lt spene]le i
Marktuntersuchungen fiir einzelne Firmen und unterstutzt Interessen—
ten durch Anschriﬂenhsten, Beratung sowie Kontaktanbahnung

Zudem sind die zah]reichen Fachmessen mit ihrem umfassendeﬂ Ange- B
bot von Fachzeitschriften und der Prasenz von Hersteﬂem, Importeu-
ren, Handel suntemehmen und Verbrauchem eine bedeutende Informa— |

ﬁonsque]le

Dokumentationsmaterial ist auch tber private Wirtschaftsuniversita-
ten zu erhalten. Die Mailinder Wirtschaftshochschule Bocconi und die

Romer Wirtschaftsuniversitiat LUISS haben ein umfangreiches Angebot.
Melst ist der Zugang zu den Bib]jotheken nur tGber eine personhche' |

re der BfAI ,Marktforschung in Italien®, Bestell-Nr. 3141.
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_ Attraktivitat und Anzahl der italienischen Messen sind gewachsen Fan- |

den zu Beginn der 80er Jahre rd. 370 Messen und Ausstellungen jahr-

lich statt, stieg ihre Zahl inzwischen auf tiber 800 an. Die Fachmessen
~ decken nahezu alle Warenkategorien (insgesamt 89 Sektoren) ab. Der

Schwerpunkt liegt auf inldndischen Veranstaltungen - nur ca. €in Funf
tel ﬁndet rmt auslandischer Beteﬂlgung etatt - -

| Mrttelpunkt des 1ta]1enischen Mmsegeechehens ist nach wie vor Mai-
- land. 1994 ste]]ten 27.237 Firmen auf einer Ausstellungsfliche von
1,57 Mio. m? ihre Erzeugnisse 2,6 Mio. Besuchern vor. In Mailand wer-
den etwa 609% des gesamten italienischen Messegeschiftes abgewik-

kelt. ZweitgroBte Messestadt ist Bologna mit einem Anteil von 25 %.
Weitere Messeplitze mit zum Teil jahrhundertelanger Tradition sind Ba-
1i, Bozen, Padua, Palermo, Triest und Verona, um nur eimge Zu nennen.

. Die steil ansteigend en Besucher- und Ausstellerzahlen in den vergange-
nen Jahren haben die meisten italienischen Messeplatze an den Rand

~ihrer raum]iehen Kapazitatsgrenze gebracht Durch umfangrelche Er-

weiterungen des Messegelindes, Verbesserungen in der Infrasu-uktur
des Ausste]]ungsgelandes sowie der Zufahrtswege und Parlﬂnoglichkei—

| ten wird dem Rechnung getragen.

_- . So wird in Maﬂand gegenwartj,g eine neue Meh:zweckha]le Imt 100 000

2 g > ut, sie soli 1996 in Betrieb genornmen ‘werden. Damit konnen
auch die Messen vom provisorischen Ausweichzentrum Lacchiarella-

. Maﬂand Sud 1997 — nach Ablauf des Mletvertragee wieder ins Zen-

werden

' In Bologna beﬁndet sich gegenwalﬁg ebenfa]ls eine neue Meeseha]le m1t
‘einer Ausstellungsﬂache von 20.000 m? im Bau. Hinzu kommen erheb-

liche Aufwendungen fiir moderne Beférderungsanlagen, den Ausbau
der Parkplitze auf {iber 10.000 Einheiten und eine Haltestelle fur Of-

- fenﬂjche Verkehrsmittel mit Verbindung zZum Hauptbahnhof

Bedeutende Messeveranstaltungen in Italien sind u. a.:

MAILAND

—~ CHIBICAR - Internaﬁonale FachmeSSe far GeSehenkartikel Ga.la;n- | |

 teriewaren, Parfumeriebedarf, Modeschmu ck Raucherbedarf
jahrlich J anuar) :

— CART - Internationale Fachmesse fiir Schreibbedarf Papier— md
Pappwaren, Artikel far den Schul- und Kunstbedarf jahr]ich o

(J anuar]

— MIAS - Intemationaler Sportartikel -Salon zweunal ]ahrlich (J anuar | | __

und Juli}

— MACEF - Internationale Fachmesse fur Haushaltswaren, Geschenk
“artikel, Uhren und Schmu ck: zwelmal jahrhch {Februar und L

September}

- M]FLOR Intemationale Fachmesse fur Blumen- und Pﬂanzen—
zucht: jahrlich (Februar)

- MIPEL - Internationale Lederwaren—Ausstellung zweimal jahrheh ?

(Marz und Oktober) . |
~— Internationale Mébelmesse: jahrhch (Apnl]

~ MIDO - Internationale Ausste]lung far Au genoptik Optometne und
Ophthahnologie 3ahrlich (April/ Mai) . .

- ESMA- lntematlonale Ausste]lung fur Strickwaren und Bekleidung

zweimal jahrlich (Mai und November)

SMAU Internationale Messe fur ]nformationssysteme, Telematlk,
| Buromaschmen jahr]ieh (September) R R

— EXPO FOOD - Intemationale Ausstellung VoIl Iebensmtte!n und  -' |

Getranken' jahrlich [N ovember)

BOLOGNA

- SAIEDUE Intemauonaler Salon fur Bauzubehor und Innenaus- F

bau: jahr]ich [Marz]




Umfangreiche Informationen zum Messewesen bietet die Broschire der

- — MICAM - Internationaler Schuhsalon: zweimal jahrlich (Fruhj ahr BfAI .Messebeteiligung in Italien®, Bestell-Nr. 2967.

Bologna, Herbst Mailand) |
— COSMOPROF - Ausstellung fiir Parfiimerie und Kosmetik: jidhrlich
(Aol e _. _ iLe Janrii Werbung
- IJNEAPEIJE Internationale Ledermesse zweimal jahrlich (Mai . "~ Obwohl die Werbeaufwendungen in Ralien la_ngﬁ-istig erheblich gestie-
- und November) - | gen sind, Hegen sie sowohl pro Kopf der Bevolkerung als auch mit ihrem
—~ CERSAIE - hl_temationale Mcsse fr Baukeramik: j éhrhch (Septem- Anteil am Bruttoinlandsprodukt erheblich unter dem EU—Durchschmtt.

ber] . - | | Nicht nur Deutschland, Grofbritannien und Frankreich haben Wesent-'

- hch hohere Werbeausgaben sondern auch Spanien
— SAIE mtemaUOnale Baufachmesse Jahr]ich (Oktober)

~ EIMA - Internationale Messe der Landmaschinenhmustne Jahrhch 1992 wurden in Ita]ien 1 03,3 ECU pro K0pf der_ Bevﬁikerung (EU-

- {November 1995} - L | | __ . Durchschnitt 141 ECU) fir Werbung ausgegeben. In Deutschland wa-
FEE T S - - I ren es 166,1 ECU und in Spanien 198,0 ECU. Der Anteil am BIP (zu
BOZEN _ I ' N - Marktpreisen) lag bei 0,61 % (EU-Durchschnitt 0,91 %). Lediglich Bel-

- Intemationale Mustermesse: jahrlich (1‘) ren Anteil der Werbeausgaben am BIP als Itallen

FLORENZ

— Intematmnale Messe fiir Kunsﬂlandwcrk Jahrlich Mai) Um.fang und Struktur der Werb eausgaben 1994

gien/Luxemburg hatte zu diesem Zeitpunkt mit O, 53 % einen geringe R

GENUA Werbetriger  in Mrd. Lire o Anteilin %'
" Internationale Bootsausstellung mitSalonfur Unterwassersport— - . _ | o . o
ausrustung jahrlich (Oktober) Druckmedien o - 3.580 o 382 o
- Tageszeitungen - 1.966 209
TURIN | Zeitschriften . 1.366 14,6
- Nuove Tecnalogle Intematianale Messe fGr neue Te:chnologien . _ Fachzeitschriften = - 248 _- 27
- jahrlich (November). | - o Fernsehen - 5.028 - 535
Messen kommt in 'Italien als einem der wichtigsten Marketinginstru- ° | - : 360 |
mente vorrangige Bedeutung zu, und zwar nicht nur zur Imagepflege, Rino - - ' _' 30
~ sondern auch zur Kontaktanbahnung. Eine Beteiligung an bzw. der Be- Aufienwerbung - - 395 - 42
such von einer der zahlreichen Fachmessen vermittelt gewShnlich ein ' ' 100

" Gibersichtliches Bild {iber Marktentwicklung und Absatzchancen. In

- den meist drei- bis viersprachig verfafiten Messekatalogen sind zudem
Adressen von Handelsvertretem zu finden.
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Quelle Hochrechnungen des Fachverbandes UPA

Insgesamt 9393
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Nachdem die Werbeausgaben 1994 stagnierten, soll der Gesamtumsatz
der Werbebranche laut Prognose des Fachverbandes UPA 1995 19,9
Mrd. Lire betragen; davon 10,6 Mrd. Lire im traditionellen Werbesektor
(Fernsehen, Printinedien, Radio und Kino). Far 1996 wird mit einem
Gesamtumsatz der Werbebranche von 21 1 Mrd. Lire gerechnet- 11,1
Mrd. Lire im klassischen Werbesektor.

Die hochsten Zunahmen verzeichneten in den ersten finf Monaten des
Jahres 1995 die Radiowerbung (16,0 %) und die Werbung in Tageszei-
tungen (7,0 %). Dabei handelt es sich beim Radio um cinen Werbetra-
ger, der insgesamt eine geringe Bedeutung hat, bei den Tageszeitungen
um einen Werbetriger, der nach dem Fernsehen in Italien der wichtig-
ste ist.

Es gibt, im Vergleich zu anderen européischen Lindern, relativ wenig
Tageszeitungen — ca. 80 insgesamt (Frankreich: ca. 500; Grogbritan-
nien: 135). 1990 stieg die Auflagenhdhe der Tageszeitungen erstmals
tber die 7-Millionen-Grenze. Etwa 49 % davon entfallen auf 17 dberre-
glonale Zeitungen. Die Zeitungen mit den héchsten Auflagen sind:

Corriere della Sera, Mailand und Rom;
La Repubblica, Mailand;
La Stampa, Turin.

Zum Wachstumstrager des Zeitungsmarktes sind mehr und mehr die
kleineren Tageszeitungen mit regionaler bzw. provinzicller Bedeutung
geworden, die sich fiir eine erfolgreiche Produkt- oder Firmenwerbung
speziell in der jeweiligen Region anbieten.

Auch die Ausgaben fiir die Fernsechwerbung nahmen in den ersten finf
Monaten 1995 zu (6,7 %), wobei davon besonders die von der Fininvest-
Gruppe kontrollierten drei privaten Fernsehsender profitierten. Ruck-
laufig entwickelten sich nur die Ausgaben fir die AuBenwerbung
(- 9,0 %).

Seit der Zulassung des kommerziellen Fernsehens im Jahre 1973 sind
schatzungsweise 900 lokale Fernsehstationen in Betrieb gegangen. Do-
minierend sind jedoch die Sender des staatlichen Rundfunks RAI-TV
und die drei Fininvest-Programme (Canale 5, Italia 1 und Rete 4).
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Nach Angaben des Marktforschungsinstituts Nielsen bestreiten die tra-

ditionellen Werbeausgaben nur noch knapp die Halfte der landesweiten
Kommunikationsausgaben. Die Aufwendungen fiir Sponsoring, Direct
Marketing, Promotion und Offentlichkeitsarbeit haben eine kraftigere
Zunahme verzeichnet und sollen nach Fachkreisen auch in Zukunft
starker wachsen.

Die héchsten Werbeausgaben realisierte 1994 laut einer Verdffentli-
chung des Marktforschungsinstituts Nieclsen der StfSwarenkonzern
Ferrero aus Alba mit 375 Mrd. Lire im Zeitraum Januar bis November
1994. Nach der Fiat Auto SpA (280,6 Mrd. Lire) folgt Procter & Gamble
(236,3 Mrd. Lire) auf Rang drei vor Barilla und Unilever. Zu den ersten
zehn Unternehmen mit den groten Werbeausgaben gehoren vier Le-

bensmittel- und drei Autofirmen. '

Hersteller von Investitionsgiitern und Halbfertigwaren, die nicht an den
Endverbraucher verkaufen, tendieren zunehmend zu nicht-klassischen
Werbeformen. Kleine und mittelstindische Unternehmen, die fur die
klassische Werbung ein zu geringes Budget besitzen, ziehen innovanve
Werbung vor.

Mittelfristig werden fiir das Wachstum der Werbeausgaben vor allem
vom Freizeitsektor und den Dienstleistungsbetrieben (’l‘eiekom— Vers1—
cherungs- und Bankensektor) starke Impulse erwartet.

Vertreter-, Personalsuche

Da die grundsatzlichen Voraussetzungen fiir eine Marktbearbeitung an-
ders sind als in Deutschland, hangt von der richtigen Wahl eines oder

.mehrerer Handelsvertreter der Erfolg auf dem Markt ab. Eine direkte

Ansprache italienischer Firmen aus dem Ausland ohne entsprechende
Marktkenntnis und ohne entsprechende Vermittiung vor Ort ist nicht
zu empfehlen.

Bei der Suche nach Handelsvertretern kénnen unterschiedliche Wege
gegangen werden. Moglich sind dabei Anfragen bei der Deutsch-Italie-
nischen Handelskammer (DIHK), die Beteiligung bzw. der Besuch von

_Fachmessen sowie Annoncen in einschligigen Fachzeitschriften.



Die Kammer bietet fiir die Vermittlung von Handelsveriretern drei Arten

‘der Serviceleistung. Wichtig ist, daf8 die Varianten b} und c) tiber Bun-
des- und Landerprogramme (bis zu 80 % des Gwamtbetrages) geférdert
werden.

a) Basisvermitilung
Die DIHK verdffentlicht eine Chiffre-Anzeige in der monatlich
erscheinenden Kammerpublikation ,Angebot & Nachfrage®, die
Gber die Industrie- und Handelskammern, Wirtschaftsverban-
de und andere Organisationen eine hohe Multiplikatorwirkung
erfahrt. Im Anzeigenpreis ist die Folgeabwicklung der einge-
henden Anfragen enthalten.

b) Kombinierte Vermittlung von Vertriebspartnern .
Neben der in a) angebotenen Leistung erfolgt eine direkte An-
sprache von zehn bis fiinfzehn italienischen Unternehmen, die tiber
die Datenbank ermittelt werden. Uber die Interessenten erhalt
der Mandant ein detailliertes Firmen- bzw. Distributionsprofil.

¢) Intensivvermittiung ,
Diese Vermittlung bietet einen auf die Vorstellung des Unter-
nehmens ,zugeschnittenen” Dienst. Die Recherche wird von einem
Kammermitarbeiter personlich betreut. Das Angebot enthalt
neben den in den Puniien a) und b} erliuterten Mafnahmen noch
eine intensive telefonische Nachbearbeitung der von der DIHK
ausgewahlten und angeschriebenen Firmen. Die Vermittlung von
Kontakigespriachen bzw. die Produktprasentation mit bis zu
drei selcktierten Unternehmen ist gleichfalls eingeschlossen. -

Eine Kontaktaufnahme mit Handelsvertretern auf Messen bietet die
Moglichkeit, sich von deren fachlicher Kompetenz ein Bild zu machen.
Adressen von Handelsvertretern der Branchen sind in den Messekata-
logen zu finden.

Empfohlen wird ferner, sich nicht sofort fest an einen Vertretungsbe-
.werber zu binden, sondern eine Probezeit {ein halbes bis ein Jahr) vor-
zusehen.

64

Biirosuche

Am italienischen Markt ist ein starkes regionales Preis- und Angebots-
gefille vorhanden. Die hochsten Preise werden in den beiden Metropo-
len Mailand und Rom, den Standard-Favoriten fiir auslandische Unter-
nehmen, gefordert, wobei wie {iberall die Mieten im Zentrum besonders
hoch sind. In anderen Grofstadten, wie in Turin, Florenz, Bologna oder
Genua, liegen sie bis zu 50 % niedriger.

Ob Biirordume gemietet oder geleast werden, hangt von verschiedenen
Uberlegungen ab. Dafiir kénnen steuerrechtliche Motive, Liquiditatsla-
ge, gegenwirtige Preislage auf dem Immobilienmarkt oder definitive
Standortwahi ausschlaggebend sein. Gegenwartig geht die Tendenz vor
allem zum Kaulf.

Immobilienangebote sind taglich in den Giberregionalen TagesZeittmgen ‘
etwa #m Mailander ,Corriere della Sera“ oder imn Rémer ,Messagero®, zu
finden. In der Regel werden Schilder mit ,Vendere® (Verkaufen) oder AR
fitare* (Vermieten) an den einzelnen Immobilienobjekten angebracht.

Ein Stadtrundgang vermittelt so schon eine gute Ubersicht uber dxe An-
gebotslage.

Bei der Auswahl eines Mietobjektes bzw. beim Immobilienerwerb sa‘ﬂte
ein heimischer Fachmann hinzugezogen werden. Der Biiroraumsu-
chende sollte sich zumindest die Bestatigung der Eintragung in das zu-
standige Handelskammer-Verzeichnis zeigen lassen. Diese burgt far ein
Mindestmaf an beruflichen Qualititen.

Die Maklerprovisionen variieren je nach Grofie des Immobilienbiiros
bzw. nach der Qualitit der Kauf- und Mietobjekte. Grundsétzlich wer-
den vom Mieter ein bis drei Monatsmieten als Courtage gefordert. Bei
der Eigentumsiibertragung liegen die Gebiihren zwischen 2 und 5%
des Kaufpreises. ,

Der Grundstiickserwerb bzw. die Eintragung unterscheidet sich in la-
lien wesentlich von den Gepflogenheiten in Deutschland. Es gibt keine
Institution, die mit dem deutschen Grundbuchamt vergleichbar ist.
Ausnahmen bilden die norditalienischen Regionen Trient/Stdtirol und
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Friaul/Venetien. In Halien sind die Immobilienregister ,Registri immo-
biliari“ personenbezogen, in Deutschland grundstiicksbezogen.

Umghng mit Geschiiftspartnern

Eine persdnliche Kontaktaufnahme zum italienischen Geschaftspartner
ist einem Schriftwechsel in jeder Hinsicht vorzuzichen, da der Italiener
im allgemeinen eine sprichwortliche Abneigung gegen jegliche Korre-
spondenz - sei es ein Geschifts- oder Werbebrief — hat. Selbst wenn von
vornherein feststeht, daB ein Schriftiwechsel notwendig ist, sollte zuvor
telefonisch Kontakt aufgenommen werden.

Der personliche Kontakt 188t sich leicht Gber Adressenlisten, die man
sich Gber sog. ,list broker” beschaffen kann, herstellen. Eine Kontakt-
aufnahme durch Bankenvermittlung ist ebenfalls Giblich. Des weiteren
ist die Deutsch-Italienische Handelskammer bei der Kontaktaufnahme
zu italienischen Unternehmen ebenfalls behilflich.

Zum Geschiftstreffen sollte man eine Portion Flexibilitit und schnelles
Reaktionsvermégen mitbringen. Wichtig ist es, in der ,richtigen“ Klei-

" dung zu erscheinen, da der haliener gewdhnlich grofSen Wert auf ge-
pllegte und vor allem modische Kleidung legt. Der erste Eindruck kann
hierbel fiir den gesamien Gesprachsverlauf, die Form und Qualitit
kinftiger Vereinbarungen entscheidend sein. Ebenso spielt die Ge-
sprachsatmosphire eine groSe Rolle.

Ein konventionell gefiihrtes Gesprich mit vielen technischen Einzelhei-
ten wird wenig Sympathie hervorrufen. Viele Dinge wird der Italiener
- eher emotional denn aus kiihler Berechnung entscheiden. Als ein Plus-
punkt gegeniiber der Konkurrenz diirfte sich die Abfassung von Projek-
ten, Planen, Preislisten und Kostenvoranschlagen in italienischer Spra-
che erweisen.

Gesprache werden oftmals mit Arbeitsessen oder einer Einladung zum
Abendessen verbunden. In Stiditalien beginnt ein Abendessen kaum vor
.21.00 Uhr, im Norden des Landes entspricht der Beginn schon eher ei-
ner in Deutschland tiblichen Uhrzeit.
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Sollte man sich zu einem Schriftwechsel mit dem italienischen Ge-
schaftspartner entschliefen, ist von einem trockenen Geschéftsbrief
abzusehen. Ein sprachlich einfallsreich gestalteter Brief ohne stereoty-
pe Redewendungen wird eher das Interesse des Partners wecken. Dabel
stellt sich die Wahl der Anrede als ein sehwieriges Problem dar. Ab einer
bestimmten Rangstufe verwendet man ,dottore®.

Generell sollte man sich vor einem Treffen mit dem Geschéftspartner
iiber Land und Leute informieren, da der Italiener stolz auf seine jewei-
lige Region, Geschichte und Lebensart ist und diesbeziigliche Bemer-
kungen mit Wohlwollen honoriert. Nicht zu vergessen ist auch das sich
in der Mentalitit ausdriickende starke Nord-Std-Gefalle. Betrachtliche
Unterschiede in der Ent\mcklung der einzelnen Regionen haben auch zu.
zum Teil erheblichen Unterschieden in den Geschéfisusancen gefiihrt.

Der Norden des Landeé, wo sich ein grofer Teil der Geschéﬂstitigkeit
konzentriert, ist in vielen Dingen ,européischer” als beispielsweise der
Mezzogiorno. : :
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Einfuhr- und Ausfuhrvorschriften

Einfuhrbeschriinkungen

Bei der Einfuhr unterscheidet man zwischen liberalisierten und nicht-

liberalisierten Waren. Liberalisierte Waren werden ohne ministerielle

Genehmigung ,a dogana“ von den Zollimtern zum Import zugelassen,

was fur die Lieferungen aus den EU-Staaten zutrifft. Eine Ausnahme

bi_ldet der Import von Sechundfellen sowie Bekleidung und sonstigen

Waren daraus, far deren Import auch aus EU-Lindern eine Einfuhrge-
- nehmigung notwendig ist.

Die Einfuhrvorschriften unterscheiden im einzelnen nach den Ur-

sprungslindern; neben den EU-Landern werden die Drittlander seit
1995 in zwei Hauptregionen unterteilt.

Zone A:

- GATT-Mitgliedslinder oder Assimilate (alle Lander auferhalb der
EU und aufer den zur Zone B gerechneten Landern)

Zone B:

— Albanien, Armenien, Aserbaidschan, VR China, Georgien, Kasach-
stan, Kirgisistan, Korea (Dem.), Moldawien, Mongolei, Rug-
land, Tadschikistan, Turkmenistan, Ukraine, Usbekistan, Vietnam
und Weigrugland.

Viele Waren aus Landern der Zone B unterliegen sehr erheblichen Ein-
fuhrbeschrankungen. Die Aufteilung der Drittlinder in Zonen findet
keine Anwendung bei der Einfuhr von Landwirtschaftsprodukten, Tex-
tilerzeugnissen gemap Multifaserabkommen, EGKS-Erzeugnissen und
- anderen Erzeugnissen, die besonderen Bestimmungen unterliegen.

Far Einfuhren nach Italien mug der italienische Importeur aufgrund
“der Importrechnungen (Proforma-Invoice) seine Bank um Ausstellung
des sog. .benestare bancario* ersuchen. Das ,benestare bancario® ist
die Bestatigung einer von der Banca d'Italia autorisierten Bank — ,banca
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agente” — Gber die nachweislich erfolgte Einfuhr oder Ausfuhr einer ge-
nau bezeichneten Ware unter Angabe des Import- bzw. Exportpreises.
Bei Abgabe solcher Bestatigungen erfolgt seitens der ,banca agente® ei-
ne entsprechende Meldung an die italienische Devisenbehdrde.

Nur juristische oder natiirliche Personen mit Sitz bzw. Wohnsitz in Ita-
lien, die den italienischen Devisenvorschriften unterliegen, konnen bei
der Abwicklung von Import- oder Exportgeschiften das .benestare ban-
cario* beantragen. Es gilt 120 Tage vom Ausstellungsdatum an. Die
Giltigkeit darf den Filligkeitstag einer etwa erforderlichen Einfuhrli-
zenz oder Ministerialgenehmigung nicht tberschreiten. Sie kénnen
auch fiir Teillieferungen verwendet werden, wobei aber die Hochstzahl
der Lieferungen auf acht begrenzt ist.

Fir die Einfuhr von einigen Gebrauchtwaren einschlieflich Kraftfahr-
zeugen ist eine Genehmigung des AuBenhandelsministeriums erforder-
lich, die aber beim Import aus EU-Lindern ohne mengenmégige Be-

schrankung erteilt wird.

Begleitpapiere

Warenlieferungen nach Italien sind innergemeinschaftliche EU-Liefe-
rungen, fiir die mit der Vollendung des Binnenmarktes die Grenzkon-
trollen im Warenverkehr entfallen sind. Steuerliche Behandlung und
statistische Erhebungen wurden weitgehend in die Unternehmen bzw.
in nationale Behorden verlagert. Durch die Mitgliedschaft Osterreichs in
der EU haben sich weitere Erleichterungen fir den Transit von
Deutschland nach Halien ergeben.

Ursprungszeugnisse

Fir EU-Ursprungswaren sowie fiir Waren aus Drittlandern, die sich in
der EU im zollrechtlich freien Verkehr befinden (verzollte Waren), wer-
den keine Ursprungszeugnisse ben6tigt. Sie konnen jedoch far Waren,
die gemeinschaftlichen Uberwachungs- oder Schutzmafnahmen der
EU unterliegen, sowie fiir Reexporte (einfach) gefordert werden.
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Fur unverzollte Drittlandswaren, die in der EU nicht zum freien Waren-
verkehr abgefertigt wurden, werden grundsitzlich Ursprungszeugnisse
verlangt (einfach). Gleichzeitig ist fiir unverzollte Drittlandswaren, die
Gber den Freihafen Hamburg nach Italien verladen werden, eine Be-
scheinigung des .Freihafenamtes®, ein sog. ,non manipulation certifica-
te®, erforderlich. Aus dieser Bescheinigung muf hervorgehen, dafl die
betreflende Ware wahrend der Lagerung das Freihafengebiet Hamburg
nicht verlassen und keine Bearbeitung stattgefunden hat; ferner, daf
die Ware nicht in das deutsche Zollinland eingefithrt worden ist.

Handelsrechnungen

Fiir den innergemeinschaftlichen Warenverkehr ist fiir die umsatzsteu-
erfreie Lieferung grundsétzlich die Angabe der Umsatzsteuer-Identifika-
tionsnummer sowohl des Lieferanten als auch des Kaufers in der Rech-
nung erforderlich. Des weiteren werden genaue Warenbezeichnung so-
wie alle sonst handelstublichen Angaben verlangt. Die Umsatzsteuer-
Identifikationsnummer (P.IVA) ist in Italien wie folgt aufgebaut: IT 11
Ziffern. Fir die Anzahl der Rechnungen ist die Anweisung des Impor-
teurs entscheidend.

Fur die Abfertigung von Waren, die sich nicht im freien Verkehr der EU
befinden, sind Handelsrechnungen zweifach mit allen handelsiiblichen
Angaben notwendig. Die Warenbezeichnungen miissen méglichst ge-
nau sein, Gewichte sind netto und brutto anzugeben und alle Kosten
gesondert aufzufiihren. Das Ursprungsland ist in jedem Fall anzuge-
ben. Eine Beglaubigung ist nicht erforderlich.

Konnossemente

Konnossemente bediirfen keiner Beglaubigung. Order- Konnossemente
sind zugelassen.

Einheitspapier/Warenverkehrsbescheinigung

Die Warenverkehrsbescheinigung T 2M (zweifach) ist nur erforderlich
fur Fischereierzeugnisse, die von einem in der EU beheimateten Schiff
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angelandet werden. Die vom Kapitin des Schiffes auszufiillende Be-
scheinigung wird von den Zollstellen ausgestelit.

Erfolgt im Rahmen des internen gemeinschaftlichen Versandverfahrens
ein Transit tiber das Gebiet der Schweiz, ist das Einheitspapier T 2 aus-
zuftillen. Erfolgt die Beforderung jedoch im vereinfachten EU-Eisen-
bahn-Versandverfahren, ist keine T 2 beizufiigen. Der internationale
Frachtbrief ibernimmt diese Funktion.

Sonstige Begleitpapiere

Postsendungen erfordern eine internationale Paketkarte. Das Hochstge-
wicht betragt 20 kg fiir Land-, Seeweg- und Luftpostpakete. Eimz Zol.l—
inhaltserklarung (in Italienisch oder Franzdsisch) ist nur noch far die
Gemeinden Livigno und Campione d'Italia sowie fiir Vatikanstadt erfor-
derlich. Enthalt die Sendung jedoch auch noch unverzollte Drittlands-
ware, ist fitr die Ware, die sich im freien Verkehr der EU befindet, eine T

2 L beizufiigen.

Bahnsendungen erfordern einen internationalen Frachtbrief bzw. far
Exprefigut einen internationalen Exprefgutschein. Internationale Zoll-
anmeldungen sind nicht notwendig.

Besondere Bestimmungen

Bei Lebensmitteln sind u. a. das .Lebensmittelgesetz* und .Lebensmit-
telrechtliche Bestimmungen fir Getreide, Miillereierzeugnisse, Brot
und Teigwaren* zu beriicksichtigen. Dartiber hinaus gibt es gesonderte
Vorschriften fiur das Verpackungsmaterial von Lebensmitteln. Grund-
satzlich ist zu beachten, daf auf lebensmittelrechtlichem Gebiet sehr
oft neue und geanderte Vorschriften herausgegeben werden.

Bei tierischen Erzeugnissen — auch Fisch und Fischpr.odukten ~werden
Ursprungs- und Gesundheitszeugnisse sowie fiir bestimmte Flei.sc?sor—
ten besondere Bescheinigungen verlangt. Lebende Tiere und. tlen?che
Erzeugnisse aus EU-Landern unterliegen einer speziellen sanitaren

Kontrolle.
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Bei der Einfuhr von Pflanizen sind Planzenschutzbestimmungen zu be-

achten. Bei Milch und Sahmne ist ein amtliches Gesundheitszeugnis bei-

zufligen, bei Honig auch ein Ursprungszeugnis. Didtkest und Babynah-

nn:;g Emterliegen der Genehmigungspflicht durch das Gesundheitsmi-
erium.

Fir Tiefkiihlprodukte ist ein besonderes Genehmigungsverfahren tiber
das deutsche Tiefkiihlinstitut KéIn einzuleiten.

Weinbauerzeugnissse, die der ,Weinmarktordnung* unterliegen, mis-
sen bei der Beforderung im Zollgebiet der Gemeinschaft von einem ,be-
gleitenden Verwaltungsdokument®, einem ,vereinfachten Begle1tdc:ku-
ment” oder einem Handelsdokument, das alle erforderlichen Angaben
enthilt, begleitet werden.

Bei Textilien bestehen Eﬁketﬁerungspﬂichten. Fiir Waschmittel gibt es
spezielle Bestimmungen beziiglich des Phosphorgehalts. Bei der Ein-
fuhr von Nadelholz mit Rinde ist ein von der zustindigen Behérde des
Ursprungslandes ausgestelltes Pflanzenschutzzertifikat erforderlich, in
dem bescheinigt wird, daB die Ware frei von Krankheiten und weiter\;er-
breiteten Schidlingen ist.

Schriftwechsel, Offerten, Fakturierung

Der Schriftwechsel mit italienischen Firmen kann auger in italienischer
meist auch in franzdsischer — mit Firmen, die sich im Aostatal befinden,
auf jeden Fall — und teils auch in englischer Sprache gefiihrt werden.
Mit einer Reihe groBerer Firmen kann auch in Deutsch kompondlert
werden; das gleiche gilt fiir Firmen in Sadtirol.

Offerten

Offerten sollten vorzugsweise in italienischer Sprache abgefafit werden.
Die Abgabe von Angeboten ist jedoch auch in franzésischer oder engli-
scher Sprache, teilweise auch in Deutsch méglich. :
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Fakturierung

Angebote konnen in jeder Wahrung erfolgen. Ublicherweise werden
D-Mark, Lire oder US-Dollar angegeben.

Zahlungsbedingungen

Far den Zahlungsverkehr mit dem Ausland bestehen keine Beschran-
kungen. Grundsatzlich konnen alle im internationalen Handel iiblichen
Zahlungsbedingungen vereinbart werden. Bei Transaktionen ab 20 Mio.
Lire miissen Auftraggeber und Empfanger der Zahlung identifiziert wer-
den, d.h. die Bank erfat bestimmte Daten. Deviseninlander dirfen auf
direktem Weg nur Kapitaltransfers bis zum Betrag von 20 Mio. Lire vor-
nehmen. Devisenauslinder diirfen auch héhere Betrage transferieren,
sofern sie nachweisen konnen, daf diese zuvor importiert worden sind
(Importformular des Zollamts).

Bei Geschiften zwischen Unternehmen sind Tratten und Wechsel stark
verbreitet. Die Gebiithren betragen 1,2 % des Wechselbetmges Eine Ei—
genttimlichkeit des italienischen Systems Hegt auch
einer Wechselverliangerung ein neues Dokument aus
Zahlungsziele liegen durchschnittlich be1 60 blS 90 Tag,. n

Im Geschiftsverkehr mit dem europdischen Ausland. (EU und EFI‘A)
werden die frither stark verbreiteten Akkreditive kaum mehr a.nge
wandt. Wachsende Bedeutung im innereuropaischen Zahlungsverkehr-
gewinnt bei Darlehen die sog. absolute Garantie. Das Kreditinstitut ge-
wihrt dem Kunden eine Garantie auf Rickzablung und verpflichtet
sich, bei erster Anforderung, ohne Recht auf Einrede bzw. Einspruch,

zu zahlen.

Die durchschnittliche Zahlungsverzogerung betrug nach Befragung 1,3
Mio. europaischer und 117.000 italienischer Firmen 1994 24 Tage. Sie
hat sich damit gegeniiber 1993 verbessert und liegt nahezu auf europai-
schem Durchschlttsniveau

Dienstle1stungsgesellschaften, vor allem im Finanz- und Transportwe-
sen tatige Unternehmen, weisen grofere Verspatungen als Industriefir-
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men auf. In Abhéingigkeit von der Unternehmensgrofie gibt es ebenfalls
- ein Gefille in den Zahlungsgewohnheiten. GréBere Firmen zahlen in der
Regel schneller als mittelstindische und kleinere Unternehmen.

Ursachen far die verbesserte Zahlungsmoral werden in Fortschritten
bei der Informationstechnologie und im freundlicheren Konjunkturkli-
ma gesehen. Schecks werden in Italien in der Praxis gegenwirtig inner-
halb von drei Tagen gutgeschrieben, wenn der Ausstellungs- und Einl6-
sungsort ein und derselbe sind. Wird ein Scheck nicht am Ausstellungs-
ort eingeldst, schreiben die Banken derzeit erst nach sieben bis zehn Ta-
gen gut. Durch Neuerungen, die 1996 in Kraft treten, soll auch diese
Gutschrift in drei Tagen erfolgen.

Versmdmﬁglichkeiten

Der grofte Teil des Warenverkehrs zwischen der Bundesrepublik
Deutschland und Italien wird auf dem Landwege per Bahn und/oder
Lkw abgewickelt. Fiir den Bahntransport gilt der deutsch-italienische
Eisenbahnguitertarif (DIGT). Das Tarifniveau, das z. T. in jahrlichen Ab-
standen Erhohungen zwischen 6 und 8% erfahrt, unterliegt haufigen
strukturellen Anderungen. Es besteht nicht mehr die Méglichkeit, Gii-
terwaggons mit schnellfahrenden Reiseziigen zu befordern.

Seit Anfang 1990 gibt es den deutsch—lta]ienischen StraBengiitertarif

(DIST) nicht mehr. Mit den Spedltcuren kann also iiber die Transport- -

kosten im StraBenguterverkehr frei verhandelt werden. In Ttalien gibt es
ca. 220 000 Firmen dw Speditlons— und Transportgewerbes

Das Ministerium fur offentliche Arbeiten erlaft jedes Jahr ein Fahrver-
bot fir Lkw-s mit einem Gesamtgewicht von tiber 7,5 t an Senntagen so-
wie an einigen weiteren festgelegten Tagen. Far 1995 galt es in der Zeit
von 8.00 bis 22.00 Uhr (wihrend der Monate Mai bis September von
7.00 bis 24.00 Uhr). Far die aus dem Ausland kommenden und far die
ins Ausland fahrenden Lkw-s werden die Beginn- und Schluﬁzelten um
vier Stunden verzogert bzw. zwei Stunden vorverlegt (z. B. allgemeines
Fahrverbot zwischen 8.00 und 22.00 Uhr, fir Fahrzeuge im Transitver-
kehr: 12.00 bis 20.00 Uhr). Beim Transit ist an das Fahrverbot an
Samstagen (von 15.00 bis 24.00 Uhr) in Osterreich zu denken.
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. Die Transporte von bestimmten verderblichen Waren sind vom Fahrver-

bot ausgenommen (z. B. frisches Fleisch und frische Fischereiprodukte,
frisches Obst und Gemiise, Blumen, lebende Tiere, frische Milchpro-
dukte). Es muf jedoch — mindestens zehn Tage vor dem Transport - eine

_entsprechende Genehmigung bei der zustandigen Grenzpréfektur bean-

tragt werden. Der Antrag kann auch vom Auftraggeber bzw. vom Emp-

" fanger der Ware gestellt werden. Die Genehmigungkaxmbis drei Mona-

te giiltig sein.

Auf dem fiir den Transport dieser Waren bestimmten Lkw muf hinten
und beidseitig auf einem griinen Schild im Ausmag von 50 cm Hohe mal
40 cm Breite der Kleinbuchstabe ,a" (fir frische Milch .d*) 20 Zentime-
ter hoch in schwarzer Schrift stehen. Im Fall einer dringenden Notwen-
digkeit kénnen Ausnahmegenchmigungen erteilt werden. Ausm
iiber Einzelheiten zu den geltenden Vorschriften und Bestimmungen im
Strafengiiterverkehr erteilt: »

Vereinigung Deutscher Kraftwagen-
spediteure eG (VKS)

Buschstr. 83, 53113 Bonn

Tel.: 0228/9 11 61-0

Fax: 0228/26 47 03.

Des weiteren bestehen Transportmoglmhkeiben per Schﬂ‘. Mehrere Ree

. dereien unterhalten einen regelmaBigen Lmiendlenst mit den Wn:htig

sten italienischen Hafen. Eine Txansportverswherung ist nicht obligato-
risch. Sofern keine Versicherung abgeschlossen wurde, haften die ein-
-zélnen Verkehrstriger im Rahmen ihrer Bestimmungen. Es ist aber
empfehlenswert, bei Transporten nach Italien eine zusatzliche Trans-

portversicherung abzuschlieSen.

Verpackung, Markierung, Etikettierung

Verpackung

Bwondere Verpackungsvorschriften sind nicht bekannt. Es gelten die im

' EU-Warenverkehr tblichen Vorgehensweisen. Grundsétzlich sind alle

Materialien, auch Heu und Stroh, als Verpackungsmaterial zugelassen.
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Besondere Festlegungen gibt es nur bei wenigen Waren. So siiid bei-
spielsweise bei Mineraldl Container-Vorschriften zu beachten. Auskanf-
te liber besondere Fragen der Verpackung und Markierung erteilt die:

Beratungs- und Forschungsstelle
Jar Versandverpackung e.V.
Lohbrugger Kirchstr. 65
21033 Hamburg

- Tel.: 040/72 52 27 56.

Markierung

Die tibliche Markierung ist im allgemeinen ausreichend. Besondere Vor-
schriften bestehen mit wenigen Ausnahmen nicht (1. Alkoholische Ge-
tranke, Bier, Waschseife sowie Reinigungsmittel in fester Form miissen
- den Hinweis auf das Herstellerland, 2. Eier den Namen des Ursprungs-
landes unausléschlich in lateinischen Buchstaben von mindestens zwei
Millimeter Grofe, 3. Klaviere und Fliigel den Namen und Wohneort des
Fabrikanten tragen).

Handelt es sich um Waren mit begrenzter Haltbarkeitsdauer, se sollten
die Packstiicke mit dem Vermerk ,Merce deperibile” (verderbliche Ware)
— in roter Schrift — versehen werden. Auch alle Begleitpapiere {(einschl.
Frachtbneﬂ sollten cntsprechend gekennzeichnet sein.

Italien ist’ Mltglied de\sA Maﬂnder f\bkommens, Vdas Angaben auf Waren
untersagt, die hinsichtH es"Ursprungsbei den beteiligten Verkehrs-
kreisen irrefiihrend sein konnten.

Etikettierung

Fir einige Lebensmittel (z. B. Konserven, alkoholische Getrinke) sowie
Verpackungen, die mit Nahrungsmitteln in Kontakt kommen, und'Ge-
genstéinde fiir den Hausgebrauch bestehen besondere Vorschriften der
Etikettierung — in Italienisch — , auf die bereits im Abschnitt ,Besondere
Bestimmungen* hingewiesen wurde bzw. iiber die die Centrale Marke-
ting-Gesellschaft der deutschen Agrarwirtschaft mbH Auskiinfte erteilt.
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-# B. Ursprungszeugnisse, Konsulatsfakturen usw., betz

italienische Importeur sollte aber in jedem Fall zur Warenetikettie-
rung zu Rate gezogen werden.

f&nfuhrsendungen insbesondere im Verkehr mit den:
‘der Europaischen Gemeinschaft, erforderlich. Bei &usﬁ.lhren nach

Ubersee sind, je nach Bestimmungsland, zusatzliche

Waren, deren Ausfuhr einer Genehmigungspflicht (licenza mmistm‘iale)

"“‘Eerliegt, sind in d‘er Tabella d‘wportazione enthalten
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Zéblle und indirekte Steuern

Auf Waren des freien Verkehrs der Gemeinschaft werden bei der Ein-
fuhr nach Italien keine Zolle, sondern nur die Mehrwertsteuer und ggf.
Verbrauchsteuern erhoben. Gegentiber Drittlindern sowie im innerge-
meinschaftlichen Verkehr mit Drittlandswaren gilt der Zollkodex der
Gemeinschaften.

Indirekte Steuern

Lieferungen nach Italien werden mit der Mehrwertsteuer belastet. Eine
Reihe von Waren unterliegt zusatzlich der Verbrauchsbesteuerung bzw.
sonstigen Abgaben. Die indirekte Besteuerung des gewerblichen Waren-
verkehrs erfolgt gegenwirtig nach dem Bestimmungslandprinzip. Ab
1. 1. 97 ist bei der Mehrwertsteuer jedoch - eine endgiiltige Einigung
zwischen den Mitgliedstaaten vorausgesetzt — eine Umstellung auf das
Ursprungsland vorgesehen.

Mehrwertsteuer (imposta sul valore aggiunto/I.V.A.)

Der Normalsatz der Mehrwertsteuer betrigt 19 %. Ermasigte Steuersit-
ze gibt es in Hohe von 4 % u.a. fiir Grundnahrungsmittel, in Héhe von
10 % far Agrarerzeugnisse und lebende Tiere, in Hohe von 16 % auf
Schuhe, Textilien und Bekleidung, Baustoffe und Wein.

Lieferungen an Letzt- oder Endabnehmer (Versendungslieferungen)
sind in der Regel im Empfangsland umsatzsteuerpflichtig. Dies gilt aber

nur dann, wenn bestimmte Lieferschwellen tiberschritten sind. Mafge- -

bende Lieferschwelle ist der Betrag von 70.000 DM pro Kalenderjahr fiir
Unternehmen aus Deutschland, die in Italien Versendungslieferungen
ausfihren. Im Fall Italien/Deutschland betrigt die Lieferschwelle
200.000 DM/Kalenderjahr.

Seit Wirksammwerden des Europaischen Binnenmarktes werden die Lie-

ferungen in den Unternehmen steuerlich erfagt. Dem dient die von bei-
den am Handel beteiligten Partnern zu beantragende Identifikations-
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Steuerbehorde stellen.

nummer (ID-Nr.), die u. a. beim Nachweis fir die Steuerbefreiung und
fﬁr die viertel_;ahrliche Meldung an die Finanzbehorden benbtigt wird.

Unternehmen mit Niederlassung in Italien kénnen den Antrag auf Er-

teilung einer ID-Nr. bei der fiir die Nlederlassung zustandlgen Zoll- und

Mrt Wn'kung vom 1. 1. 96 traten in der Europaischen Union einige wei-
tere Vereinfachungen in bezug auf Mehrwertsteuerformalititen in Kraft.

Sie betreffen die folgenden vier Bereiche:

- Reihengeschafte mit Waren wie Erddl, Weizen und Metalle, die sich
- in Steuerlagern befinden und an Terminmérkten gehandelt
 werden;

- Befdrderlmg von Gutem Sowic | entspreehende ﬁebcniatigkaten
wenn diese dirckt mit der Einfubr in die Union oder einer innnerge-
meinschaftlichen Guterbeforderung zusammenhéngen -

- Lieferungen von Gegenstariden, die:im Harid N
aus der Union ausgefithrt werden solien wird beéi- ;,»émeﬁ;fm,,a]

175 ECU inkl. Mehrwertsteuer von der Steuér ’be&dt 56

— Verkauf von Waren oder Dienstlelstungen an Emrichumgen, fur die
internationale Konventionen oder Vertriage gelten.

In Deutschland und Luxemburg treten die Bestimmungen fﬁr Réﬂ,lé&
geschafte erst am 1. 1. 97 in Kraft.

Verbrar srauchsteuern (imposta dioonswnn“‘ *_‘)

Auger der Mehrwertsteuer werden in Italien auf einige W W mﬁncral
dle, Tabak, Alkohol und alkoholische Geh‘ank 3] b Sie -
hoben, fiir die EU-weit Mindestsatze festge ; S

gibt es besondere Steuern auf Kraftf' :
auf Zundholzer - :

Gegenwﬁrtig gelten folgende Verbrauchsteuern bzw. Sonderabgaben
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— Tabakwaren
Bei Zigaretten sind es vom Kleinverkaufspreis 57 % vom Wert, bei Zi-
garren und Zigarillos ,naturali“ 23 %, anderen Zigarren und Zigaril-
los 46 %. Der Hochstsatz betragt bei Feinschnitt fiir selbstgedrehte
Zigaretten und anderem Rauchtabak 54 %.

Denaturierter Tabak zur Verwendung in der Industrie oder im Gar-
tenbau, Proben fir wissenschaftliche Untersuchungen oder zur

Qualititsprifung sowie vom Hersteller wiederverwendeter Tabak

sind von der Verbrauchsteuer befreit.

— Mineraldle
Die Verbrauchsteuer ist hier in Form eines Lirebetrages je 1.000 Li-

ter festgelegt. Fiir verbleites Benzin (iiber 0,013 g Blei je Liter) sind -

das 1.111.490 Lire, bei unverbleitem Benzin 1.103.480 Lire. Erheb-
liche Verbrauchsteuern bestehen auch fiir Gasol, Leuchtdl oder Ke-
rosin und ' Fliissiggas, wobei jeweils die Verwendung als Kraftstoff
starker besteuert wird als die Verwendung zZum Verheizen.

— Kraftfahrzeuge
Es wird eine gesonderte Abgabe je Fahrzeug erhoben. Sie reicht bei
~ Personen- und Kombiwagen mit Benzinmotor in Abhéngigkeit von
der kW-Leistung von 5 bis 12 Mio. Lire, bei Personen und Kombiwa-
gen mit Dieselmotor von 5 bis 10 Mio. Lire und bei Motorradern von
600.000 bis 2 Mio. Lire.

— Zandhoélzer
Die Herstellungssteuer auf Zandhélzer richtet sich nach der Verpak-
kungsgroﬁe und der Art der Streichhélzer. Beispielsweise sind das
far eine Pappschachtel mit 80 Wachsstreichhélzern aus PhOSphor-
schwefel der Marke .Cerini S/80° 45,835 Lire, bei einer Karton-
schachtel mit 100 paraffinierten Holzstreichhélzern aus amorphem
Phosphor der Marke ,Caminetto” 1.108,810 Lire.

Im gewerblichen Verkehr gilt fiir Verbrauchsteuern das Bestimmungs-/
Verbrauchslandprinzip. Ausgenommen hiervon sind der Versandhan-
del und der private Reiseverkehr. Die Beférderung im Steuerausset-

zungsverfahren zwischen Steuerlagern erfolgt unter Verwendung eines -

-Begleitenden Verwaltungsdokuments®. Dies besteht aus vier Ausferti-
gungen, wovon je eine fiir den Versender, den Empfanger, als Riick-

80

schein an den Versender und eine fiir die zustandige tGberwachende
Steuerbehdrde bestimmt ist. Der Empfanger muf den Rickschein mit
einer Empfangsbestitigung versehen und ihn spéatestens jnnerhalb von
zwei Wochen nach dem Empfangsmonat zurllcksenden

Der innergemeinschafﬂiche private Warenverksehr ist solange von Ver-
brauchsteuern frei, wie kein gewerblicher Handel vermutet wind Laut
Richtlinie des Eurepiischen Rates 92/ IZIWG vamzs.z 92 niber das
allgemeine System, den Besitz, die Beforderung und die- tmlle ver-
brauchsteuerpflichtiger Waren wurden dafir Rwhtmengen.fwtgelcgt
Die Richtmengen sind im Abschnitt Reise- und Aufentha}tsbedingm

" gen im einzelnen aufgefiahrt. .

Nicht zu harmonisierende Verbrauchsteuern kénnen von den EU-Staa-
ten eingefiihrt oder beibehalten werden, sofern ihre Erhebung keine mit
dem Grenziibertritt verbundenen Formalitaten nach sich zieht.

Sonstige Régelungen
Warenmuster und proben

Warenmuster (nur unverzollte Drittlandswaren) ohne Wert, die nur far
Zwecke der Bemusterung von Angeboten bestimmt sind, kénnen abga-

- benfrei eingefiihrt werden. Ist eine andere Verwendung moglich, kénnen

die Zollbehdrden gegebenenfalls die Abgabenbefreiung davon abhingig
machen, dap die Waren auf Dauer unbrauchbar gemacht werden

Die BeﬁmungvonAbgabenbetrifﬂ: auch ProbenvonPapierund Sto!ffur
Tapeten blS zu einer Gro_ﬁe die zur Erkenmmg d& gaazen Museers er-:

Fir Muster, wie Tee, Gewurze Nadem Muasikinst
die als solche stetsemengemssenﬂamhelswetthaben, smd Hochstgren—
zenf%tgeﬁetzt,biszudenensicammﬁaimpm’twﬁwerdenkonnen

Fir die vorubergehende Einfuhr VoIt Wamnmustem aus Dnttlandern
gilt das Carnet-ATA-Verfahren.
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Zollbehandlung nicht abgenommener Waren

Die nachstehenden Ausfiihrungen gelten nur noch fiar unverzolite Dritt-
landswaren, die sich nicht im freien Verkehr der EU befinden.

Fuar eingefiihrte Waren muf innerhalb von 15 Tagen nach der ersten
Gestellung die Zollanmeldung abgegeben werden (bei Gestellung unmit-
telbar im Anschluf an eine Beforderung im Seeverkehr innerhalb von
45 Tagen). Wurde nach Ablauf dieser Fristen keine Zollanmeldung ab-

gegeben, so gelten die Waren als herrenloses Gut. Es steht der Zollver-

waltung frei, dieses nach Ablauf eines Monats zu versteigern oder kari-
tativen Zwecken zuzufithren. In begriindeten Fillen kénnen die Fristen
verlingert werden, bei verderblichen Giitern ist jedoch mit einer Ver-
kiirzung der Fristen zu rechnen.'

Solange die Waren noch nicht versteigert, abgegeben oder. vernichtet
sind, kénnen die Berechtigten eine 'Zollanmeldung abgeben, aufgrund
~derer die Waren einer entsprechenden Zollbehandlung zugefiihrt wer-
den. Dabei miissen die entstandenen Kosten und - im Falle der Abfer-

tigung zum freien Verkehr — die Eingangsabgaben entrichtet werden. -

Eine Verbringung auf ein Privatzollager kann nur auf besonderen An-
trag erfolgen.

Zollager, Freizonen und Freilager |

Mit Wirkung vom 1 1 95 wurde durch d1e Verordnung (EG] Nr. 3254/
94 der Kommission (Amtsbla:li der EG L 346 vom 31. 12. 94) die Verord-
nung (EWG) Nr. 2913/92 des Rates zur Festlegung dw Zollkodexes der
Gemeinschaften die in bezug auf Zollager, Freizonen, und Freilager be-
stehenden EU-einheitlichen Vorschriften ergianzt und prazisiert. Diese
finden auch in Italien Anwendung. ~

Diese Prazisierungen beziehen sich u. a. auf die Erstellung ven Listen,
was im einzelnen unter den zuldssigen Behandlungen in Zollagern,
Freizonen und Freilagern in folgenden drei Gruppen zu verstehen ist:
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~ einfache Vargange, die der Erhaltung der Einfuhrwaren in gﬁtem
Zystand wahrend der Lagerung dienen;

- Vorgénge, die der Verbesserung der Anﬁnachung oder der Handels-
gite der Einfuhrwaren dienen;

- Vorgange, die der Vorbereitung des Verh—iebs oder des Weiterver-
kaufs der Einfuhrwaren dienen.

Nach wie vor gilt, daf samiliche Behandlungen im Zollager einier vorhe-
rigen Einzelbewilligung der Zollbehdrde bediirfen. Bewilligte tibliche Be-
handlungen wirken sich nicht mehr zollwerterhshend aus, wenn der

'Anmelder beantragt, als wiren sie Giblichen Behandlungen nicht unter-

zogen worden

Zollfreizonen gibt es in den Hafen von Genua, Neapel Messina, Brindisi,
‘Venedig und Triest.



Recht

Italien gehoért zu jenen Landern der Union, die ihr nationales Recht weit-
gehend an EU-Recht angepafSit haben. Dennoch gibt es eine Reilie Be-
sonderheiten, die ein Unternehmen kennen und in seinem Handeln be-
riicksichtigen sollte.

Gewiihrleistung

Der Verkaufer ist verpflichtet, daﬁ‘if Gewiihr zu leisten, daf die verkauf-
te Sache frei von Mangeln ist, die ihren Gebrauch oder Wert wesentlich
beeintrachtigen.

Die Abmachung, welche die Gewahrleistung (garanzia) ausschliefft oder
beschrankt, ist unwirksam, wenn der Verkaufer dem Kiufer die Fehler
der Sache arglistig verschwiegen hat (Art. 1490 codice civile, nachfol-
gend C.C)). Grundsitzlich kénnen jedoch auch Abmachungen tber die
Gewidhrleistung in Vertrage mitaufgenommen werden {Art. 1487 C.C.).

Zu einer Gewahrleistung ist der Verkiufer dann nicht verpflichtet, wenn
der Kaufer im Zeitpunkt des Vertragsabschlusses den Mangel der Sache
kannte oder wenn der Fehler leicht erkennbar war, es seil denn, der Ver-
kaufer hat die Fehlerfreiheit der Sache zugesichert (Art. 1491 C.C.).

Die Mangel missen dem Verkiufer grundsitzlich innerhalb von acht
Tagen ab ihrer Entdeckung angezeigt werden. Diese Meldung muf
schrifilich erfolgen. Fiir Waren, die von einem Ort zu einem anderen
transportiert wurden, beginnt die 8-Tage-Frist ab Ankunft der Ware.
Die Meldung ertibrigt sich, wenn der Verkiufer die Mangel anerkannt
hat; es empfiehlt sich aber, sich dies schriftlich bestitigen zu lassen.
Der Anspruch verjahrt binnen eines Jahres ab der Ubergabe (Art. 1495
C.Cl.

Eine Annahmeverweigerung dirfte i. d. R. auf Mangelriigen zurtickzu-
fihren sein. In diesem Fall sollte die Lieferfirma unverziglich eine giit-
liche Beilegung anstreben. Falls diese miglingt, sollte die Lieferfirma ih-
re Ware sofort durch ein gerichtliches Beweissicherungsverfahren be-
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gutachten lassen. Der Annahmeschuldner sollte auch gleichzeitig
durch einen eingeschriebenen Brief mit Riickschein in Verzug gesetzt
werden.

Pas UN-Kaufrechtsiibereinkommen vom 11. 4. 80 ist in Italien seit dem
1. 1. 88 in Kraft. Deutschland ist ihm 1991 beigetreten’.

Eigentumsvorbehalt

Der in Art. 1523ff. C.C. geregelte Eigentumsvorbehalt (riserva della pro-
prieta) bezieht sich ausdriicklich nur auf Ratenzahlungsgeschifte, wird
jedoch auch auf einen Kauf, bei dem die Kaufpreisforderung insgesamt
zu einem spéteren Zeitpunkt fallig wird, angewendet. Zur Wirksamkeit
gegeniiber Dritten bedarf es der Einhaltung besonderer Formvorschrif-
ten. .

Bei beweglichen Sachen 14t sich der Elgentumsvorbehalt Dritten nur
enigegensetzen, wenn er sich aus einer Urkunde mit skherex_n Datum
(Art. 2704 C.C.) ergibt, die vor einer moglichm Pﬁ—'mdung 'usgesteﬂt
worden ist. Handelt es sich um Maschinen mit einem Kaufpreis tiber
30.000 Lire, so kann der Eigentumsvorbehalt in ein Register beim zua-
standigen Bezirksgericht eingetragen werden (Ari. 1524 C.C.). Die Ein-
tragung als Publizitatsakt schlieft dann einen gutglaubigen Erwerb
durch Dritte aus. Das Verbringen der Maschinen in einen anderen Be-
zirk macht jedoch eine neuerliche Registrierung erforderlich. Fir Sa-
chen, die in 6ffentliche Register eingetragen werden (Schiffe, Luft- und
Kraftfahrzeuge, Art. 2683 C.C.), bestehen besondere Register bei den
Gerichten.,

1 Zum UN-Kaufrecht hat die BfAl die Broschure .Exportbedingungennaeh ~
UNCITRAL-Kaufrecht (1991)* herausgegeben; Bestellnummer 52.059.91.000.
Zum Thema .Produktsicherheit” hat Halien in Umsetzung der Richﬂime 92/ 59/
EWG die gesetzesvertretende Verordnung Decreto Legislaﬁvo Nr. 115v.

17. 3. 1995, verdffentlicht in der Gazzetia Ufficiale Nr. 92 v. 20. 4. 95, erlassen.
Der jtalienische Originaltext des am 5. 5. 95mKraﬁgetmtenenGesetzwistbei
der BfAl, Bestellnummer 60649, erhalilich.
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Erfolgt keine Zahlung eines Restkaufpreises, so kann grundsétzlich auf
Aufhebung des Vertrages geklagt werden, was sich allerdings dann er-
abrigt, wenn fiir die Bezahlung der restlichen Kaufpreisschuld Termine
festgelegt sind und diese nicht eingehalten werden. Eine Auflésung er-
folgt nach Art. 1525 C.C. allerdings dann nicht, wenn der Kaufer mit ei-
ner einzigen Rate, die nicht mehr als den achten Teil des Kaufpreises
ausmacht, in Verzug gerat. Sind die nachfolgenden Teilzahlungen je-
. doch befristet, so daf3 mit Verzug der zweiten Teilrate die Auflésung des
Vertrages verlangt werden kann, muf der Verkaufer erhaltene Teilzah-

lungen zurickerstatten — unbeschadet eines Anspruchs auf eine billige

Entschidigung (equo compenso) fiir den Gebrauch der Sache neben
dem Ersatz des Schadens (risarcimento del danno Art. 1526 C.C.) durch
den Kaufer.

Rechtsverfolgung

Die Rechtsverfolgung im Geschéftsverkehr mit Italien grindet sich auf
verschiedene internationale Vertrage. Dazu zahlen:

- New Yorker Ubereinkommen tiber die Anerkennung und Vollstrek-
kung auslindischer Schiedsspriiche (1958) '

- Europaisches Ubereinkommen tiber die internationale Handels-
schiedsgerichtsbarkeit (1961}

- Obereinkommen der Europaischen Gemeinschaft iiber die gerichtli-
che Zustandigkeit und die Vollstreckung gerichtlicher Ent-
scheidungen in Zivil- und Handelssachen (1968)

— Ubereinkommen zur Beilegung von Investitionsstreitigkeiten zwi-
schen Staaten und Angehorigen anderer Staaten (1965).

Soweit die internationale Zustandigkeit far vertragliche Anspriiche an
den Erfillungsort gekntipft ist, ist bei einem Rechtsstreit mit Schwierig-
keiten zu rechnen. Die italienischen Gerichte halten sich schon in sol-
chen Fallen fiir zustindig, in denen irgendeine Vertragspflicht — nicht
einmal unbedingt eine konkret umstritiene — in Halien zu erfiillen ist.
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Hinstchtlich der ProzeBkosten ist za bemerkeini: Grundsétzlich hat der
unterliegende Teil samiliche Kosten, auch die des Anwalls des obsie-
genden Teils, zu tragen. Das Gericht setzt in seinem Urteil zur Sache
auch gleichzeitig die Kosten fest. Allerdings ist za berticksichtigen, daf
z. Z. viele italienische Oberlandesgerichte, die fiir die Anerkennung und
Vollstreckungserklarung nach dem Ubereinkommen vom 27. 9. 68 zu-

_standig sind, Gberhaupt keine Kosten zugunsten des Antragstellers an-

erkennen, da sie di¢ Ansicht vertreten, daf es sich um kein streftiges
Verfahren handele.

Bei den Anwaltskosten ist zu beriicksichtigen, daf das italienische
Recht die Festsetzung entsprechend dem Streitwert nicht kennt.

Einstweilige MaSnahmen kénnen Gerichte eines Vertragsstaates auch
dann erlasssen, wenn fiir die Entscheidung in der Hauptsache die Ge-
richte eines anderen Vertragsstaates zustindig sind.

Seit 1992 sind in Italien einige zivilprozeB- und vollstreckungsrechtliche
Anderungen in Kraft getreten. Sie betreffen die Sach- und Wertzustan-
digkeit der sog. Bezirksgerichte (Amitsgerichte). Diese sind nunmehr zu-
standig bis zu einem Streitwert von 10 Mio. Live. Neben Aniderungen bei
der Geltendmachung von Einwendungen und Einreden in der Klageer-
widerung wurde auch die Einlassungsfrist des Beklagten geandert: Der
Beklagte hat sich danach durch einen Prozefbevollmichtigten oder in
den vom Gesetz zugelassenen Fillen personlich wenigstens 20 Tage vor
der fur das Erscheinen festgesetzten Verhandlung einzulassen.

Weitere Neuerungen betreffen die Intervention eines Dritten nach der er-
sten Verhandlung, die Fristen zur Erhebung alier Rechtsmittel, die Pri-
fung von Beweisbeschlissen, das Verfahren in der ersten Verhandlung,
die Teilbefriedigung von Klageanspriichen in Form nieht bes:miener
Geldbetrage, das Verfahren vor den sog. Bezirksgerick
rufungsverfahren und das Vollstreckungs und Slcherungsverfahrm

Mit Gesetz Nr. 25 vom 25.1.94 wurden weitere neue B&ﬁmnmngen
tber die italienische Schiedsgerichisbarkeit in die ZivilprozefSordnung
aufgenoinmen. Danach ist der Schiedsvértrag, der der Schriftform be-
darf und auch per Fernschreiber oder Fax Gibermittelt werden kann, in-
nerhalb eines Vertrages oder in einer gesonderten Urkunde zu regeln.
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Schiedsrichter miissen die Annahme des Amtes schriftlich erklaren. Sie
machen sich schadenersatzpflichtig, wenn sie den Schiedsspruch nicht
innerhalb der von den Parteien oder dem Gesetz vorgesehenen Frist
(180 Tage} fallen. Gegen einen Schiedsspruch sind als Rechtsmittel nur
die Anfechtung wegen Nichtigkeit, die Wiederaufnahme des Verfahrens
oder der Einspruch eines Dritten moglich.

Produzentenhaftung

Italien hat als eines der ersten EU-Linder die Umsetzung der EG-Richt-
linie 85/374/EWG tuber die Haftung fiir fehlerhafte Produkte vorgenom-
men. Durch Verordnung Nr. 224 vom 24. 5. 88 trat ab 30. 7. 88 das
neue Produkthaﬂ:recht in Kraft.

Damit ist in Itahen eine verschuldensunabhanglge Haftung des Herstel-
lers fiir fehlerhafte Produkte eingefithrt worden. Grundsatzlich haftet
der Hersteller, d.h. der Emeﬁger des Endproduktes, eines Teilproduktes
oder eines Grundstoffes. Es haften auch der ,Quasi-Hersteller und der
Importeur des Produktes (Art. 3 der o. g. Verordnung).

Subsidiar haftet auch jeder Unternehmer, der das Produkt in den Ver-
kehr gebracht hat, falls der Hersteller oder Importeur nicht festgestellt

werden kann. Wenn der Unternehmer dem Geschadigten den Herstel-
- ler, Importeur oder seinen Lieferanten nicht nennt, haftet auch er. Der
Handler ist verpflichtet, diase Informationen innerhalb von drei Mona-
ten zu erteilen. '

Unter gewissen Vorausseizungen kann diese Frist auch um weitere drei
Monate verlingert werden (Art. 4). In diesem Punkt ist die italienische
Rechtslage fiir den Unternehmer relativ giinstig. Mehrere Ersatzpflich-
tige hafien gesamtschuldnerisch (in sohdo] d.h. jeder haftet fir den ge-
samten Schaden (Art. 9).

Im Falle des Mitverschuldens des Geschiadigten kommt es zur Schadens-
teilung. Ein typischer Fall von Mitverschulden ist etwa die Nichtbeach-
tung von Gebrauchsanweisungen. Die Ersatzpflicht bemift sich nach der
Schwere des Verschuldens gemaB Art. 1227 C.C. Der Geschadigte muf
sich das Verschulden des Besitzers der Sache zurechnen lassen (Art. 9).
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Ersatzfihig sind Personenschiden und Schiaden an Sachen, falls diese
ihrer Art nach zum privaten Ge- und Verbrauch bestimmt sind und vem
Geschadigten auch hauptsichlich so verwendet werden. Fir Sachscha-
den unter 750.000 Lire besteht keine Haftung (Aert 11); Hochstgrenzen
hingegen bestehen nicht.

Ein Produkt ist dann fehlerhaft, wenn es nicht die Sicherheiten bietet, die
man unter Berticksichtigung aller Umstinde erwarten kann. Zu beach-
ten sind dabei u. a.dleDaﬂ)xetung,derb;lkgerwelsezuerwartendeGe-
brauchundderZeltpunktdm wverkehrbringen: desProduktm(Art.S)

Der Geschédigte muf den Schaden, den Fehler und den ursachlichen
Zusammenhang zwischen Fehler und Schaden beweisen (Ari. 8). Der
Hersteller kann sich durch den Beweis mangelnder Kausalitat des Feh-
lers fir den Schaden; die Zurtekfithn ,jxmfehlers aufReehtsver—
schriften oder behordhche Anordnungen entlasten (Art. ﬁi,g

Produkthaﬁungsanspruche verjahren in drei Jahren ah Kenn@s d&
Schadens, des Fehlers und des Haftenden (Art. 13); daneben besteht ei-
ne Ausschlupfrist von zehn Jahren, beginnend mit dem Zeitpunkt, zn
dem das Produkt in den Verkehr gebracht wurde, nach deren Ablauf
Sehadensersatzanspriiche erléschen (Art. 14).

Da das Produkthaftrecht eine verschuldensunabhangige Haftung be-
griindet, kann die Haftung des Herstellers durch die Behauptung, es
treffe ihn kein Verschulden, nicht ausgeschlossen werden. Ebenfalls
nicht méglich ist der vertragliche Ausschluff der Haftung (Art. 12).

rGewerblicher Rechtsschutz

Italien ist Mitglied der Pariser Verbandlsube,,(\ :
gewerblichen Eigentums vom 20. 3. 1883 in de olm:
vom 14.7. 1967; des Straburger Abknmmens uber die Internaﬂonale,
Patentklassifikation vom 24. 3. 71; dm Ver&:rages tiber die internationa-
le Zusammenarbeit auf dem Gebiet des Patentwesens vom 19. 6. 70; des
Europaischen Ubereinkommens zur Vereinheitlichung gewisser Begriffe
des Patentrechts vom 27. 11 .63; des Ubereinkommens tber die Ertei-
lung Europaischer Patente vom 5.10.73 in der Fassung vom
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21. 12.78; des Abkommens von Nizza Gber die internationale Klassifi-
kation der Waren und Dienstleistungen fiir die Eintragung von Marken
vom 15.6.57 in der Genfer Fassung vom 13.5. 77.

Rechtsgrundlage des Patentrechts ist das mehrfach geinderte Konigl.

Dekret Nr. 1127 vom 29. 6. 39 iiber Patente (brevetti) fiir gewerbliche Er-

findungen und eine mehrfach geanderte Durchfithrungsverordnung!.

Patentiert wird in Italien - in der Vatikanstadt gilt ebenfalls das italieni-
sche Patentgesetz - grundsitzlich jede gewerblich anwendbare Neubheit,
einschlieBlich neuer Herstellungsverfahren (processo industriale), so-
fern sie nicht gegen die guten Sitten oder die dffeniliche Ordnung ver-
stofien.

-

Als neu gelten gewerbliche Erfindungen (invenzione industriale), die we-
der im In- noch im Ausland bekannt sind. Nicht patentfahig sind die Er-
findungen, denen bereits aufgrund einer dlteren Anmeldung ein in- oder
auslandisches Patent erteilt worden ist, auch wenn tGiber sie noch nicht
in Fachzeitungen oder -zeitschriften berichtet wurde.

Etwas anderes gilt dann, wenn der Anmeldende sich fiir die italienische
Anmeldung auf die Unionsprioritit der Pariser Verbandsiibereinkunft
der ausliandischen Anmeldung berufen kann. Die patenthindernde Wir-
kung tritt auch dann ein, wenn die auslindische Anmeldung im Zeit-
punkt der italienischen Anmeldung noch geheim war.

Patente sind beirn ,Ufficio Italiano Brevetti e Marchi“ im Ministerium fiir
Industrie, Handel und Handwerk (MICA) anzumelden. Die Dauer eines
Patents betriigt 20 Jahre, beginnend mit dem Anmeldetag. Die Laufzeit
kann nicht verlangert werden (Art. 4). Ein HanClS auf den Patentschutz
ist nicht vorgeschrieben.

Ublicherweise wird der Vermerk ,Brevetatto® (gesetzlich geschiitzt; pa-
tentiert) angebracht. Vorsatzliche Patentverletzung (violazione brevetto)

hat Bestrafung, Schadensersatzleistung sowie Einziehung der nachge-
bauten Gegensténde zur Folge.

1 Kénigl. Dekret Nr. 244 vom 5. 2. 40

90

Zwapgshzenzen (licenze obbligatorie) sind méglich, wenn der Patentin-
haber (titolare) die Erfindung innerhalb von drei Jahren seit der Patent-
erteilung oder vier Jahren seit dem Anmeldedatum nicht oder nur in
unzureichendem Mage ausgetibt hat; ferner, wenn die Austibung far
mehr als drei Jahre ausgesetzt oder so eingeschrinkt worden ist, dag

* gie in einem ernsten Mifverhiltnis zu den Landesbediirfnissen steht.

Der an einer Zwangslizenz Interessierte muf jedoch versucht haben,
sich mit dem Patentinhaber tiber die Erlangung der Lizenz zu einigen.

Neben dem italienischen Patentschutz kann natdirlich beim Européi-
schen Patentamt in Miinchen ein européiisches Schutzrecht angemeldet
werden. Das europaische Patent wird in allen dem Ubereinkommen
iber die Erteilung europaischer Patente beigetretenen Lindern aner-
kannt, geschiiizt und wie ein nationales Patent behandelt. Aufgrund
des Verbots des Doppelschuizes erlischt nach Erteilung des europai-
schen Schutzrechtes der italienische Schutzrechtsanspruch. Nach der
letzten Anderung des Europaischen Patentiibereinkommens von 1973
betragt die Dauer des europiischen Schutzrechtes nunmehr 20 Jahre.

Warenzeichenmchﬂ :

Eintragungsfihige Marken (marchi di impresa) umfassen alle graphisch
darstellbaren Zeichen wie Worter — darunter auch Personennamen -,
Zeichnungen, Buchstaben, Ziffern, Warengestaltungen oder ihre Ver-
packung, Farbzusammenstellungen und auch Tonarten und einzelne
Téne (Art. 16 des Konigl. Dekretes Nr. 929 v. 21. 6. 42}).

I Die rechtliche Grundlage des italienischen Warenzeichenrechts ist das Konig-
liche Dekret Nr. 929 vom 21. 6. 42, das zuletzt umfassend durch das Gesetzes-
dekret des italienischen Ministerrats Nr. 480 vom 4. 12. 92 in Umsetzung der
EWG-Richtlinie Nr. 89/104 vom 21. 12. 88 geandert wuide. Der entsprechende
Text ist bei der BfAl unter Bestellnummer 54182 in italienischer Sprache erhilt-

lich. Die entsprechenden Ausfihrungsbestimmungen (D.P.R. Nr. 795 vom
8. 5. 48} und das Anderungsdekret sind in Deutsch bzw. Italienisch bei der BIAl

unter der Bestellnummer 57369 erhaltlich.
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Die Dauer der Eintragung (registrazione) betragt 10 Jahre seit dem Da-
tum der Einreichung (deposito della domanda) bzw. dem rechtswirksa-
men Datum der Erneuerung (rinnovazione). Zur Beantragung der Ein-
tragung einer Marke ist jede natiirliche oder juristische Person berech-
tigt, die eine redliche Absicht zur Benutzung der Marke hat.

Das Zeichen mu$ innerhalb von funf Jahren seit seinem Eintragungs-
datum genutzt werden, und die Benutzung darf fiir nicht mehr als finf
aufeinanderfolgende Jahre ausgesetzt werden, ansonsten erlischt die
Eintragung, falls es keine rechtfertigenden Griinde fiir eine Nichtbenut-
zung (mancato uso) gibt (Artikel 42).

Die durch die eingetragéene Marke verlichenen Rechte werden in Art. 1 ff
des o.g. Dekretes geregelt. Eine berufliche Vertretung vor dem italieni-
schen Patent- und Handelsmarkenamt hinsichtlich Handelsmarkenan-
gelegenheiten wurde eingefithrt. Auerdem muf eine Zustellungsan-
schrift far amtliche Bescheide angegeben werden.

Lizenirecht

Lizenzvertrige zwischen auslandischen und italienischen Unternehmen
bediirfen keiner behérdlichen Genehmigung. Der Lizenzvertrag unter-
Hegt keiner Formvorschrift. Zur Beweisfithrung wird jedoch die Schrift-
form empfohlen.

Formvoraussetzungen konnen im Hinblick auf Dritte, die nicht Partner
des Lizenzvertrages sind; Bedeuting erlangen. Beim Patentamt werden
- alle Lizenzvertrige unabhangig von ihrer Dauer registriert. Es besteht
Vertragsfreiheit hinsichtlich der Dauer der Lizenzvertrige, etwaiger
Klauseln tiber Bezugspflichten des Lizenznehmers, seiner Exportrechte
u. a. Wird eine ausschlieliche Lizenz vereinbart, hat der Lizenznehmer
das Recht, im vereinbarten Gebiet die Lizenz allein zu verwerien.

Handelsvertreterreéht

Das italienische Handelsvertreterrecht ist grundséatzlich im Zivilgesetz-
buch unter dem Abschnitt ,Agenturvertrag® (Contratto di agenzia, Art.
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1742 f.) geregelt. Diese Bestimmungen wurden zuletzt durch Gesetzes-
dekret Nr. 303 vom 10. 9. 91 in Umsetzung der Richtlinie 86/653/EWG
geandert. Der Originaltext der Anderung in italienischer Sprache ist bei
der BfAI unter der Bestellnummer 51403 erhaltlich.

Weitere Rechtsgrundlagen sind die Gesetzesnovelle Nr. 204/85 (Rege-
lung von Berufsausiibung und Einschreibung) und vor allem die sog.
Kolektivvertrage (accordi economici coilettivi, AEC). Diese AEC haben
tarifvertraglichen Charakter und entfalten ihre Gultigkeit daher nur in
den Fillen, in denen sie fir allgemeinverbindlich erklart wurden oder
wenn deren Anwendung vertraglich vereinbart wurde oder aber wenn
beide Vertragsparteien Mitglieder der entsprecheniden Tarifpartner
sind. Vertrage deutscher Unternehmen mit italienischen Handelsvertre-
tern unterliegen meistens dann den AEC, wenn das Unternehmen in
Italien tiber einen Sitz oder eine &hnliche Struktur verfiigt.

Generell unterscheidet man zwischen dem abhéangigen Handelsreisen-
den und dem selbstindigen Handelsvertreter. Als Handelsvertreter gilt,
wer stindig von einem oder mehreren Untérnehmen mit fier’Fﬁrdernmg
von Vertragsabschliissen in einem bestimmten Gebiet béauftragt ist
(Art. 1742 C.C.). Hauptunterschied zum abhanglgen Handelsreisenden
ist das Kriterium der Selbstandjgkeit

Die Vertreter werden ferner danach unterschieden, ob sie — wie in der
Praxis allgemein Gblich — nur zur Vermittlung von Geschiften (rappre-
sentante) oder aber dariiber hinaus auch zum Abschlug von Geschéften
(agente di rappresentanza) ermichtigt sind. Der Vertretungsvertrag ist
nicht an die Schriftform gebunden, sollte jedoch schnﬁlich erfoigen, um
kiinftige Streitigkeiten zu vermeiden.

Der Handelsvertreter geniefit Gebletsschutz das heift, ein Unterneh-

men darf sich nicht mehrerer Handelsvertreter im sélben Gebiet bedie-
nen (Art. 1743 C.C.). Das bedeutet auch, daf der Handelsvertreter Pro-
visionsanspriiche aus direkt durch seiner Aufiraggeber angebahnten
Geschaften geltend machen kann, falls keine andere Vereinbarung ge-
troffen wird.
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Analog darf auch der Handelsvertreter nicht mehrere miteinander kon-
kurrierende Unternehmen in seinem Gebiet vertreten.

Der Geschiiftsherr ist verpflichtet, dem Handelsvertreter alle fir die Ver-
tretung nétigen Informationen zu den vertriebenen Giitern und Dienst-
leistungen zur Verfigung zu stellen. Der Handelsvertreter hat einen An-
spruch auf (eine frei verhandelbare) Provision fiir die ordnungsgemag
durchgefiihrten Geschafte.

In der Praxis werden Handelsvertretervertrage zumeist auf unbestimm- .

te Zeit geschlossen. Durch eine entsprechende Willenserklarung kén-
nen beide Parteien den Vertrag kindigen; die gesetzliche Kindigungs-
frist (termine di preavviso) betrigt einen Monat fiir das erste Vertrags-
jahr, zwei Monate fiir das zweite Vertragsjahr u. s. w. bis zum sechsten
Vertragsjahr und alle weiteren Jahre, fiir die die Kiindigungsfrist sechs
Monate betrigt. Die Kiindigungsfristen kénnen vertraglich verlangert,
nicht aber verkirzt werden (Art. 1751 C.C.).

Auf Zeit abgeschlossene Vertrige wandeln sich — wenn sie von den Par-
teien nach Ablauf der Frist fortgesetzt werden — in unbefristete Vertrage
um. Eine fristlose Kiindigung ist bei Vorliegen eines wichtigen Grundes
{giusta causa) moglich. Unter bestimmten, gesetzlich festgelegten Um-
standen ist der Geschiftsherr verpflichtet, bei Kiindigung eines auf un-
bestimmte Zeit abgeschlossenen Verirages dem Handelsvertreter eine
Abfindung zu zahlen (Art. 1751 C.C.).

Alle Handelsverh‘etervefttﬁge werden bei der Italienischen Industrie-

und Handelskammer registriert. Dies gilt auch fir auslandische Han- "
delsvertreter, sofern sie thren Wohnsitz in Italien haben und ihre Tatig- '

keit in Italien austiben.

Wichtige Informationen zum italienischen Handelsvertreterrecht bietet
die Publikation der Deutsch-Italienischen Handelskammer ,Der Ver-
trieb in Italien®, die auch von der BfAl unter der Bestellnummer 3751
bezogen werden kann.
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Niédeﬂaassungsrecht

Italien garantiert als Mitgliedstaat der EU auf der Grundlage des Art. 52
EWG-Vertrag (Trattato CEE) — Abbau der Beschrankungen des freien

Niederlassungsrechts — sowie des Art. 48 — Freiziigigkeit der Arbeitneh-
mer — grundsitzlich jeder natiirlichen oder juristischen Person eines
anderen EU-Mitgliedstaates die freie Niederlassung und Austbung von

_beruflichen Titigkeiten (Hinweis: bestimmte Berufe bzw. die Anerken-

nung von Studienabschliissen werden durch einzelne EG-Richtlinien
speziell geregelt, die dann von den Mitgliedsstaaten in nationales Recht
umgesetzt werden miissen; das gleiche gilt far die Niederlassungsirei-
heit im Bereich Dienstleistungstitigkeiten, speziell Versicherungen,
Banken, Immobiliengeschifte usw.). Dariiber hinaus gelten folgende
veriragliche Vereinbarungen zwischen der Bund&srepublik Deutsch-
land und der Itahenischen Republik:

- das Europaische Niederlassungsabkommen vom 13. 12. 55 (BGBL
1959 11, S. 998}); :

- der Freundschafts-, Handels- und Schiffahrtsvertrag zwischen der
Bundesrepublik Deutschland und der Halienischen Republik |
vom 22. 11. 57 (BGBL. 1959 I, S. 950). .

Rechtsgrundlage far die Errichtung einer auslandischen Zweigrﬁeder-
lassung (sede secondania) bilden die gesellschaftsrechtlichen Bestim-
mungen im finften Buch des Zivilgesetzbuches (Art. 2505-2510 C.C.}.

So bestimmt Art. 2506 C.C., daf im Ausland gegriindete Gsellschaften,
die in Italien eine oder mehrere Zweigniederlassungen mit standiger
Vertretung errichten, fiir jede dieser Niederlassungen den Bestimmun-
gen der italienischen Gesetze unterliegen. B SR

Dies betrifft vor allem die Vorschrifien beziiglich Hinterlegung (deposito)
und Eintragung (iscrizione) des Grandungsvertrags (atto costitutivo)
beim Handelsregister (registro delle imprese) und die Verdffentlichung
der Bilanz (pubblicita del bilancio). Auerdem miissen Namen und Vor-
namen der Personen, die die Gesellschaft in Italien stindig vertreten,

verdffentlicht und deren Unterschriften hinterlegt werden.
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Ferner unterstehen diese Gesellschaften hinsichtlich ihrer Zweignieder-
lassungen den Bestimmungen, welche den Betrieb des Unternehmens

regeln oder ihn von der Beachtung besonderer Bedingungen abhiingig
machen.

" Eine Zweigniederlassung verfigt nicht tiber eine eigene Rechtsperson-
lichkeit — automatisch tragt sie den Status des Mutterunternehmens im
Ausland.

Hat das auslandische Unternechmen eine im C.C. nicht enthaltene
- Rechtsform, so untersteht es 1t. Art. 2507 hinsichtlich der Verpflichtun-
gen zur Eintragung der Rechtshandlungen der Gesellschaft in das Han-
delsregister und der Haftung der Verwalter den Vorschrifteri tiber die
Aktiengesellschaft (Societa per Azioni), Artikel 2330 ff. Im folgenden die
wichtigsten italienischen Rechtsformen, wobei sich ein deutscher Un-
ternehmer in der Regel fiir den Erwerb oder die Grindung einer Kapi-
talgesellschaft, d. h. einer AG oder einer GmbH entscheiden wird.

1. AG (Societa per Azioni/S.p.A.)

Bei der Aktiengesellschaft haftet fir die Verbindlichkeiten der Gesell-
schaft nur die Gesellschaft, die ihre Rechtspersonlichkeit mit der Ein-
tragung ins Register (Art. 2331 C.C.) erwirbt, mit ihrem Vermogen. Das
' Mindestkapital betragt gemaB Art. 2327 C.C. 200 Mio. Lire. Zur Griin-
dung ist ein Grundungsverh'ag (atto costitutivo) notig, dessen Inhalt in

‘Art. 2328 C.C. geregeltist Er mupB u. a. personliche Angaben tber Ge-

sellschafter und Grimder, die Firma, den Sitz sowie Zweigniederlassun-
gen, den Gesellschaftszweck, die Hohe des gezeichneten und eingezahl-
ten Kapitals und Vorschriften tiber die Gewinnverteilung enthalten.

Der Griindungsvertrag mup im .Amtsblatt fir die Aktiengesellschaften
und Gesellschaften mit beschrinkter Haftung® (Bollettino ufficiale delle

societa per aziom ea responsablhta limitata, BUSARL) veroffentlicht
werden!.

1 Zu weiteren Veroﬂ'entlichungspﬂlchten, siehe Gesetz Nr. 256 vom 12. 4. 73 so-
wie Art. 2457 C.C.
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Die das Gesellschaftskapital bildenden Aktien sind voll zu zeichnen,
und wenigstens drei Zehntel der in Geld zu leistenden Einlagen sind bei
einem Kreditinstitut einzuzahlen.

Der Griindungsvertrag ist notariell zu beurkunden. Innerhalb von 30
Tagen nach der Grindung hat ein Notar, Gesellschafter oder dessen Be-
auftragter das Grindungsprotokoll zur Eintragung ins Handelsregister
beim zustandigen Landgericht einzureichen. Erst mit dieser Eintragung
erlangt die Aktiengesellschaft Rechtsfahigkeit und kann Geschafte in ei-
genem Namen abschliefen.

Zu den Organen der S.p.A. zihlen die Gesellschafterversammiung (as-
semblea, Art. 2363ff C.C.), die Verwalter bzw. der Verwaltungsrat (am-
ministratori bzw. consiglio di amministrazione; entsprechen dem Vor-
stand, Art. 2380ff C.C.) und der Aufsichtsrat (collegio sindacale, Art.
2398ff C.C.). '

Die ordentliche Gesellschafterversammlung genehmigt die Bilanz, be-
stellt die Verwalter und die Mitglieder sowie den Varsitzenden des Auf-
sichtsrates. Daneben entscheidet sie in den per Gnmdlmgsvertrag ihr
tiberlassenen Kompetenzberelchen. Die ordenﬂiche Gesellschafterver-
sammlung muf mindestens einmal im Jahr innerhalb von vier Monaten

‘nach Ende des Geschaftsjahres zusammentreten. Sie wird durch die

Verwalter einberufen; die Einberufung mug im Gesetzblatt der Republik
(Gazzetta Ufficiale) mindestens 15 Tage vor dem angesetzen Termin ver-
oﬂ”enthcht werden (Art. 2364, 2366 C.C.).

Verwalter der S. p.A. sind gcma,ﬁ Grundu.ngsvertrag eine oder mehrere
Personen, die den Verwaltungsrat bilden und deren Verantworl

reich im Griindungsverirag festgelegt wird. Die Verwalter werden fur €i-
nen Zeitraum von hochstens. drei Jahren durch die Generalversamm-
lung bestellt und miissen innerhaib von 15 Tagen ‘ab Kenninis von threr
Bestellung ihre Eintragung in das Handelsregister beantragen und ihre
eigenhandigen Unterschriften hinterlegen. Ihre Eintragung ist im Amts-
blatt BUSARL anzuzeigen (Art. 2383 C.C.). Sie haften gesamischuldne-
risch fiir die Nichtbeachtung von Pflichten, die ilmen von Gesetz und
Grundungsvertrag auferlegt werden (Art. 2392 C.C.).
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Der Aufsichtsrat (collegio sindacale) besteht aus drei oder fanf Mitglie-
dern, die nicht zwangslaufig Gesellschafter sein missen. Ihre Amtszeit
dauert drei Jahre. Dariiber hinaus miissen zwei Ersatzaufsichtsrats-
mitglieder bestellt werden. Dem Aufsichtsrat muB - abhangig von der
Hohe des Gesellschaftskapitals - mindestens ein im Verzeichnis der
amtlichen Rechnungspriifer (ruolo dei revisori dei conti) aufgefiihrtes
Mitglied angehéren {Art. 2397 C.C.).

2. GmbH (Societa a responsabilita limitata/S.r.L)

Auch die S.r.1. haftet fiir Verbindlichkeiten nur mit dem Vermégen der
Gesellschaft (Art. 2472 C.C.). Das fiir die Griindung einer S.r.1. erforder-
liche Mindestkapital betragt 20 Mio. Lire (Art. 2474 C.C.), wobei die An-
teile mindestens 1.000 Lire betragen missen. Die Griindung erfolgt
durch eine 6ffentliche Urkunde, die - analog zur Grindung der S.p.A. -
relevante Angaben tiber die Gesellschaft und die Gesellschafter enthal-
ten muf (Art. 2475 C.C.).

Fur die Griindungsformalititen gelten die Bestimmungen beziiglich der
S.p.A.: Vom Grundkapital miissen drei Zehntel bei einem italienischen
Kreditinstitut eingezahlt werden - sofern nicht Sachwerte eingebracht
werden; den Zeitpunkt der restlichen Einzahlung konnen die Gesell-
schafter selbst festlegen. Der Griindungsvertrag muf mit der Satzung
von einem Notar innerhalb von 30 Tagen zwecks Eintragung in das
Hande]sregister beim zustandigen Landgericht eingereicht werden.

Auch die Gesellschafter miissen innerhalb von 15 Tagen die Eintragung

ihrer Ernennung in das Handelsregister beantragen. Der Griundungs-
vertrag und die Aufnahme der Geschiftstatigkeit werden im Amtsblatt
BUSARL angezeigt. Auf die Einlagen finden ebenfalls die Vorschriften
der Aktiengesellschaft Anwendung (Art. 2342, 2343, 2343 bis C.C.). Die
Anteile sind, sofern im Griundungsvertrag nichts Gegenteﬂiges be-
stimmt wird, durch Rechtshandlungen ubertragba_r

Organe der S.r.l. sind die Gesellsehaﬂerversammlung, die Verwaltung

(entsprechend der Geschaftsfithrung in Deutschand) und — bei Gesell-
schaften mit einem Kapital von mindestens 200 Mio. Lire (Art. 2488
C.C.) - der Aufsichtsrat. Ein Aufsichtsrat ist — seit der Anderung des
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Codice Civile durch Gesetzesdekret Nr. 127 vom 9.4.1991 - ferner dann
notwendig, wenn die Gesellschaft in zwei aufeinanderfolgenden Ge-

“schaftsjahren zwei der nachfolgend genannten Limite Gberschreitet: ei-

ne Beschaftigtenanzahl von durchschnittlich mehr als 50 Personen, Ak-
tiva von tiber 2.000 Mio. Lire oder Erlose aus Verkiufen und Leistlmgen

) vonmehra1s4000Mlo Lire!.

Nach der gesetzlichen Neuregelung durch Decreto Legge Nr. 88 v.
3. 3. 93, verdffentlicht am 3. 4. 93, ist nun auch in Halien die Errichtung
einer Ein-Mann-GmbH maéglich. Fiir deren Grindung, Rechtshandlun-
gen und Geschiftstitigkeit gelten jedoch z. T. strengere Formvorschrif-
ten und Bestimmungen. So reicht es nicht aus, wenn sich die Geldein-
lage — wie im Fall der ,klassischen” GmbH auf drei Zehntel der Quote
bwchrankt, sondern sie mus vollstindig erbracht werden

. Andererseits wurde die bisherige Regelung (Art. 2497 I C.C.), die eine

gesamtschuldnerische Haftung des Alleingesellschafters im Falle der

‘Zahlungsunfahigkeit der Gesellschaft vorsah, aufgehoben; somit be-

schrankt sich bis auf einige Ausnahmefille die Haftung bei der Ein-
Mann-GmbH ebenfalls auf das Gesellschaftsvermogen.

Wenn die Satzung nichts anderes festlegt, sind GmbH-Anteile verduBer-
und verpfandbar. Die Vertretung vor dem Notar durch einen Bevoil-
méachtigten ist moglich; ist der Sitz des Gesellschafters im Ausland, mug
die Vollmacht von einem dort ansissigen Notar ausgestellt werden.

3.) OHG (Societé in nome collettivo/S.n.c.)

Bei dieser Gesellschaftsform haften alle Gesellschafter (soci) als Ge-
samischuldner und unbeschrankt fir die Verbindlichkeiten (obbligazio-
ni) der Gesellschaft. Dieser Rechtsform sind die Artikel 2291 bis 2312
des Codice Civile gewidmet. Wo besondere Bestimmungen beziiglich der
S.n.c. fehlen, greifen die Vorschriften fir die Emfache G&ellschaﬁ f{so-

cieta semplice), Art. 2251 bis 2290.

1 Au.fbauschemé von Bilanz (bilancio) und Gewinn- und Verlustrechnung (conto

dei profitti e delle perdite) sowic Bewertungsrichtlinien (eriteri di valutazione)
sind in Art. 2423ff. C.C. enthalten.
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4.) KG (Societa in accomandita semplice/S.a.s.)

Die deutsche Entsprechung der S.a.s. ist die Kommanditgesellschaft. Bei
der Kommanditgesellschaft haften die Komplementire (soci accomanda-
tari, Art. 2318 C.C.) als Gesamtschuldner und unbeschrinkt fiir die Ver-
bindlichkeiten der Gesellschaft; bei den Kommanditisten (soct accoman-
danti, Art. 2320 C.C\} ist die Haftung auf den eingebrachten Anteil (quota
conferita) beschrankt. Die Anteile, mit denen die Gesellschafter beteiligt
sind, kdnnen nicht durch Aktien verkérpert werden.

Die Firma, unter der die Gesellschaft handeit, muf den Namen von
mindestens einem Komplementir und die Bezeichnung ,societa in ac-
comandita semplice” enthalten. Zu beachten ist, daf der Kommanditist,
der zustimmt, daf sein Name in der Firma enthalten ist, gegeniiber
Dritten unbeschrinkt und gesamtschuldnerisch fiir die Verbindlichkei-
ten der Gesellschaft haftet. Die gesetzliche Regelung der s.a.s. befindet
sich in den Artikeln 2313 bis 2324 C.C.

5. ) Weitere Rechtsformen

Neben den o.g. gelaufigen Gesellschaftsformen, existieren in Halien
auch die Kommanditgesellschaft auf Aktien (Societa in accomandita per
azioni, Art. 2462ff. C.C.) und Genossenschafisunternehmen (imprese
- eooperative) mit und ohne Haftungsbeschrankung sowie Versiche-
rungsvereine auf Gegenseitigkeit (mutue assicuratrici), Art. 25114 C.C.

Steuerrecht

Zuden direkten Steuern (imposte dk‘eﬁe] im ita]ienlschen Steuersystem
zihlen die: : :

- Einkommensteuer der natﬁrhchen Personen {Imposta sul reddito
delle persone fisiche - IRPEF})

- Ertragsteuer der juristischen Personen (Imposta sul reddito delle
persone giuridiche - IRPEG)

- lokale Ertragsteuer (Imposta locale sui redditi - ILOR)
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- Gemeindesteuer auf gewerbliche Tatigkeiten (Imposta comunale
sull'esercizio di imprese, arti e professioni - ICIAP)

- Grundsteuer (Kommunale Steuer auf Industriewerke, Gebaude und
Land (Imposta comunale sugli immobili - ICI)

- Steuef auf Wertsteigerungen von ImmObﬂien (Imposta sull’in-
cremento di valore degli immobili - INVIM).

Bei der Einkommensteuer IRPEF der natiirlichen Personén- wird in ge-

staffelten Steuersitzen von 10 % (Einkommen bis 7,2 Mio. Lire} bis 51 %

. (iiber 300 Mio. Lire) das Gesamteinkommen erfat. Ihr unterliegen alle

gebietsanséssigen natiirlichen Personen; bei Nichtgebietsansassigen
wird nur das in Italien erzielte Einkommen zugrunde gelegt.

Die Zahlung erfolgt jeweils zum 31. Mai, an dem 40 % der Steuern auf
das erwartete Einkommen des jeweiligen Jahres, zusammen mit der
restlichen Steuerschuld des ijahres, abgefiihrt werden mﬁssen.

Bei der Ertragsteuer der ]uristischen Personen IRPEG handelt es sich
um eine Proportionalsteuer auf den Gwamterlrag der juristischen Per-
sonen und der ilmen gelchgestellten Steuerpﬂichtlgen Der Steuersatz
betragt 36 %.

Der lokalen Einkommensteuer ILOR unterliegen alle natirlichen und
juristischen Personen, die Einkiinfte in Italien erzielen. Ausgenommen
sind die Einkiinfte aus unselbstandiger Arbeit, aus Beteiligungen an ju-
ristischen Personen bzw. Personengesellschaften mit Sitz in Italien so-
wie Einkiinfte, die der Quellensteuer unterllegen Der Steuersatz be-
tragt emheltlich 16,2.%. :

Das Steuersystem sieht fiir Investitionen in Stiditalien bei einigen Steu-
erarten Verginstigungen vor. '

Der Gemeindesteuer ICIAP unterliegen sowohl gewerbliche Unterneh-
men als auch Freiberufler und Kinstler. Sie bemigt sich nach dem Ein-
kommen sowie der Grofe der far die jeweilige Tatigkeit bendotigten
Raumlichkeiten.
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Die Grundsteuer ICI wurde im Januar 1993 eingefithrt und liegt bei 0,4
bis 0,6 % vom Einheits- bzw. Grundbuchwert. Sie soll die Steuer auf die
Wertsteigerung von Immobilien (INVIM) langfristig bis zum Jahr 2003
abldsen.

Das alte Doppelbesteuerungsabkommen (DBA) zwischen Italien und
Deutschland aus dem Jahre 1925 wurde durch ein neues, weithin dem
OECD-Mustertext entsprechendes ,Abkommen... zur Vermeidung der
Doppelbesteuerung auf dem Gebiet der Steuern vom Einkommen und
vom Vermogen und zur Verhinderung der Steuerverkirzung® (BGBI.
1990 1L, S. 742) ersetzt.

Das neue DBA gilt in der Italienischen Republik fir die Einkommen-
steuer der natiirlichen Personen, die Ertragsteuer der juristischen Per-
sonen und die lokale Ertragsteuer. Es ist am 27. 12. 92 in Kraft getreten.

Das DBA erfaft Personen (natiirliche Personen, Gesellschaften, Perso-
nenvereinigungen), die in einem oder beiden Vertragsstaaten ansassig
und somit steuerpflichtig sind.

Maggeblich fiir die Entscheidung, in welchem Staat eine Person als an-
sassig gilt, ist deren Wohnstitte. Lagt sich darauf keine eindeutige Ent-
scheidung griinden, sind der Mittelpunkt der Lebensinteressen und in
Ermangelung eines solchen der gewohnliche Aufenthaltsort entschei-
dend.

Charakteristika des neuen DBA sind die Erweiterung des Schutzbe-
reichs auf Personen, ‘die weder die deutsche noch die italienische
Staatsangehoﬁgkeit besitzen, die Milderung der deutschen Besteue-
rung von deutschen Direktinvestiﬁonen in italienische Unternehmen
sowie das Einfiihren der 183-Tage-Klausel. Danach gilt, daB derjenige,
der fir einen deutschen Arbeitgeber weniger als 183 Tage im Jahr in Ita-
lien tatig ist, nach deutschem Recht besteuert wird.
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Reise- und Aufenthaltsbedingungen
Einreise

Visa-, Impf-, Zollvorschriften

~ Visavorschriften

Deutsche Staatsangehérige benétigen fiir die Einreise einen giiltigen
Personalausweis oder Reisepaf. Uberschreitet der Aufenthalt drei Mo-
nate, ist eine Aufenthaltsgenechmigung (permesso di soggiorno) notwen-
dig. Auf diese Aufenthaltsgenehmigung besteht jedoch ein Rechtsan-
spruch, der sich direkt aus Art. 48 EWG- Vertrag und den Freiziigig-
keitsverordnungen ergibt. .

Die Aufenﬂmaltsgenehnﬂgung erhalt man be1 der zustand;gen Polizeib&
horde {questura - ufficio stranieri), in klcineren Gemeinden bei- der Ge-

meindeverwaltung {comune). Nach funijahrlgem rechtmaﬁigen Aufent-
halt kann eine unbeschriankte Aufenthaltsgenehmgung erteilt werden.

Bei Fragen zZu Paﬁ und Visaangelegenhelten sollte man sich an die ita-
lienischen Konsulate wenden

Impﬁ)orscfmﬁen

Bei der Einreise aus einem europiischen Land bestehen keine besonde-
ren Impfvorschnﬁen 3 '
Zollvorschriften

Seit dem 1. 1.93 ist der freie Binnenmarkt in Kraft. Die Einfuhir ver-
brauchsteuerpflichtiger Waren ist in den Richilinien 92/12/EWG (ver-

offentlicht im Amtsblatt der EG Nr. L 76/1 vom 23. 3. 92) geregelt. Da-
nach kérinen ohne weitere Formalitaten nach Italien eingefuhrt werden:

- 800 Zigaretten
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— 400 Zigarillos

— 400 Zigarren

— 1 kg Rauchtabak

— 20 Liter alkoholische Getranke mit unter 22 % Alkohol
— 10 Liter alkoholische Getranke mit {iber 22 % Alkohol
_ 90 Liter Wein

- 60 Lﬁer Schaumwein

— - 110 Liter Bier.

Lieg’en die eingefihrten Mengen Uber den o.g. Richtmengen, mug

glaubhaft gemacht werden, dag sie far den privaten Konsum bestimmt
sind. In diesem Fall kénnen auch hohere Mengen ohne zusitzliche Be-

“steuerung eingefithrt werden. (Far Einkaufe in Duty-free-Shops gelten
wesentlich niedrigere Freimengen; aufSerdem sind Parfums, Kaffee und
Tee Beschrankungen unterworfen. Der Wert von Duty-free-Einkaufen
darf 90 ECU nicht tibersteigen.)

Bei nicht verbrauchsteuerpflichtigen Waren, die zum privaten Konsum
bestimmt sind, bestehen keine Mengen- oder Wertgrenzen im Waren-
verkehr zwischen Deutschland und Italien. Die frither mégliche Mehr-
wertsteuererstattung entfillt auBer beim Kauf von Booten, Fahrzeugen
oder Motorridern, da diese besonderen Registrierungspflichten unter-

liegen.

Mobiltelefone diirfen hach Italien mitgefiihrt werden, ihre Benutzung ist
allerdings nur in den Netzen D1 und D2 erlaubt und mdglich. Die Be-
nutzung von CB-Funkgeriten ist nur im Zusammenhang mit der Aus-
libung einer beruflichen Tatigkeit ertaubt und beschrankt sich auf Ge-
riate mit den Kennzeichnungen CEPT PR 27D oder 27D-FM. In anderen
Fallen kénnen die Gerdte vom italienischen Zoll plombiert oder sogar
herausgenommen werden.

Uber Genehmigungspﬂichten und Details informiert der ADAC unter
0 89/76 76 60 06 oder unter 0 18 05/10 11 12.
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Ausgehend von den klimatischen Verhiltnissen erweisen sich fiir Ge-
schéaftsreisen die Zeitraume von Mitte Mirz bis Ende Juni und von An-
fang September bis Mitte November als gunstig

Die Sommermonate Juli und August, die Zelt um Welhnachten und um

Ostern sollten moéglichst gemieden werden. Insbesondere im August
steht in Italien die Produktion fast tiberall still; rund um das ~Ferrago-

sto®, die Zeit um den 15. August (Maria Himmelfahrt, Nationalfeiertag),

ziechen Millionen Italiener aus den Ballungszentren ans Meer oder in die
Berge, wihrend in Betrieben und Behdrden nur ¢eine Notbesetzung an-
wesend ist.

Zeitverschiebung

Die Ortszeit in Italien enfspriéht der deutschen Ortszeit (MEZ). Es wird
ebenfalls auf die mitteleuropiische Sommerzeit (MESZ) umgestellt.

Stromspannung

Im allgemeinen beh'agt die Stmmspannung 220 V Wechselstrom ver-
einzelt noch 110 oder 125 V. Es empfiehlt sich, einen Zwischenstecker
mitzunehmen, da in Italien zum Teil andere Steckdosen in Gebrauch
sind. Diesen Zwischenstecker erhalt man im deutschen und italieni-
schen Fachhandel oder beim ADAC.
Spannungsstabilisatoren sind i. d. R. nicht erforderlich.
Maqpe, Gewichte

Es gﬂt das metrische System.

Kleidung | SRR

Der Italiener mifit ordentlicher und vor allem mo,diseherr Kleidung eine -

- besondere Bedeutung bei. Aus diesem Grund sollte man sich entspre-

chend den klimatischen Bedingungen .,unauffallig elegant® kleiden.
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Wahrend der Sommermonate empfiehlt sich leichte Sommerbekieidung;
im Herbst und Friihjahr ist Ubergangsbekleidung angebracht. Im Win-
ter sollte man, vor allem in Norditalien, einen Mantel und warme Sa-
chen nicht vergessen.

In guten Restaurants, beim Theater- oder Konzertbesuch ist es tblich,
im Abendanzug zu erscheinen. Sind Besichtigungen von Kirchen, Mu-
seen und Sammlungen vorgesehen, empfiehit sich dezente Kleidung
(keine Shorts, grofie Hiite o. 4.}, da — vor allem bei Kirchen - sonst der
Eintritt verweigert werden kann. :

Geld, Kreditkarten

Die italienische Wahrungseinheit ist die Italienische Lira {Lira Italiana,
Lit bzw. ITL nach ISO-Code).

1 Lira = 100 Centesimi (Cent.)
" Wechselkurs 1 DM = 1.109 Lire (Stand: 15. 12. 95)
1.000 Lire = 0,902 DM

Es sind Minzen im Wert von 5, 10, 20, 50, 100, 200 und 500 Lire und
Banknoten im Wert von 1.000, 2.000, 5.000, 10.000, 50.000 und
'100.000 Lire im Umlauf, wobei die Miinzen zu 5, 10, 20 Lire keine prak-
tische Bedeutung mehr haben. Ebenfalls als Zahlungsmittel werden Te-
lefonmiinzen (gettoni) im Wert von 200 Lire akzeptiert. Derzeit sind
noch zwei verschiedene Scheine zu 1.000 Lire im Umlauf.

Bei Ein- und Ausfuhrbesummungen fur Valuta wird zwischen Personen
mit {residenti) und ohne {non-residenti) Wohnsitz in Kalien unterschie-
den.

Fur Personen ohne Wohnsitz in Italien gilt: Bei der Einreise aus EU-
Landern dirfen italienische und auslandische Banknoten unbe-
schrankt eingefhrt werden. Erfolgt die Einreise jedoch iiber einen

Staat auBerhalb der EU (z. B. Schweiz), mug bei Betriigen tiber 20 Mio.

Lire die Einfuhr im Formular (modulo) V2 deklariert werden. Bei der
Ausfuhr von Valuta gilt, daf8 Betrige bis 20 Mio. Lire frei ausgefihrt
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werden kénnen, die Ausfuhr grofierer Summen jedoch nur méglich ist,
wenn deren vorherige Einfuhr anhand des Formulars V2 nachgewiesen
werden kann.

Eurocheques kénnen in Italien eingelost werden (Hochstbetrag i.d. R
300 DM). Intemationale Kreditkarien werden in gréSeren Hotels, Re-
staurants und Kaufhiusern im allgemeinen anerkannt. Wird Bargeld
mitgenommen, empfiehlt sich der Umtausch in Italien aufg'und gunsti-
gerer Umtauschkurse.

An Geldautomaten kann im Regelfall mit deutschen EC-Karten ftagl.
Hochstbetrag i. d. R. 300 DM) und Kreditkarten Geld abgehoben wer-
den. Allerdings sperren die meisten Banken ihre Geldautomaten far
Kunden anderer Kreditinstitute nach 22.00 Uhr.

Daneben kann von Postsparbﬁchern in allen groferen Postamtern Geld
unter Vorlage des Personalausweises und der Ausweiskarte abgehoben
werden. Zu beachten ist aber, daB diés in den meisten Fallen nur vor-
mittags moglich ist. Es empfichlt sich in jedem Fall viel Zett fur den
Gang zur Bank oder Post einzuka]kuheren T :

Reiserouten _

Far die Anreise rmt dem Auto stehen u.a. folgende Verbindungen zur
Verfagung: aus dem Westen Deutschlands iiber die A5/E35 bis Basel,
dann tber Luzern, den Gotthard (Tunnel bzw. Paf$ mit Wintersperre)
und Bellinzona nach Como und anschliefend weiter bis Mailand. Von
dort bestehen gute Autobahnverbindungen nach ganz Italien. Alternativ.
steht die Verbindung Stuttgart — Singen — Schaffhausen - Zarich — Gott-
hard usw. zur Verfigung.

Aus dem Norden und der Mitte fihrt man am besten auf der A7/E43 bis
Memmingen und dann iiber Lindau durch den Pfandertunnel an Bre-
genz und Dornbirn vorbei bis Altach, wo man die Autobahn verlaft und
iiber den Rhein in die Schweiz fahrt. Auf der dortigen Autobahn N13/
E43 fihrt man ab Kriessern tiber Chur/Thusis und den San Bernardino
bis Bellinzona und anschlieBend tiber Chiasso nach Como und von dort
schlieglich tiber die A9/E35 bis Mailand.
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Diese Strecke ist vor allem zur Hauptreisezeit weniger befahren als die
Gotthard-Strecke und kann zeitraubende Staus ersparen. Fir die Au-
tobahnbenutzung in der Schweiz ist eine Jahresvignette zum Preis von
40,- sfr erforderlich, die auch die Durchfahrt durch die Tunnels enthalt
und die man beim ADAC oder bei den Zollamtern erhalt.

Aus der Osthalfte Deutschlands empfiehtt sich die Anreise tiber die A9/
EA5 nach Miinchen und tber die Ringautobahn weiter Richtung Salz-
burg bis zum AB-Dreieck Inntal; von dort weiter nach Innsbruck und
dann tber den Brenner bis nach Vipiteno/Sterzing in Sadtirol. An-
schlieBend gelangt man tiber die A22/E45 tiber Bozen nach Verona und
Modena, von wo aus gute Autobahnverbindungen in die tbrigen Lan-
desteile bestehen.

Die Fahrt ﬁbei' den Brenner kostet zur Zeit (1995} 130 6S, der tibrige
osterreichische Streckenabschnitt unterliegt ab 1996 einer Autobahn-
gebthr (Vignette).

Far die Anreise mit dem Zug stehen vor allem die kilassischen Strecken
Basel - Luzern — Gotthard - Mailand, Stuttgart — Singen — Zirich — Gott-
hard - Mailand und Miinchén — Brenner — Verona zur Verfliigung. Wei-
tere Auskunfte erteilt das italienische Reisebiiro CIT in Duisseldorf.

Die Flugverbindungen zwischen Deutschland und Italien werden vor al-
lem von der deutschen Lufthansa und der italienischen Alitalia, aber
auch anderen Fluggesellschafien bedient. Mehrmals taglich werden
Rom und Mailand von deutschen Flughifen direkt (bzw. mit Umsteigen
in Frankfurt/M.) angeflogen, so z. B. von Berlin, Diisseldorf, Hamburg,
Frankfurt/M., Koln, Miinchen, Niirmberg und Stuttgart. Die deutsche
Lufthansa verfiigt in Rom und Mailand tber Biros.
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Aufenthalt
Verkehrsmutel Kommunikation

Verkehrsmittel.
Flug

Alle grofieren Stadte sind auf dem Luftweg direkt zu erreichen. Die in-
neritalienischen Flugrouten werden neben Alitalia von den Gesellschaf-
ten Ali Adriatica und Meridiana bedient. Alle Landesteile kénnen, zu-
mindest von Rom oder Mailand aus, angeflogen werden. Zum Einchek-
ken sollte man stets gentigend Zeit mitbringen. Zu beachten ist ferner,
dag die Flughifen in der Po-Ebene in den Wintermonaten haufig wegen
des dicken Nebels vortibergehend gesperrt sind. —

Schiff

Zwischen dem Festland und den groﬁeren Inseln bestehen regehmiBige
Fahrverbindungen, so z.B. nach Sardinien- [Civitavecckna — Cagliari
bzw. Olbia; Genua — Golfo Aranci bzw. Olbia oder Porto Torres), Sizilien
{(Neapel - Palermo; Genua — Palermo; Villa S. Giovanni — Messina; Reggio -
di Calabria - Messina) sowie nach Capri und Elba.

Strafen

Das italienische Strafennetz ist relativ gut ausgebaut. Insgesamt um-
fafit es rd. 305.059 km, davon 6.301 km Autobahnen, 44.888 ki staat-
lich verwaltete Schnellstrafen, 112.204 km Landstraen und 141.666
km kommunale Strafien auflerhalb von Ortschaften.

Die Autobahnen sind in der Regel gebiihrenpflichtig. Gebtihrenfrei sind
die Autobahn Napoli — Reggio Calabria ab Salerno, die Autobahn Ferra-
ra — Porto Garibaldi sowie die Autobahn von Catania iiber Palermo nach
Trapani und Mazara del Vallo.

Die Autobahngebtihr wird bei Verlassen der Autobahn an der ,Stazione”
entrichtet. Die Bezahlung kann bar oder — mit Ausnahme der Strecke
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Catania-Messina — per Magnetkarte (Viacard) erfolgen. Die Viacard im
Wert von 50.000 oder 100.000 Lire ist bei den Automobilclubs ACI und
TCI, bei einigen grofieren Mautstellen, in vielen Tabakldden und beim
ADAC erhiltlich. :

Vielfahrer konnen am System ,Telepass” teilnehmen und sich die Maut-
gebiithren beim Durchfahren durch die Stazione automatisch abbuchen
lassen.

Die Hochstgeschwindigkeit in Ortschaften betragt generell 50 km/h,
auf LandstraBen 90 km/h, auf Schnellstrafen (mit zwei Fahrstreifen
und baulicher Trennung zwischen den Fahrtnchtungen) 110km/h und
auf Autobahnen 130 km/h.

Die Verkéhrszelchen auf den Aﬁtobalmen und den dbrigen Strafien ent-
sprechen den internatlonalen Normen. Es besteht die Pilicht, vorne und
hinten im Wagen die Slcherheitsgurte anzulegen.

Far Lastkraftwagen mit einem zulidssigen Gesamtgewicht von mehr als
7.5 t werden jahrlich neue Fahrverbotsregelungen getroffen, die fiar das
gesamte Strafiennetz gelten. Meist wird ein Fahrverbot far Sonntage
von 07.00 Uhr bis 24.00 Uhr von Mai bis September und von 08.00 Uhr
bis 22.00 Uhr in der tibrigen Zeit erlassen. 4

Daneben gelten Fahrverbote an verkehrsstarken Tagen vor und nach
bestimmten Feiertagen sowie wiahrend der Ferienzeit. Uber Fahrverbo-
te, Ausnahmeregelungen und Zustindigkeiten informieren die Ver-
kehrsabteilungen der IHKs oder die Vereinigung Deutscher Kraftwagen-
spedlteure e.G.

Ein galtiger deutscher Fihrerschein und eine Zulassung fiir das Kraft-
fahrzeug sind ausreichend. Die internationale griine Versicherungskar-
te sollite mitgefithrt werden, da sie bei polizeilichen Kontrollen bzw. bei
Schadensfillen i. d. R. verlangt wird.

Die Hochstgrenze far den Blutalkoholgehalt liegt bei 0,8 Promille.
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Mietwa'gen

Grofie internationale Autovermietungen haben in Italien ein dichtes
Netz von Niederlassungen aufgebaut. Kleinwagen sind auf Tagesbasis
ab 140.000 Lire ohne Kilometerbegrenzung zu mieten. Die Wochenmie-
te liegt fiir ein solches Fahrzeug bei zirka 600.000 Lire. Hinzu kommen
die Benzinkosten. Unter Umstinden macht es sich bezahlt, das Fahr-
zeug bereits in Deutschland zu buchen.

Taxi

Taxis — meistens gelbe oder weiBe Farbe — stehen in den groferen Stad-
ten in ausreichender Anzahl zur Verfiigung. Die Mindestgebiihr betragt
tagstiber ca. 5.000 Lire, Zuschlage werden fiar Nachtfahrten (5.000 Lire)
und Feiertage (2.000 Lire) erhoben. Das Kilometerentgelt betréigt 1.300
Lire, das Zeitentgelt ca. 600 Lire pro Minute (Mailand, 1995).

Nahverkehrsmittel -

Neben den elektrifizierten Schmalspurbahnen (zumeist von konzessio-
nierten Privatgesellschaften betrieben), die einzelne groBere Stadte bzw.
das Umland miteiniander verbinden, gibt es ein dichies 6ffentliches Bus-

netz. In einigen GroBstidten, z.B. in Rom oder Mailand, steht dem Rei-
senden auch die Straenbahn oder die U-Bahn zur Verfiigung. Der
Preis einer Fahrkarte der Stadtbetriebe betragt (1995) zwischen 1.000
und 1.500 Lire.

Eisenbahn

Das italienische Streckennetz umfaft insgesamt 19.626 km davon ent-
fallen 16.112 km - 9.936 km elektrifiziert — auf das SiIeckennctz der
staatlichen Eisenbahngesellschaft (Ferrovie dello Stato S.p.A. FS).

Seit der Prlvatlsierung (Umwandlung in eine Akﬁengweﬂschaft in
Staatsbesitz) der italienischen Staatsbahnen am 1. 1.93 hat sich der
Service gegentiber friiher erheblich verbessert. Neben dem ziigigen Aus-
bau des. Hochgeschwindigkeitsnetzes, das im Jahr 2005 rund 2.000
Neubaukilometer umfassen soll, wird vermehrt der Taktfahrplan im
Langstreckenbereich eingefiihrt.
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Bereits jetzt kann man die Strecke Mailand-Rom in vier Stunden ohne
Halt zuriicklegen, die Hochgeschwindigkeitsstrecke Mailand-Rom wird
voraussichtlich im Frithjahr 1999 ihren Betrieb aufnnehmen.

Zu beachten ist, daf3 Infrastruktur und Service im Norden wesenﬂich
besser sind als im Stiden des Landes.

Die italienische Eisenbahn ist im Vergleich zu anderen europaischen
Bahnen auBerst preiswert. In der 2. Klasse kosten (1995) 100 km nur
8.000 Lire, 1.000 km ca. 72.400 Lire. Die Preise der 1. Klasse betragen
das 1,7fache. Far Gruppen, Senioren und Junioren werden, z. T. in Ver-
bindung mit kiuflichen Passen, Ermégigungen gewahrt.

Bel einigen Schnellziigen (z. B. il rapido, IC, EC) mit nur 1. Klasse ist

_ Platzresetvienmg obligatorisch. Auf den Hauptverkehrsstrecken wie
“Turin — Mailand - Rom — Neapel, Rom - Bari, Mailand - Venedig verkeh-

ren Intercity-Ziage.

Kommunikation
Telefo.n

Italien besitzt das weltweit dichteste Netz 6ffentlicher Fernsprecher. Of-
fentlichie Fernsprechgerite findet man, auBer an Strafien und Platzen, in

fast allen Bars und Cafes. Haufig wird das Vorhandensein eines Fern-

spreehers durch ¢eine gelbe Wihlschéibe als Aushéngeschild vor der Bar
gekennzeichnet. Auch internationale und interkontinentale Anrufe kén-
nen meist problemlos tiber 6ffentliche Fernsprecher abgewickelt werden.

‘Bezahlt werden die Gespréche mit Miinzen zu 100, 200 oder 500 Lire
oder mit den vereinzelt noch anzutreffenden ,Gettoni* (Telefonmiinzen

im Wert von 200 Lire, die auch als Zahlungsmittel anerkannt werden)
oder mit Telefonkarten zu 5.000, 10.000 und neuerdings 15.000 Lire.
Schlieplich gibt es eine Reihe von Fernsprechern, die nur mit speziellen
Kreditkarten der Telecom Italia betrieben werden konnen.

Nach Deutschland kann man fiir ¢ine Einheit {200 Lire an offentljchen

Fernsprechern bzw. 127 Lire zzgl. 19 % Mehrwertsteuer (IVA) an priva-
ten Endgeriten) zwischen 8.00 Uhr und 22.00 Uhr 10 Sekunden, in der
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tibrigen Zeit 13,15 Sekunden telefonieren; dariiber hinaus werden stets
zu Beginn von Auslandsgespréichen vier Gebiihreneinheiten abgebucht.

Vorwalil nach Italien: 00 39
Vorwahl niach Deutschland: 00 49

Italien verfiigt iiber ein gut ausgebautes Mobilfunknetz. Der Norden
und die Mitte sowie samtliche Ballungsriume und Fernstrafen im Si-
den und auf den Inseln sind versorgt. In Deutschland zugelassene
Funktelefone der Netze D1 und D2 kénnen in Italien und in den Tran-
sitlandern Schweiz und Osterreich problemlos betricben werden (GSM-
Standard). Fir Teilnehmer im Mobilfunknetz E—plus war es 1995 noch

: nicht moglich, in Italien zu telefomeren

Post

Briefmarken sind auf der Post, in Tabakgeschiften und an Automaten
erhiltlich. Die Hauptpostimter haben meontags bis freitags fir Post-
scheck und telegraphische Uberweisungen von 8.30 — 21.00 Uhr, fir
Postanweisungen u. a. von 8.30 - 14.30 Uhr gedfinet.

Samstags und am letzten Tag des Monats haben die Postimter mit Aus-
nahme der Hauptpost— und Flughafendmter bereits ab 12.00 Uhr ge-
schlossen. < :

Werden Briefe postlagernd geschickt, muf auf dem Umschlag stehen:

Signore/a ...
Fermo posta
Posta centrale di ... (Name der Stadt).

Beim Abholen der Post sind der Ausweis vorzulegen und eine Gebiihr zu
entrichten.
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Hotels, Trinkgelder
Hotels

Italien verfiigt als klassisches Reiseland Gber eine Vielzahl von Unter-
bringungsméglichkeiten. Die Hotels sind in Finf-Sterne-Kategorien, die
Pensionen in Drei-Sterme-Kategorien eingeteilt. Kleinere Gasthauser
haben keine Einstufung. Informationen tiber Hotels und Pensionen so-
wie deren Preise gibt das italienische Fremdenverkehrsamt ENIT.

Restaurants

Das Angebot an Verpﬂegungsmégliclﬂ(eiten reicht vom Ristorante (Re-

staurant) tiber Pizzeria, Rosticceria (Rostbraterei) und Trattoria bis zur
einfachen Bar, die sich insbesondere fir das typisch italienische, nicht
besonders reichhaltige Friithstiick — Caffe e cornetto (Espresso und ein
Hoérnchen) - oder einen Aperitif anbietet. Der Preis fiir ein dreigangiges
Essen liegt in einem guten Mittelklasserestaurant zwischen 25.000 und
80.000 Lire, wobei in vielen Fallen weniger die Qualitit des Essens als
vielmehr die Lage des Gasthauses den Preis bestimmt. Grundsétzlich
wird man dort, wo auch die Einheimischen einkehren, am besten be-
dient.

' In vielen Restaurants muf man neben dem Preis fiir das Essen Gebuh-
ren fiir Gedeck (Coperto, zwischen 2.000 und 4.000 Lire) und Bedie-

' nung (Servizio, zwischen 10 und 15 %) entrichten. Beim ,prezzo fisso”
sind diese Posten bereits enthalten. :

Hinweis: Es ist wichiig, beim Verlassen des Restaurants die Rechnung
mitzunehmen. Die Finanzpolizei fithrt haufig Kontrollen bei Gastwirten
durch, um die Steuerhinterzichung zu bekimpfen. Falls eine entspre-
chende Quittung fehlt, wird nicht nur dem Wirt, sondern auch dem
Kunden eine empfindliche Geldstrafe auferlegt.

Trinkgelder

Im Restaurant sind Trinkgelder zwischen 5 und 10 % tiblich; daneben
sind auch Trinkgelder fir Zimmerservice (ca. 5.000 Lire} sowie Taxifah-
rer {10 %) gang und gabe.
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' Die italienische Kiiche hat bereits den européiischen Markt erobert und

dirfte auch dem deutschen Geschiftsreisenden nicht unbekannt sein.
Die Gerichte bestehen zum grofien Teil aus drei, z. T. vier Gidngen. Es ist
ublich, nach dem Essen einen Espresso (un caffé) einzunehmen. Kaffee,
wie man ihn in Deutschland trinkt, heift in Italien .caffé umgo®. .

Die ,cucina italiana“ bietet ein reichhaltiges Angebot an wohlschmek-
kenden Speisen fir jeden Geschmack. Neben Pizza und Pasta kennt die
jtalienische Kiiche ganz hervorragende Fleisch- und Fischgerichte. Das
klimatisch verwéhnte Land bietet dariiber hinaus ein vielfaltiges Ange-
bot an Obst und Gemuiise, das - je nach Jahreszeit — zu jedem guten Es-
sen als Beilage gehoren sollte.

Da jede Region, abhangig von den klimatischen und geographischen
Gegebenheiten, ihre eigenen Spezialititen hat (z. B. Reisgerichte in der
Lombardei, Fischgerichte an den Kiisten, Fleischgerichte in der Gegend
um Parma und Bologna, etc.), sollte man sich bei der Wahl des Essens
auch nach den regionalen Gegebenheiten richten, was in den mexsten
Fallen mit einem unvergeflich guten Essen belohnt wird. R

Die Zeiten, in denen in Italien vor allem Wein getrunken wurde, sind
langst vorbei. Ahnlich wie in anderen sudeuropmschen Landern ge-
winnt Bier eine immer gro_ﬁere Bedeutung; selbst zur Pizza wird in Ita-
lien heute fast nur noch Bier getrunken. Dennoch gehért zu einem hé-
herwertigeren Essen nach wie vor ein guter Wein. Bei der Auswahl sollte
man sich im Restaurant beraten lassen. Einem Wein der Region solite
dabei der Vorzug gegeben werden.

Geschdiftsstunden, Feiertage

Geschiftsstunden

Geschiafte: 4

Mo. — Sa. 8.30 - 12.30 Uhr  (Suditalien 9.00 — 13.00 Uhr
15.30 — 19.30 Uhr 16.00 — 20.00 Uhr)
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Supermairkte sind in vielen Fillen bis 21.00 Uhr oder 22.00 Uhr, don-
nerstags und freitags u. U. bis 23.00 Uhr geoffnet. Besonders lang sind
Geschifte auch in vielen Fremdenverkehrsorten geéffnet. Im Sommer
gelten z. T. andere Geschiftsstunden (frithere Offnungszeiten morgens
sowie langere ,Siesta* Giber Mittag), wihrend im Winter die Offnungszei-
ten am Nachmittag eine halbe Stunde frither liegen konnen. Viele Ge-
schifte sind jeweils einen halben Tag in der Woche geschlossen (mei-
stens montags frih oder donnerstags).

Bankemn:

Mo. - Fr. 8.30 - 13.30 Uhr
' 14.45 — 15.45 Uhr

Bilros:

Mo. - Fr. 8.30 - 13.30 Uhr

15.00 - 18.00, vereinzelt bis 19.00 Uhr

Behorden:

Die Behérden sind i. d. R. von Montag bis Freitag nur vormittags fiir den
Publikumsverkehr gedffnet, z. Zt. sind sie jedoch auch zur Offnung an
einigen Nachmittagen gesetzlich verpflichtet. Ungeachtet dessen emp-

fiehlt es sich grundsitzlich, Formalititen (auch Postbesuch, Bank,

Bahn) vormittags zu erledigen, da - auch wenn die entsprechenden Stel-
len ganztags gedfinet sind - viele Dienstleistungen nachmittags nicht
mehr angeboten werden.

Feiertage |

Neben lokalen Féiertagen gelten landesweit die folgenden Tage als Fei-
ertage:

1. Januar Neujahr
6. Januar Dreikonigstag
Ostermontag
25. April Tag der Befreiung (Festa della Liberazione)
1. Mai ) Tag der Arbeit
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15. August Maria Himmelfahrt

1. November  Allerheiligen

8. Dezember  Unbefleckte Empfangnis
25. Dezember Weihnachten (Natale)
26. Dezember Stephanstag (S. Stefano)

Gesundheit

. Das staatliche italienische Gesundheitssystem S.S.N. liegt in der Ver-

antwortung des Gesundheitsministeriums und erstreckt sich Gber das
gesamte italienische Staatsgebiet, das in spezielle Gebietseinheiten auf-
geteilt ist. In jeder Gebietseinheit ist eine Gesundheitsdienststelle (USL)
fiir die Erbringung medizinischer Leistungen zustindig. Jeder EU-Biir-
ger hat ein Anrecht auf kostenlose medizinische Behandlung in Italien
(EWG-Verordnung 1408/71).

Um medizinische Leistungen in Anspruch zu nehmen, muf$ man sich
mit den dafiir vorgesehenen Vordrucken an die fiir den Aufenthaltsort
zustandige USL (Adressen im Telefonbuch) wenden. Im allgemeinen be-
nétigt man hierzu das Formular E 111; je nach Zweck des Aufenthalts
(Arbeit, Studium) wird u. U. ein anderer Vordruck benétigt. Diese Vor-
drucke erhilt man bei den hiesigen Krankenkassen. Auslandern wird
empfohlen, sich wegen besserer sprachlicher Verstandigung stets an
den Vorsteher oder den leitenden Arzt der jeweiligen USL zu wenden.

Als staatsmedizinisches System ist das S.S.N. bestimmten Beschrankun-
gen unterworfen. Wer daher private Behandlung bevorzugt, mug die ent-
sprechenden Kosten selbst tragen. Die Arzthonorare (privat; durch-
schnittlich) liegen beim praktischen Arzt pro Konsultation bei 70.000 —
140.000 Lire, pro Hausbesuch bei 100.000 — 200.000 Lire; beim Zahn-
arzt zwischen 50.000 und 120.000 Lire. Die Krankenhauskosten (Aufen-
halt ohne Arzthonorare pro Tag) belaufen sich auf 500.000 Lire.

Inwieweit Kosten einer Privatbehandlung von der deutschen Kasse
tbernommen werden, muf im Vorfeld der Reise mit der Krankenkasse
abgeklart werden. In den gréfiten Tageszeitungen sind unter der Rubrik
Jniitzliche Telefonnummern® die arztlichen Bereitschaftsdienste ange-
geben.
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Alle groferen Stadte des Landes verfiigen tiber zahlreiche Apotheken. In
Touristenzentren sind in einigen Apotheken auch auslandische Medika-
mente erhéltlich.

Einkaufsmdglichkeiten

Das Angebot an Konsumgiitern entspricht im wesentlichen dem Ange-
bot in Deutschland, wobei Italien im Lebensmittelbereich ein grofieres
und sehr viel bunteres, regional charakteristischeres Angebot fiir sich
in Anspruch nehmen kann. -

Neben Wein gehéren Kleidungsstiicke, Erzeugnisse des Kunsthand-
werks und Lederwaren zu den beliebtesten Mitbringseln aus Italien. Oft
kdénnen diese Waren duferst preisglinstig auf den zahlreichen Markten
des Landes erstanden werden. Auf diesen Markten ist es durchaus noch
tiblich, Giber den Preis zu verhandeln.

Die fiihrenden italienischen Kaufhausketten sind Rinascente (Beklei-
dung, Parfimerie, Haushaltswaren), Coin (Bekleidung, Textilwaren),
Upim (Bekleidung, Haushaltswaren, z. T. Lebensmittel), Standa (Beklei-
dung, Haushaltswaren u. a.), Esselunga (Lebensmittel) und Coop.

Unterhaltung

Das ganze Jahr tber finden in den einzelnen Stadten viele Volksfeste
und Veranstaltungen statt, die auf alte religiose oder regionale Traditio-
nen zurtickgehen. Einige von ihnen sind in der ganzen Welt bekannt,
wie z. B. der Karneval in Venedig oder das Pferderennen Palio in Siena.

In jeder groBeren Stadt gibt es Kinos und Theater - in Italien sind be-
kanntlich die Komédie und die Oper zu Hause — sowie berihmte Mu-
seen und Sammlungen der Antike. Der Preis fiir eine Kinokarte liegt bei
ca. 12.000 Lire, fir eine Theaterkarte zwischen 30.000 und 70.000 Lire.
In grofieren Stadten gelten am Mittwoch, dem Ausgehtag unter der Wo-
che, oft erméigte Kinopreise.
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Fotogrqﬁeren"

Besteht ein Verbot, bestimmte militirische Objekte zu fotografieren, so
ist dies jeweils auf besonderen Tafeln angezeigt. Gleiches gilt fur das Fo-
tografieren in Kirchen und Museen.

Arbeitsaufnahme

Auf der Grundlage der Verordnung 1612/68/EWG tber die Freiziigig-
keit der Arbeitnehmer innerhalb der Gemeinschaft sind deuische
Staatsangehdrige in allen Rechten und Pflichten den italienischen Ar-
beitnehmern gleichgestellt und berechtigt, eine berufliche Tatigkeit un-
eingeschrinkt auszuiiben. Informationen tiber die Arbeitsaufnahme in
Italien erhalt man bei der Zentralstelle fiir Arbeitsvermittlung ZAV (Feu-
erbachstr. 42-46, 60325 Frankfurt) oder bei den Arbeitsamtern.

Die europiischen Arbeitsimter sind im EURES-Netzwerk (European
Employment Services) zusammengeschlossen. Als Kooperationsnetz so-
genannter Euroberater bietet EURES Arbeitnehmern und interessierten
Unternehmen eine internationale Stellenbdrse, die immer mehr auch
zur Vermittlung von Fachkriften mit entsprechenden landerspezifi-
schen Hintergrinden genutzt wird. Informationen érteilen die Bera-
tungsstellen fiir Auslandtitige und Auswanderer sowie d1e ?AV und die
Arbeltsamter

Voraussetzung fiir die Austibung einer selbstindigen oder unselbstan-
digen Tatigkeit in Italien sind eine gultige Aufenthaltsgenehmigung und
ein Wohnsitz (residenza) in Italien. :

Weitere Erfordernisse ergeben sich aus der Art des Berufes, dessen Aus-

tbung beabsichtigt ist: Freiberuflich Tatige (z. B. Arzte, Anwilte, Archi-
tekten, étc.) miissen Verbindung mit den jeweils zustindigen Berufsver-
einigungen der Provinz des Wohnsitzes aufnehmen. Dort erhalten Sie
weitere Auskiinfte tiber die notwendigen Prozeduren, um die Zulassung
und Eintragung in das entsprechende Berufsregister zu erlangen (Aner-
kennung von Studienabschliissen und Ausbildungszeiten).
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Selbstandig Tatige (Handel, Dienstleistungen, Handwerk) miissen sich
tiber die Zulassungsverfahren bei der fiir die Provinz, in der der Wohn-
sitz angemeldet wird, zustandigen Industrie- und Handelskammer in-
formieren. Gegebenenfalls muf auch eine entsprechende Genehmigung
der Gemeinde eingeholt werden.

Abhangig Beschiftigte miissen sich von der Wohnsitzgemeinde eine
Wohnsitz- und Familienstandsbescheinigung und ein sog. Arbeitsbuch
ausstellen lassen. Zusatzlich benétigen sie bei Ausiibung von Téatigkei-
ten mit Publikumsverkehr ein Gesundheitszeugnis, das von der zustan-
digen U.S.L. ausgestellt wird. Mit diesen Dokumenten kann man sich
beim Arbeitsamt der Provinz (U.P.L.) einschreiben lassen.

Lebenshaltung

Die Lebenshaltungskosten liegen seit der Abwertung der Lira (zwischen
1992 und 1995 um ca. 30 %) unter dem deutschen Durchschnitt. Im er-
sten Halbjahr 1995 hatte eine deutsche Mark in Italien die durch-
schnittliche Kaufkraft von 1,36 DM in Deutschland. Dieser extrem hohe
Wert diirfte sich jedoch durch die im Herbst iiblichen Preiserhdhungen
in Italien und die Aufwartsentwicklung der Lira zwischenzeitlich wieder
erheblich gesenkt haben.

Fir Ledige in mittlerer Stellung belaufen sich die monatlichen Ausga-

ben in einer groferen Stadt - ohne Wohnungsmiete — auf ca. 1.000.000

bis 1.200.000 Lire; fir Verheiratete mufl mit rd. 40 %, je Kind mit rd.

20 % mehr gerechnet werden. Darin enthalten sind Ausgaben fiir Nah-

rung, Korperpflege, Unterhaltung, Fahrgeld, Instandhaltung und Reini-
gung von Kleidung und Wasche.

Die Suche nach einer Wohnung ist heute nicht mehr ganz so problema-
tisch wie noch vor einigen Jahren. Als Nachwirkung der erst 1992 ab-

geschafften gesetzlich festgelegten Grenze fur Hochstmieten ist das An-
gebot an Wohnungen aber immer noch reduziert. Entsprechend sind

die Preise am Wohnungsmarkt im Vergleich mit den ansonsten geringe-
ren Lebenshaltungskosten noch relativ hoch. Eine Wohnung zur Miete
findet man zum grofien Teil durch persdnliche Empfehlungen und Hin-
weise aus dem Freundeskreis. Entscheidet man sich fiir ein Inserat in
einer Zeitung - der Erfolg ist allerdings erfahrungsgemag relativ gering -
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sollte man hervorheben, dag ein ,Auslinder* (straniero) auf der Suche
nach einer Wohnung ist. Die Tatsache, daf. demzufolge eine Wohnung
meist Tur far eine begrerizte Zeit gesucht wird und nicht alle Mieter-
schutzbestimmungen greifen, wirkt sich z. T. positiv aus.

Die meisten Hausbesitzer kénnen durch die festgelegten Hochstmieten
oftmals nur die Betriebskosten decken und scheuen sich davor, Woh-
nungen an Langzeitmieter zu vermieten. Handelt es sich um eine Unter-
vermietung, wird i. d. R. kein schyiftlicher Vertrag aufgesetzt; bei Miet-
veriragen ist die Schriftform tiblich. Eine Anzahlung von drei Monats-
mieten (caparra) wird von den meisten Vermietern verlangt.

Die Einschaltung eines Maklers empfiehlt sich, vor allem beim Kauf ei-
ner Eigentumswohnung. Die freie Marktmiete fiir Leerwohnungen in
GroBstadten betrigt etwa 250.000 Lire pro m? und Jahr. Die jahrlichen
Nebenkosten kénnen zwischen 200.000 und 400.000 Lire {einschl. Hei-
zung) betragen. Far ein mébliertes Zimmer in einer Grofistadt wird ab-
licherweise eine Monatsmiete zwischen 500.000 und 700.000 Lire ver-
langt. Bei Eigentumswohnungen, z. B. in Mailand, von ca. 100 m? mug

" mit einem Kaufpreis von mindestens 400 Millionen Lire gerechnet wer-

den. Far Haushaltshilfen liegt der Stundenlohn zwischen 10.000 und
20.000 Lire.

Schulangebot

In den Stadten Rom, Mailand und Genua gibt es deutsche Schulen, an
denen das deutsche Abitur erworben werden kann und in denen von der
ersten bis zur dreizehnten Klasse unterrichtet wird. Diesen Schulen ist
auch ein Kindergarten angeschlossen. Auskinfte erteilt das Bundesver-
waltungsamt. Daneben besteht die Moglichkeit, die Europaische Schule
in Varese, ca. eine Autostunde von Mailand entfernt, zu besuchen. Ob-
wohl diese Schule fiir Kinder von EU-Beamten gedacht ist, werden im
Rahmen freier Kapazititen auch weitere Schiiler aufgenommen.

Ausreise
Es bestehen keine besonderen Ausfuhrbeschrinkungen sowie Ausrei-
seformalitaten.
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Kontaktanschriften :

Anschriften in der Bundesrepublik Deutschland

AuBenwirtschafts- und Linderinformation

Bundesministerium fir Wirtschaft
Villemombler Str. 76, 53123 Bonn
Tel.: 02 28/6 15-0

- Fax: 02 28/6 15 44 36

~ Bundesministerium fiirr Wirtschaft
Dienstbereich Berlin '
Scharnhorststr. 36, 10115 Berlin
Tel.; 0 30/20 14-9

Fax:0 30/20 14 70 10

Bundesstelle fiir AuSenhandelsinformation (BfAI)
Postanschrift: ' '

Postfach 10 05 22, 50445 Koln

Agrippastr. 87-93, 50676 Koln

Tel.: 02 21/20 57-0 v

Fax: 02 21 /20 57-212, -262, -275

BfAI-Augenstelle Berlin
Postanschrift: .

Postfach 65 02 68, 13302 Berlin
Biiroanschrift: :
Scharnhorststr. 36, 10115 Berlin
Tel.: 0 30/20 14 52 16

Fax: 0 30/20 14 52 04
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iKbﬁt‘éktanschriﬂen

Bundesverwaltungsamt

Informationsstelle fiir Auslandtatige und Auswanderer
Postanschrift:

50728 Koln

Biiroanschrift:

Barbarastr. 1, 50735 Kéln -

Tel.: 02 21/7 58-27 40, -0

Fax: 02 21/7 58 27 68

Statistisches Bundesamt
Postanschrift:
Postfach 55 28, 65045 Wiesbaden
Buroanschrift:
Gustav-Stresemann-Ring 11 65189 Wiesbaden
Tel.: 06 11/75-1 (Zentrale)
. 08 11/75 24 75 (Auenhandel)
Fax: 06 11/72 40 00

Statistisches Bundesamt, Zwelgstelle Berlin ‘
Postanschrift: 2
Postfach 2 76, 10124 Berlin

Biroanschrift:

Hans-Beimler-Str. 70/72, 10178 Berlin

Tel.: 0 30/2 32 45-0

Fax: 0 30/23.24 64 00

Normen

Deutsches Institut fiir Normung e.V. (DIN}
Postanschrift:

- Postfach, 10722 Berlin

Biiroanschrift:

Burggrafenstr. 6, 10787 Berlin
Tel.: 0 30/26 01 10

Fax: 0 30/26 01 12 31
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Kontaktanschriften _ NOTIZEN

Messen und Ausstellungen

Ausstellungs- und Messe-Ausschuf
der Deutschen Wirtschaft e.V. (AUMA)
Lindenstr. 8, 50764 Kéln -

Tel.: 02 21/2 09 07-0

Fax: 02 21/2 09 07 12

Agrarwirtschaft

Centrale Marketinggesellschaft der
deutschen Agrarwirtschaft mbH (CMA)
Postanschrift:

Postfach 20 03 20, 53133 Bonn
Btiroanschrift:

- Koblenzer Str. 148, 53177 Bonn

Tel.: 02 28/84 72 81,
Fax: 02 28/84 72 02

Informationsservice fiir Auslandisches
Lebensmittelrecht GmbH (IAL)
" Poststr. 9 A, 20354 Hamburg
Tel.: 0 40/3 48 04 45
Fax: 0 40/34 45 73

Verkehr, Transport

Deutsche Bahn AG

Postanschrift:

Postfach 11 04 23, 60039 Frankfurt/Main
Biiroanschrift:

Stephensonstr. 1, 60326 Frankfurt/Main
Tel.: 0 69/97 33-0

Fax: 0 69/97 33 75 00
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Bundesverband des Deutschen = ,
Giiterfernverkehrs e.V. (BDF), Kooperationsbirse
Postanschrifi:

Postfach 93 02 60, 60457 Frankfurt/Main
Buroanschrift: - ... -

Breitenbachstr. 1, 60487 Frankﬁ.u‘t/Main

Tel.: 0 69/7 91 90

Fax: 0 69/7 91 92 27

Bundesverband Spedition und Lagerei (BSL)
Postanschrift:

" Postfach 13 60, 53113 Bonn

Biiroanschrift:

Weberstr. 77, 53113 Boon
Tel.: 02 28/21 00 95

Fax: 02 28/21 35 37

Deutscher Transport-Versicherungs-Verband e.V. (DTV)
Rodingsmarkt 16, 20459 Hamburg

Tel.: 0 40/36 24 26

Fax: 0 40/36 27 75, 36 21 96

Deutsche Lufthansa Aktiengeselischaft
Von-Gablenz-Str. 2-6, 50679 Koin
Tel.: 02 21/8 26-0

Fax: 02 21/8 26-38

Flughafen Rhein-Main
60549 Frankfurt/Main
Tel.: 0 69/6 96-0

Fax: 0 69/6 96-30 02
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- Kontaktanschriften - NomzEN

Lufthansa-Service-Center Berlin
Kurfurstendamm 220, 10719 Berlin
Tel.: 0 30/88 75 88

Amtliche und andere Vertretungen Italiens

Botschaft der talienischen Republik
Karl-Finkelnburg-Str. 51, 53173 Bonn
Tel.: 02 28/8 22-0

Fax: 02 28/82 21 69

Generallkonsulate:

Hiroshimastr, 1-7, 10785 Berlin
‘Fel.: 0 30/2 61 15 91-3
~Fax: 0 30/2 62 85 90

Beethovenstr. 17, 60325 Frankfurt/Main
. Tel.: 069/75310 19 )
Fax: 0 69/7 53 11 43

Feldbrunhenstr. 54, 20148 Hamburg -
Tel.: 0 40/4 14 00 70
Fax: 0 40/41 40 07 39

Bischofsholer Damm 62, 30173 Hannovef
- Tel.: 05 11/28 37 90
Fax: 05 11/2 83 79 30

Universititsstr. 81, 50931 Kéln

Tel.: 02 21/4 00 87-0
Fax: 02 21/4 06 03 50
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Nordstr. 17-21, 04105 Leipzig
Tel.: 0341/21 1157 19
Fax: 03 41/2 115823

Moechistr. 1, 81675 Miinchen
Tel.: 0 89/4 18 00 30
Fax: 0 89/47 79 99

Lenzhalde 69, 70192 Stuttgart
Tel.: 07 11/2 56 30
Fax: 07 11/2 56 31 36

Aufenhandelsforderung

Italienisches Institut far AufSienhandel -~ -
{Istituto Nazionale per il Commercio Estero; ICE)
Schiiiterstr. 39, 10629 Berlin

Tel.: 0 30/88 44 03-0

Fax: 030/8844 03 10

Jahnstr. 3, 40215 Disseldorf
Tel.: 02 11/38 79 90
Fax: 02 11/3 87 99 63

Hainstr. 16, 04109 Leipzig
Tel.: 03 41/2 11 31 54
Fax: 03 41/2 11 3153

Nymphenburgerstr. 1, 80335 Minchen

Tel.: 0 89/55 13 00
Fax: 0 89/5 50 44 35
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Kontaktanschriften NOTIZEN

Handelskammern

Italienische Handelskammer fir Deutschland e.V.
(Camera di Commercio Italiana per la Germania - C.C.1.G.)
Bockenheimer Landstr. 59, 60325 Frankfurt/Main

Tel.: 0 69/97 14 52-0

Fax: 0 69/97 14 52 99

Filialen:

‘Karl-Liebknecht-Str. 34, 10178 Berlin
Tel.: 0 30/2 34 22 60
Fax: 0 30/2 3421 52

Schnewlinstr. 11-13, 79008 Freiburg/Breisgau
Tel.: 07 61/2 02 00 28
Fax: 07 61/38 58 22

Raboisen 30, 20095 Hamburg
Tel.: 0 40/33 99 74

Fax: 0 40/33 96 22 00
Schulstr. 8, 04109 Leipzig
Tel.: 03 41/29 43 32

Fax: 03 41/29 43 32

Maximilianspiatz 18, 80333 Miinchen:
Tel.: 0 89/2 90 44 80 und 2 90 44 91
Fax: 0 89/2 90 48 94
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Fremdenverkehrsﬁﬁros

Zustindig far Fremdenverkehrswerbung und a]lgemeine Information

Staatliches Italienisches Fremdenverkehrsamt
(Ente Nazionale Italiano per il Turismo - ENIT]
Berliner Allee 26, 40212 Diusseldorf
Tel.: 02 11/13 22 31
Fax: 02 11/13 4094

Biiro Frankfurt:

Kaiserstr. 65, 60329 Frankfurt/Main

Tel.: 0 69/23 74 30

Fax: 0 69/23 28 94

Biiro Minchen:

Goethestr. 20, 80336 Muinchen

Tel.: 0 89/53 03 69

Fax: 0 89/53 45 27

Zustandig fr die Organisation von Reisen und Gtmemlagentur |

der italienischen Staatseisenbahnen:
Compagnia Italiana Turismo - CIT
Romodienstr. 49, 50667 Koln

Fel.: 02 21/20 70 90

Fax: 02 21/207 09 11

Partner der italienischen Automobilclubs:
Allgemeiner Deutscher Automobilclub e.V. - ADAC
Am Westpark 8, 81373 Miinchen

Tel.: 0 89/76 76-0

Fax; 0 89/76 76 25 00

Biiro der staatlichen italienischen Eisenbahngesellschaft
(Ferrovie dello Stato S.p.A.) in Deutschiland:
Bahnhofplatz 2, 80335 Mimnchen

Tel.: 0 89/59 15 97 und 59 36 43

Fax: 0 89/55 34 06
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Kontaktanschriften NOTIZEN

Anschriften in ltalieh

Deutsche amtliche Vertretungen

Botschaft der Bundesrepublik Deutschland
(Ambasciata della Repubblica Federale di Germania)
Via Po, 25 c, 1-00198 Roma

Tel.: 00 39/6/88 47 41

Fax: 00 39/6/8 54 79 56

Referat fiir Rechis- und Konsularwesen
Via F. Siacci, 2 ¢, I-00197 Roma

Tel.: 00 39/6/88 47 41

Fax: 0039/6/88 47 42 81

Generalkonsulate

Via San Vincenzo, 4/28, 1-16121 Genova
Tel.: 00 39/10/59 08 41-3
Fax: 00 39/10/58 84 57 -

Via Solferino, 40, I-20121 Milano
Tel.: 00 39/2/6 55 44 34
Fax: 00 39/2/6 55 42 13

Via F. Crispi, 69, 1-80121 Napoli
Tel.: 00 39/81/7 61 33 93
Fax: 00 39/81/7 61 46 87

Via Emerico Amari, 124 1-90139 Palermo

Tel.: 00 39/91/58 33 77
Fax: 00 39/91/6 11 37 98
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Kontakianschriften

Deutsche Auslandshandelskammer

Deutsch-Italienische Handelskammer
{Camera di Commercio Italo-Germanica)
Via Napo Torriani 29, 1-20124 Milano
Tel.: 00 39/2/6 79 13-1

Fax: 00 39/2/66 98 09 64

‘Wichtige Ministerien und Behérden

Ministerium fiir AuSenhandel
{Ministero del Commercio con I'Estero)
Viale America 341, I-00144 Roma
Tel.: 00 39/6/5 99 31

Fax: 00 39/6/59 64 75 31

. Ministerium der Finanzen

(Mimstero delle Finanze)

Viale America 341, 1-00144 Roma
Tel.: 00 39/6/599 71

Fax: 00 39/6/5 91 57 14

Ministerium fiir 6ffentliche Arbeiten
(Ministero dei Lavori Pubblici)
Piazzale Porta Pia 1, 1-00198 Roma
Tel.: 00 39/6/8 48 21

Fax: 00 39/6/86 71 87

Ministerium der Handelsmarine
Ministero della Marina Mercantile)
Viale dell’‘Arte 16, 1-00144 Roma
Tel.: 00 39/6/59081

Fax: 00 39/6/59 08 48 55
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Ministerium fiir das Budget und Wirtschaftsplanung
(Ministero del Bilancio e della Programmazione Economica)
Via XX Settembre 97, 1-00187 Roma

Tel.: 00 39/6/4 76 11 :

Fax: 00 39/6/4 82 70 98

Ministerium fiir Industrie, Handel und Handwerk

(Ministero dell‘Industria, del Commercio e dell‘Artigianato Via)
Via Vittorio Veneto 33, 1-00187 Roma

Tel.: 00 39/6/4 70 51

Fax: 00 39/6/47 05 22 15

Ministerium fir Land- und Forstwirtschaft
{Ministero dell‘Agricoltura e delle Foreste)
Via XX Settembre 20, I-00187 Roma

Tel.: 00 39/6/4 66 51

Fax: 00 39/6/ 474 23 14

Aufienhandelsforderung

Istituto Nazionale per il Commercio Estero (ICE)
Via Liszt 21, I-00144 Roma

Tel.: 00 39/6/5 99 21

Fax: 00 39/6/59 92 68 99

Zweigstelle Milano:

Corso Magenta, 59, 1-20123 Milano
Tel.: 00 39/2/4 81 38 47

Fax: 00 39/2/48 00 55 23
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Centrale Marketinggeselischaft der

~ deutschen Agrarwirtschaft CMA-Italia

(Centro Marketing Prodotti Agro-Alimentari della Gerinania)
Via Omboni, 6, I-20129 Milano

© Tel.: 00 39/2/29 40 45 60

Fax: 00 39/2/29 40 32 02

Zustandiges Biiro fiir Vieh und Fleischprodukte

Ufficio Promozione,

Vendite Carni e Bestiami

Loc. Moarberg - Via dei Campi 19, 1-39031 Riscone (BZ]
Tel.: 00 39/4 74/8 40 19

Fax: 00 39/4 74/2 01 47

Normeninstitute

Ente Nazionale Italiano di Unificazione (UNI)
Via Battistotti Sassi, 11, I-20133 Milanio
Tel.: 00 39/2/70 02 41 '
Fax: 00 39/2/70 10 61 06 und 70 10 59 92

Fir elektrotechnische Produkte:

- Comitato Elettrotecnico Italiano (CEI)

Viale Monza 259, 1-20126 Mailand
Tel.: 00 39/2/2 25 77 31
Fax: 00 39/2/25 77 32 10 und 25 77 32 22

Statistisches Zentralamt

Istituto Nazionale di Statistica (ISTAT) .
Via Cesare Balbo, 16, I-00184 Roma
Tel.: 00 39/6/4 67 31

Fax: 00 39/6/46 73 31 07
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— ktanschriften ' . NOTIZEN
Biiro Mailand: | ‘
Vereinigung der Industrieverbande

Piazza della Repubblica 22, I-20100 Milano
Tel.: 00 39/2/29 00 03 21
Fax: 00 39/2/65 30 75

(Federazione Associazioni Industriali)
Via Petitti 16, 1-20149 Milano
Tel.: 00 39/2/32 48 46

Biro Bozen: |
Viale Duca d’Aosta, 59, I-39100 Bolzano/Bozen | Fax: 00 39/2/33 00 38 19
Tel.: 00 39/4 71/99 40 00

Fax: 00 39/4 71/99 40 08 Verband der cheémischen Industrie

(Federazione Nazionale dell'Industria éhlmica FEDERCPMCA)
Via Accademia, 33, I-20131 Milano

Handelskammern -
_ Tel.: 00 39/2/2 68 10
Dachverband: ‘ Fax: 00 39/2/26 810310
Unione Italiana delle Camere di Commercio,
Industria, Artigianato e Agricoltura - Unioncamere , Verband der elektrotechnischen und elektmnischen Tndustrie
Piazza Sallustio, 1-00187 Roma , o : ST
, . ’ ; (Associazione Nazionale Industrie Elettroteclnﬁche
Tel.: 00 39/6/4 70 41 ed Elettroniche ANIE)
Fax: 3 474 47 41 :
ax: 00 39/6/4 7 4 _ » Via Algard:,\ 2, 1-20148 Milano
Mailand: - « - Tel: 00 39/2/3 26 41
s Fax: 00 39/2/3 26 42 12

Camera di Commercio, Industria,
Artigianato e Agricoltura di Milano
Via Meravigli, 9, 1-20124 Milano Verband der Bekleidungsindustrie -

Tel.: 00 39/2/8 51 51 : : (Associazione Italiana Industriali Abbigliamento)
Fax: 00 39/2/85 15 42 45 o Viale Sarca, 223, 1-20126 Milano ‘

: : Tel.: 00 39/2/66 10 35 66

Fax: 00 39/2/66 10 36 67

Wichtige Verbinde

Italienischer Industrieverband

(Confederazione Generale dellIndustria Italiana - CONFINDUSTRIA) Verband der Iﬁbensnﬁttelindust'ie

Viale dell'Astronomia 30, 1-00144 Roma (Associazione Haliana Industrie Prodotti Alimentari - AI[PA)"
Tel.: 00 39/6/5 90 31 , Corso di Porta Nuova, 34, I-20121 Mﬂano

Fax: 00 39/6/5 90 36 84 , Tel.: 00 39/2/65 41 84

Fax: 00 39/2/65 48 22
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Kontaktanschriften | . NOTmzEN

Messen und Ausstellungen (Auswahl):

Ente Fiera di Milano

Largo Domodossola, 1, 1-20145 Milano
Tel.: 00 39/2/49 97 71

Fax: 00 39/2/49 97 73 24

Ente Autonomo per le Fiere di Bologna
Piazza Costituzione, 8, 1-40128 Bologna
Tel.: 00 39/51/28 21 00

Fax: 00 39/51/28 23 32

Marktforschungsinstitute (Auswahl):

Vermittlung sozio-6konomischer Studien beziiglich einzelner Regionen:

Istituto Gugliclmo Tagliacarne

Via Appia Pignatelli, 62, I-00100 Roma
Tel.: 00 39/6/78 05 21

Fax: 00 39/6/7 84 21 36

Vereinigung von Marktforschungsmstimtcn
Associazione tra Istituti di Ricerca di Mercato
Via Larga, 19, 1-20122 Milano

Tel.: 00 39/2/58 31 57 50

Fax: 00 39/2/58 31 57 27

Weitere deutsche Info_rmationsstellen

Generalvertretung der Deutschen Bahn AG fiir Italien
Ferrovie federali germaniche, Rappresentanza per I'ltalia
Via San Paolo, 13, 1-20121 Milano

Tel.: 00 39/2/86 21 31 und 86 27 42
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Lufthansa German Airlines

Via San Basilio 41, 1-00187 Roma

. Tel. 00 39/6/4 66 01

Fax: 00 39/6/4 87 20 23 und 4 66 02 39
Biiro Mailand

Via Larga 23, 1-20122 Milano
~ Tel.: 00 39/2/58 37 21
Fax: 00 39/2/58 37 22 68

" Deutsche Zentrale far Tourismus (DZT)

Ente Nazionale Germanico per il Turismo
Via Soperga 36, -20127 Milano
Tel:: 00 39/2/2 82 08 07

DER-Deuisches Reisebiiro

Piazza dell’Esquilino, 28-29, I-00185 Roma
Tel.: 00 39/6/4 82 75 31 und 4 82 43 18
Fax: 00 39/6/48 45 77 und 4 87 03 88

Vertretung des ADAC in Italien durch:

Autoimobile Club d’Italia - ACI

Via Marsala, 8, Casella Postale 2389, 1-00100 Roma
Tel.: 00 39/6/4 99 81

Fax: 00 39/6/44 98 22 34

Touring Club Italiano - TCI
Corso Italia, 10, 1-20122 Milano
Tel.: 00 38/2/8 52 61

Fax: 00 39/2/8 52 63 62
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Kontaktanschriften

Osterreichische Ansprechpartner in Italien

Die nachfolgend angegebenen Telefon- und Telefaxnummern gelten far
Anrufer, die vom italienischen Staatsgebiet aus die genannten Stellen
kontaktieren wollen. Anrufer aus Deutschland wiahlen zuerst 00 39 fir
Italien und anschlieBend die abgedruckte Rufnummer, jedoch ohne die
Null aus der Vorwahl. Anrufer aus Osterreich wihlen zuerst 0 40 far
Italien und anschliefend die abgedruckte Rufnummer, ebenfalls ohne

die Null aus der Vorwahl.

Botschaft der Republik Osterreich
Via Pergolesi, 3, 1-00198 Roma
Tel.: 06/8 55 82 41

Generalkonsulate:

Via Tranquillo Cremona, 27, 1. Stock, -20145 Milano
Tel.: 02/4 81 20 66
Fax: 02/48 00 96 30

Via Fabio Filzi, 1, I-34132 Trieste
Tel.: 0 40/63 16 88
Fax: 0 40/7 79 74 27
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Publikationen far ﬁe
AuBenwirtschaft

Geschiiftspraxis ,
Handelsvertretersuche in Italien, 2. Gberarb. Aufl.,
1995,22S.,21,-DM

1SO 9000 - Qualitatsmanagement im

Europaischen Wirtschaftsraum, 1994, 102 S., 35,- DM
Marktforschung in Italien, 1994, 22 S., 16,- DM
Messebeteiligung in Ita]ien 1994, 38 S., 25 DM

‘Verkaufen in Italien, 2. uberarb Aufl.,

1994, 46 8., 25,- DM

_ Werbunginlta]ien 1993, 4S.,8 ‘DM L

Kurzmerkblatt Italien (Ausgabe 1993), 12 S., 10,- DM
Liste von Rechtsanwilten und Patentanwalten

im Ausland, 13. Giberarb. Auil., 1994,
Teit I - Europa, 190 S., 50,- DM

 Geschiiftsanbahnung

Deutsche Unternehmen mit italienischen
Tochtergesellschaften — Imprese tedeschecon filiale in
Italia, 1993, Hrsg.: AHK Mailand, 62 S., 100,- DM
Mitgliederverzeichnis der Deutsch-Italienischen
Handelskammer — Elenco Soci, 1995,

Hrsg.: AHK Mailand, 114 S., 100,- DM

Bestell-Nr.

2101

2813



-

b’ o | Publikationen fur dig
\ lID | | AuBenwirtschaft

Wirtschaftsklima
Wirtschaftsdaten (stdndig fortgeschrieben), 4 S., 14,- DM

Landerreport/Wirtschaftstrends
(halbjahrlich fortgeschrieben), 12 S., 20,- DM

Wirtschaftsstruktur und -entwicklung
(Ausgabe 1995}, 12 S., 10,- DM

Regionen und Sektoren

Standort Emilia Romagna, 1994, 22 S.. 16,- DM
Standort Friaul-Julisch Venetien, 1994, 22 S., 16,- DM
Standort Stidtirol, 1993, 26 S., 16,- DM
Energiewirtschaft (Ausgabe 1995), 18 S., 10,- DM

Forschung und Technologie {Ausgabe 1995),
16 S., 10,- DM

Glas/Keramik — Ausgewiihlte Markte der Welt
1994, 16 S., 14,- DM

Labor- und Forschungsgerate — Marktprognosen,
- Ausgewiihlte Lander, 1994, 18 S., 20,- DM

Marktprognosen - Ausgewihlite Lander,
Westeuropa, 1994, 16 S., 16,- DM

Telekommunikationstechnik — Ausgewihlte Lander,
1994, 16 S., 20,- DM

Umwelttechnik — Marktprognosen, 1994, 16 S., 20,- DM

Bestell-Nr.

15.910

3745

3811

2992
2854
2036

3255
2589

3056

2516

2870

2015

Publikationen fiir die
AuBenwirtschaft
Bestell-Nr.
Branchen und Produkte
Armaturen fur die Gebaudetechnik
{Fassung 1993, erginzt 1995), 4 S., 15,- DM 4170
Bauwirtschaft, ' ,
- Hrsg.: Wirtschaftskammer Osterreich, 6 S., 15,- DM 3635
Biiro- und Informationstechnik
(Fassung 1991, ergénzt 1993), 4 S., 8,- DM 1565
Dentalmarkt, 22 S., 21,- DM . 3099
Der Markt fiir Zulieferer in Italien,
1. Aufl., 1994, Hrsg.: AHK Mailand, 108 S., 150,- DM 3546
Elektro-Hauswarmetechnik, 20 S., 21,- DM 2657
Elektrowerkzeuge
(Fassung 1993, erganzt 1995), 4 S., 15,- DM 3938
Gabels_tapler, 24 S, 16,- DM 1497
Gartenmaébel
- (Fassung 1990, ergénzt 1993}, 4 8., 8,- DM 1466
Goifausmstungen 28.,8.- DM 1082
- Gummischlauche, 22 S., 12,- DM 0390
Haushaltspotzellan und -keramik ‘ :
(Fassung 1993, erginzt 1995), 4 S., 15,- DM 3538
Heimtextilien, 4 S., 15,- DM 3539
Holzbearbeitungsmaschinen, 28 S., 25,- DM 3308
Industrierobeter, 22 S., 21,- DM 2534
 KRfz-Teile | o
{Fassung 1991, erginzt 1993), 4 S., 8,- DM 1512



Publikationen fiir die

| Publikationen fiir die
AuBenwirtschaft :

bfai

AuBenwirtschaft
Bestell-Nr. Bestell-Nr
Korperpflegemittel und Kosmetika, 32 S., 25,- DM 4072 Die EG-Produkthaftung — Umsetzung der
Kiichen-, Brat- und Backgeschirr, 2 S., 8,- DM 1409 Richtlinie 85/374 in nationales Recht/
. i Rechtsvergleichende Kurzdarstellung — 2. erweiterte
1, 4S., 15,- DM 3916 , _ ]
K“chenm‘:; 93 52.5. 25.. DM 1578 Auflage 1992, 228 S., 50,- DM 0350
Landmasc , e P UEPe ST o Firmengrindung in Italien (April 1995),
Lederwaren, 24 S., 12,- DM 091 Hrsg.: Wirtschaftskammer Osterreich, 36 S., 30,- DM 3855
Leuchten, 26 S., 12,- DM 0701 Immobilienerwerb in lalien, 2. Aufl., 1994,
Professionelle Fototechnik Hrsg.: AHK Mailand, 108 S., 150,- DM 3547
(Fassung 1991, erganzt 1993), 4 S., 8,- DM 1490
Schneidwaren und Bestecke, 24 S., 21,- DM 3034 Dokumente
Schuhe ' ternationale) Schiedsgerichtsbarkeit (1994
(Fassung 1991, erganzt 1993), 4 S., 8,- DM 1115 (Internationale) sgerichtsbarkeit (1994), -
italienisch, englisch, 29 S., 11,- DM 57729
Sicherheitstechnik, 20 S., 16,- DM 1797 ‘ .
0255 Absichtliche Freisetzung genetisch verinderter
Tabakwaren, 26 S., 12,- DM Organismen in die Umwelt, italienisch,
Textilien, 1993, 48 S., 25,- DM 1769 16.05. 1995, 5 S., 6,50 DM ' 60937
Werkzeugmaschinen, 1993, 40 S., 25,- DM 1427 Anderung der ZPO (1990), italienisch, 32 S., 8,- DM 69.074.91
Wintersportartikel Anbringungsstelle des amtlichen Kermzeichens an
- (Fassung 1993, erganzt 1995), 4 S., 15,- DM 3457 Kraftfahrzeugen, italienisch, 05. 12. 1994, 7 S., 6,50 DM 59572
Wohnmobel, 4 S., 12,- DM 3127 Angaben an Kraftfahrzeugen, italienisch,
‘ 05.12. 1994, 7 S., 6,50 DM 59569
Vorschriften und Bestimmungen Anschriften der Mitgliedsfirmen des Verbandes der '
Marktforschungsinstitute, italienisch,
Ausfithrungsgesetze zur Europaischenwirtschaftlichen 23.03. 1994, 2 S., 5,50 DM 59087 -
Interessenvereinigung, 1993, 106 S., 45.- DM 0847 Anwendung genetisch verinderter Mikroorganismen
Der Vertrieb in Italien — Vertreter, Vertragshandler, in geschlossenen Systemen, italienisch, ' :
Zweigniederlassungen und Tochtergesellschaften, 16. 05. 1995, 2 S., 6,50 DM 60866
2. Aufl., 1994, Hrsg.: AHK Mailand, 60 S., 100,- DM 3751 52010

Asbest, italienisch, 16 S., 6,50 DM



Publikationen fiir die “Publikationen fiir die

bfar

italienisch, 21 S., 9,-DM

58041

italienisch, 13. 06. 1995, 151 S., 33,50 DM

AuBenwirtschaft AuBenwirtschaft
Bestell-Ny. Bestell-Nr.

Ausfithrungsbestimmungen zum Warenzeichenrecht F-Ial‘tee'fnrichtung fiir Belfahrer. ' 59567
(1994), italienisch, 28 S., 11,- DM 57369 italienisch, 05.12.1994, 5 S., 6,50 DM | o
Beféhigungsnachweise, EU-Umsetzung (1994), ; italienisch, 27. 08. 1994, 3 S., 5,50 DM 58632
Italienisch, 17 S., 9,- DM 58062 Hochstgehalte von Rickstianden an Schadlings- ’
Beleuchtungs- und Signaleinrichtungen an bekampfungsmitteln auf und in Getreide und

Kraftfahrzeugen, italienisch, 05. 12. 1994, Lebensmitteln tierischen Ursprungs, »
75 S., 18,50 DM 59570 italienisch, 11 S., 7,- DM 58155
_ Betriebserlaubnis fir Kraftfahrzeuge und Hﬁéhstgeschwindigkeit, bauartbedingt, sowie

-anhénger, italienisch, 27. 06. 1995, maximales Drehmoment und Héchstleistung von

79 S., 18,50 DM , 61135 Motoren zwel- und dreiradriger Krafifahrzeuge,

Bremsanlage fir Kraftfahrzeuge, italienisch, italienisch, 21. 07. 1995, 42 S., 13,50 DM 61318
05.12. 1994, 20 S., 8,- DM 59563 Homéopathische Arzneimittel, o
Direktversicherung, EU-Umsetzung, italienisch, 22. 05. 1995, 7 S., 6,50 DM 60874
italienisch, 1995, 119 S., 30,- DM 60755 Importeure von Landmaschinen,

Elektrisches Material in explosiver Atmosphire, , italienisch, 2 S., 5,50 DM 55038
italienisch, 29. 11. 1994, 4 8., 6,50 DM 59399 Innenausstattung der Kraftfahrzeuge,

Gefahrliche Stoffe und Zubereitungen, italienisch, 27. 06. 1995, 23 S., 10,- DM 61134 .
italienisch, 10. 12. 1994, 7 S., 6,50 DM 59562 Internationales Privatrecht, italienisch, 18 S., 10,- DM 61032
G¢isﬁges Eigentum, Vermiet- und Verleihrecht, Inverkehrbringen und Verwendung gewisser

EU-Umsetzung (1994), italienisch, : gefahrlicher Stoffe und Zubereitungen, '
16.12.1994, 7 S., 8,- DM 60754 italienisch, 13. 09. 1994, 7 S., 5,50 DM 58857
Gesellschaftsrecht, EU-Umsetzung (1994), ] Investitionsforderung in Saidtirol, 83 S., 25,- DM 56196
italienisch, 5 S., 7,- DM 58061 Ionisierende Strahlungen, ‘

Gute Herstellungspraxis far Tierarzneimittel, 61042



Publikationen fiir die

bho | Publikationen fir die | O
1 AuBenwirtschaft bfar

AuBenwirtschaft
- Bestell-Nr. Bestell-Nr.
Kennzeichnung der Kfz-Einrichtungen, « Offentliche Aufirage, Rahmengesetz 1994,
italien.isch, 05.12. 1994, 10 S., 6,50 DM 59564 italienisch, 45 S., 13,- DM 57373
Kontrolle der Zusammensetzung kosmetischer Mittel, Pauschalreisegesetz, EU-Umsetzung, -
italienisch, 22. 08. 1995, 20 S., 8,- DM ' 61535 italienisch, 1995, 7 S, 8,- DM 61030 -
Kraftstoffverbrauch von Kraftfahrzeugen, Produktsicherheit (1995), EU-Umsetzung,
italienisch, 27. 06. 1995, 16 S., 8,- DM 61136 italienisch, 1995, 6 S., 8,- DM 60649
Lebensmittel — Extraktionslosungsmittel, : Radabdeckungen von Kraftfahrzeugen, _
italienisch, 30. 09. 1994, 2 S., 5,50 DM 59005 italienisch, 01. 09. 1995, 8 S., 6,50 DM 61592
Lebensmittel — Zellglasfolien, Schallzeichengeber bei Kraftfahrzeugen, ,
italienisch, 30. 09. 1994, 9 S., 5,50 DM 59006 italienisch, 05. 12. 1994, 9 S., 6,50 DM 59565
Masse und Abmessungen von Kraftfahrzeugen Scheibenwischer und Scheibenwascher von ‘
italienisch, 05. 12. 1994, 8 S., 6,50 DM 59571 Kraftfahrzeugen, italienisch, 21.07. 1995, |
: 28 S., 10,- DM 61319
Mechanische Verbindungseinrichtungen von .
Kraftfahrzeugen und -anhangern, . Sicherungseinrichtung gegen unbefugte Benutzung,
italienisch, 27. 06. 1995, 59 S., 15,50 DM 61133 ltalientsch, 05. 12‘;994' 7S., 6,50 DM 59068
. = - Stander far zweiradrige Kraftfahrzeuge,
Medizinische Geréte und Zubehbr, -
Hotenisth 28, 11 1954, 35, 6.50 DM 58400 italienisch, 05. 12. 1994, 10 S., 6,50 DM 59566
Mehrwertsteuer — Grundinformation far - ’[‘ra.nsit von Erdgassléber grofe Net@, 58126
Unternehmer, 7 S., 5,50 DM 55389 talienisch, 2 S., 5,50 DM
Mehrwertsteuer 1993/94 Verbesserung der Sicherheit und des Gesundheits-
italienisch, 124 S., 35,- DM | 57684 schutzes am Arbeitsplatz,
Mitelied ichnis des V d italienisch, 12.11. 1994, 59 S,, 14,50 DM 59298
_tg]i ewerze;c s des erban. es der Herste]}er, Ve e ng der Luft durch Abgase von
Handler, Montage- und Dienstleistungsfirmen far Kfz-Mot regn mit Fremdzindun.
Sicherheitstechnik, italienisch, 23 S., 9,- DM 55142 Kiz-Moto deandung,
N italienisch, 22. 09. 1995, 6 S., 6,50 DM 61767
xigtghsfdgﬁg‘izgﬁia“gfcggmrm°mms so825 | Warenzeichenrecht, EG-Angleichung 1992,
y ’ AR italienisch, 16 S., 8,- DM 54182
Offentliche Aufirige, Interpretationshilfe Wettbewerb auf dem Markt fiir Telekommunikation,
(1994), italienisch, 7 S., 7,- DM 57687 60709

jtalienisch, 06. 04. 1995, 5 S., 6,50 DM



