?

Vincent Kaufmann, Ulrich Schmid, Dieter Thomi (Hg.)
Das 6ffentliche Ich




R 4

VINCENT KAUFMANN, ULricH ScHMID, D1ETER THOMA (Hg.)

Das offentliche Ich
Selbstdarstellungen im literarischen und medialen Kontext

[transcript]



Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek
Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der Deut-

schen Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet
tiber http://dnb.d-nb.de abrufbar.

© 2014 transcript Verlag, Bielefeld

Die Verwertung der Texte und Bilder ist ohne Zustimmung des Verlages ur-
heberrechtswidrig und strafbar. Das gilt auch fiir Vervielfiltigungen, Uberset-

zungen, Mikroverfilmungen und fiir die Verarbeitung mit elektronischen Sys-
temen.

Umschlaggestaltung: Kordula Réckenhaus, Bielefeld

Umschlagabbildung: Man Ray, No title (woman with selfportrait), 1g5o0.
© Man Ray Trust / 2014, ProLitteris, Ziirich.

Satz: Justine Haida, Bielefeld

Druck: Majuskel Medienproduktion GmbH, Wetzlar

Print-ISBN 978-3-8376-2409-0

PDF-ISBN 978-3-8394-2409-4

Gedruckt auf alterungsbestindigem Papier mit chlorfrei gebleichtem Zellstoff.
Besuchen Sie uns im Internet: hitp://www.transcript-verlag.de

Bitte fordern Sie unser Gesamtverzeichnis und andere Broschiiren an unter:
info@transcript-verlag.de

Inhalt

Einleitung o )
Vincent Kaufmann, Ulrich Schmid, Dieter Thomi | 7

Ich-Gesicht. Historische Anmerkungen zum Individuellen

als Vervielfaltigung
Valentin Groebner | 11

Vom Ich-Zwang zum Ausreden-Ich
Fritz Breithaupt | 25

Zum Ursprung des Lebenslaufs '
Selbst-Inszenierungen im friihneuzeitlichen Spanien

Robert Folger | 39

Strategien des Verschwindens
Ikonophobe Autorschaft
Bernd Stiegler | 57

Biographie, Autobiographie und Parodie )
Vladimir Nabokovs Selbsterschaffung und Selbstzerstorung
Ulrich Schmid | 79

Die Spektakularisierung der Literatur
Vincent Kaufmann | 91

Foucault als Schwellenwesen . .
Uberlegungen zum Verhéltnis von Theorie und Autobiografie
Dieter Thomi | 105




Automedialitat und Kiinstlerschaft

Film — Video — Internet: Kiinstlerische Selbstdarstellung
in der Geschichte des Bewegtbildes

Nina Gerlach | 135

Image 2.0 oder: SelbstTechnologien in sozio-medialen Netzwerken
Beate Ochsner | 161

Express Yourself 3.0!

Uber'die Auswirﬂku_ngen des transmedialen Digitalen und der Vernetzung
auf_d|e gegenwartige Subjektivitat: Kommunikatives Handeln auf

zwei Ebenen, entdramatisierte Selbstvertextlichung und somato-

technologischesdisjunktives Kontinuum
Laurence Allard | 179

Selbst: Erscheinen — Verschwinden

»Asoziale« Asthetiken auf YouTube
Birgit Richard | 203

Autorinnen und Autoren | 221

Einleitung

Vincent Kaufmann, Ulrich Schmid, Dieter Thomd

Schon in der Antike galt die Sentenz »Individuum est ineffabile«. Das Ich ist
unaussprechbar, gleichzeitig existiert es nur, wenn es sich selbst in der Of
fentlichkeit thematisiert und inszeniert. Ein Ich kann sich ohne Anerkennung
der AuRenwelt gar nicht ausbilden, es produziert sich, um vom Blick anderer
wahrgenommen zu werden. Dabei bleibt es eine problematische Grofe. Seit
jeher bewegt es sich in einer schwierigen Zwischenstellung zwischen der Au-
thentizitit (»ich bin ich selbst«) einerseits und der Fiktionalitit (»ich spiele eine
Rolle«) andererseits, zwischen Stabilititsanspruch (»ich bleibe mir gleich«)
und Dynamik (»ich verindere mich«). Diese Zwischenstellung wird mit den
unterschiedlichsten Kategorien gefasst, wobei bald die Konstanz, bald die Va-
rianz betont werden: Hierzu gehoren u.a. die Konzepte der Bildung, des Rol-
lenspiels, der Selbsterfindung, aber auch des »Verschwindens« des Ich.

Gerade weil die Geistes- und Sozialwissenschaften mit menschlichem Ver-
halten und Kulturprodukten befasst sind, stellt das Ich in diesem Rahmen
cine zentrale Deutungskategorie dar. Klassiker der Sozialtheorie wie George
Herbert Mead oder Erving Goffman und Denker des Poststrukturalismus wie
Jacques Lacan, Louis Althusser oder der spite Michel Foucault haben sich mit
der Konzeptualisierung des Ich befasst. Dabei ist zu vermerken, dass mit die-
sen Theoretisierungen meistens versucht wird, die Konstruiertheit und Histo-
rizitit des Ich zu erfassen; es wird als eine spezifische soziale Konfiguration
bestimmte Funktion definiert oder auch, im Fall der Psychoanalyse, als Funk-
tion eines komplexen psychischen Apparates.

Weitgehend hat sich die Theorie im vergangenen Jahrhundert an Pascals
sLe moi est haissable«, an Rimbauds »Je est un autre« und an Ernst Machs
»Das Ich ist unrettbar« angeschlossen. Und wenn es nicht gerade darum ging,
das Ich zu hassen (wobei man durchaus etwa Lacan einen solchen Hass zu-
schreiben kann), so stand zumindest immer seine Entmachtung oder seine
Zerlegung in differenzierte Funktionen und Effekte im Zentrum. Damit hat
das Ich ziemlich viel von seiner dank Descartes, Kant und Fichte erworbenen
Calhetsindiokeit einhiiRen miissen. Diese Entwicklung prigt auch die Ge-
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schichte der Kiinste (von der Literatur der klassischen Avantgarde bis zy You-
Tube-Videos), wo parallel zur Theoretisierung der Kiinstlichkeit des Ich alle
Ressourcen der Ironie oder der Parodie eingesetzt werden, um das Ich als Ort
der Prisenz und der Authentizitit zu hinterfragen oder zu ruinieren.

Was hat sich in den Vergangenen zwanzig oder dreiig Jahren gedndert, so
dass die Wiederaufnahme der traditionell wirkenden Frage nach dem »Ich« ge-
rechtfertigt scheint? Kann man hier mehr leisten als einen Nachruf oder eine
postume Wiirdigung? Hier ist vor allem auf die Revolution in der medialen
Umwelt hinzuweisen, die grundlegend die Bedingungen der Ichkonstitution
und Ichprésentation verindert hat: Zu beachten ist die neue Dominanz der
audiovisuellen Medien, die u.a. neue Formen der (Pseudo-)Authentizitit er-
zeugen und, allgemein gesagt, eine Okonomie der Aufmerksamkeit und der
Sichtbarkeit herausbilden. Damit ist auch eine neue anthropologische Norm
entstanden: In jedem Ich verbirgt sich ein (Selbst-)Manager.

Dariiber hinaus stellen die digitalen Informations- und Kommunikations-
technologien dem Ich neue, stark individualisierte Gestaltungsméglichkeiten
zur Verfligung. Gerade die neuesten Entwicklungen der sogenannten »social
software« wie Facebook oder Twitter zeigen, wie das Ich bei der Selbstprisen-
tation als Designer iiber seine eigene Identitit zu verfiigen versucht. Reality
Shows im Fernsehen sowie die verschiedenen Spielformen der »scripted reali-
ty« lassen den ohnehin schmalen Grenzstreifen zwischen Schauspielerei und
authentischer Existenz zu einer verschwommenen Grauzone werden TV und
Internet tragen auf diese Weise auch dazu bei, dass die biirgerliche Unterschei-
dung zwischen 6ffentlichem und privatem Raum hinfillig wird, was seiner-
seits auch zu neuen Ich-Konfigurationen fiihrt: es muss nun in der paradoxen
Doppelrolle der maximalen Vernetzung und der zunehmenden Vereinzelung
leben. Das Ich ist damit zunehmend zur variablen GréRe geworden, die me-
dialen Designverfahren unterworfen werden kann. Die Idee eines autonom
handelnden Ichs wird entsprechend als problematisch wahrgenommen. In den

Vordergrund treten Ich-Konzeptionen, die durch Labilitit, Verwerfungen, Brii-
chen und Impressivitit gekennzeichnet sind. Das Ich ist keine Gegebenheit
mehr, sondern Resultat einer Narration, Prisentation oder Simulation,

Im Kontrast zu dieser Verfliichtigung des Ich steht die Tatsache, dass man
sich weiterhin auf das Ich als eine Keimzelle von Handlungsféhigkeit oder Wi-
dersetzlichkeit auch im politischen Sinne beruft. In der Literatur tobt ein Streit
zwischen denjenigen, die die Stimme des Ich verteidigen und dessen »Reality
Hunger« (David Shields) gegen den Selbstverlust in virtuellen Welten verteidi-
gen, und denjenigen, die gerade im Riickzug auf das Ich die Ursache fiir den
Krise des Sozialen und vor allem auch der Sozialkritik erkennen (Juli Zeh).

Die vorliegenden Beitrdge wollen Formen und Strategien der Ichprisenta-
tion und seiner gesellschaftlichen Resonanz aus der Perspektive unterschiedli-
cher Disziplinen analysieren, wobei sie sich nicht nur auf die sich verindernde
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