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MOZEZ : SO STILL
Das Album beginnt mit dem Track «feel free», einer von zwei Arbeiten, die zusammen mit dem legendaren

Producer Guy Sigsworth (Madonna, Bjork, Seal) verwirklicht wurden und die sich auch wegen der Teichten 7]
Vocals undder beruhigend gespielten Soundpartsetablierten. Die Message von Liebe, Leben und Leidenschaft
bekommt hier einen starken Ausdruck. Dieses Album ist ein Einblick in das Leben von Mozez mit fantastisch
£ harmonischen Vocals. > MUSIKVERTRIEB :
~1.CDh
1-JAHRES-ABO

MEZZANINEDELALCAZAR MEZZANINE DE L'AI_CAZAR :VorLume 4

d=n dic Sangerin it ihrer lieblichen Stimme cmlmtct. findet man <ich auf ei nnm] im Genrs des Huu:.‘:

zlich bestucku mit 2iner DVD, diz 5 Art-Clips pr tierc, ist dizse: Album Kunsr und Musit

zugleich und zeigt eine neue Form des Ausdrucks. > DISQUE OFFICE

D ICH WILL EIN MASSIV-1-JAHRES-ABO (7 AUSGABEN) UND DIE VON MIR D IcH WILL EIN MASSIV-2-JAHRES-ABO (14 AUSGABEN) UND DIE VON MIR
AUSGEWAHLTE CD (SOLANGE VORRAT)

JA, ICH ABONNIERE MASSIV rR ZWEI JAHRE ZUM PREIS voN Fr. 90.-
{(INKL. 2,4 % MWST) AUSLAND PORTOZUSCHLAG

AUSGEWAHLTE CD (SOLANGE VORRAT)
JA, 1cH ABONNIERE MASSIV FUR EIN JAHR ZUM PREIS VON FR. 45.-
-(INKL. 2,4 % MWST) AUSLAND PORTOZUSCHLAG )
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119 SOZIOLOGIE : DAS EXKLUSIVE INTERVIEW

DIE MOGLICHKETT IST
DES MODERNEN MENSCHEN
LIEBSTE WIRKLICHKEIT

PETER GROSS IST PROFESSOR FUR SOZIOLOGIE AN DER UNIVERSITAT SANKT GALLEN
(HSG). ER IST INSBESONDERE BEKANNT GEWORDEN DURCH SEINE BUCHER «DIE
MULTIOPTIONSGESELLSCHAFT», FRANKFURT AM MAIN, 1994 (SuHRkKamp, 10. UN-
VERANDERTE AUFLAGE 2005}); «IcH-]AGD 1 UNABHANGIGKEITSJAHRHUNDERTY,
FRANKFURT Am MAIN, 1999 [SUHRKAMP, 2. UNVERANDERTE AUFLAGE 1999), SEINE
FORSCHUNGSSCHWERPUNKTELIEGENUNTERANDEREMINDERNMODERNISIERUNGSTHEORIE,

IN DER KULTURELLEN DYNAMIK, IM MANAGEMENT, IN DER RELIGIONSTHEORIE UND DER

KUNSTSOZIOLOGIE.

text : luanasacchetti_bild : manuel fischer

Peter Gross, als Soziologé reflektieren und absorbie-
ren Sie die Entwicklungen unseres opulenten Zeitalters.

Kénnen wir mit der Begrlfflzchkelt «Opulenz» die heutl—

ge Gesellschaft iiberhaupt definieren?

Ich habe diesen Begriff nie genutzt, aber er scheint mir
nicht nur fiir die Beschreibung von Luciano Pavarotti, son-
dern auch filir die Deutung unserer modernen Multioptions-
gesellschaft einiges herzugeben. Meint er doch, nach Duden,
«reichlichy, «mit grossem Aufwand gestaltet», ein Rauschen
und Glitzern, wie wenn ganzjihrig Weihnachten wére.

Woher rithren das stets ungesdttigte Bediirfnis und
der ewige Anspruch auf immer mehr Freiheit und Souve-
rdnitdt, angesichts des Gefiihls eines subjektiven Zeit-
mangels? “»

Immer mehr Wilnschie; aber immer weniger Zeit! Das ist die
uniiberbietbare Kurzformel fiir den bitterlichen Zeitmangel.
Zweitens die Befristung und Un\}érfﬁgbarkeit des Todes, den
eine immer &lter werdende Bevilkerung unerbittlich thema-
tisiert. Drittens die Kompression der Zeit, in der das Leben
‘aufgegleist werden muss, auf eines, ndmlich das Jahrzehnt
zwischen dreissig und vierzig. Simultan Karriere, Familie,
Kinder, Bekannte, Netzwerke. Die frithe Pensionierung und
der spitere Eintritt ins Erwerbs~ und Familienleben machen
- zusitzlich Druck.

Die schier unbegrenzten MdéglichReiten nach der Er-
6ffnung der gigantischen Datenautobahn scheinen kei-
neswegs ausgeschdpft zu sein. Stehen wir am Anfang
einer neuen «neverending story»?

Irgendwie schon. Trdume {ber ein ewiges Leben. Die Un-
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sterblichkeit droht. Richtig: «droht». Gewinnt doch das
Leben seine Intensitit aus der Anwesenheit des Todes und
nicht aus seiner Abwesenheit. There is plenty of room og the
bottom und anderswo. Die Nanotechnologie. Die Blotechno—
logie. Die Reproduktionstechnologie. Die Story ist, wie Sie
sagen «neverending». Es sei denn, wir beenden sie selber.
Durch ein globales Ungliick., Oder durch eine Lebensweise,
die jede Innovation verbietet und nur streng wiederholt, was
sich bewdhrt hat.

Fithren kontinuierliche Weiterbildung und die extre-
me Dauerberieselung mit Informationen zu immer weni~
ger Wissen? Was sind Ihre Erfahrungen?

Natiirlich nicht. Nur zu Schwierigkeiten, das addquate Wis-
sen zu orten und zu finden.

Woher rithrt das Verlangen, das Streben des Men-
schen nach noch mehr Komfort, noch mehr Gesundheit,

-noch mehr Genuss, noch mehr Macht, Lust und Liebe?

Der Mensch ist, wie Nietzsche es gesagt hat, ein nicht fest-
gestelltes Tier. Gegeniiber Gott ist er unvollkommen und
slindig. Gegeniliber der Tierwelt muss er sich seine Natur
als Kultur selber schaffen. Endlos sucht er sich zu festigen,
unruhig ist sein Herz, ohne dass es zur Ruhe kommt im An-
deren oder in sich ...

Individualitdt und Einsamkeit, Singles oder Dinks
(double income no kids). Sieht unser zukiinftiges Gesell-
schaftsblld so aus?

Die erhéhten Ledigenstinde in der modernen Gesellschaft
sind eine direkte Folge der Opulenz der Freundschafts-,
Partnerschafts- und Heiratsmérkte. Wahlen heisst Abwdh-




len, Entscheiden sich scheiden von Méglichkeiten. Man hilt
sich als Single zunichst einmal die Mdglichkeiten offen.
Manchmal wird es dann fiir die alternden Playboys spit, und
es ist fiir sie zu hoffen, dass sie mehr als {hre Person anzu-
bieten haben. Aber die wenigsten besitzen eine Villa an der
Goldkiiste oder einen Pferdestall mit Therapiestation.

Sehen Sie in unserem unstillbaren Hunger nach
Selbstinszenierung den Trend zur mdnnlicheren Frau

und zum weiblicheren Mann?

Die Selbstinszenierung ist in einer Gesellschaft, in der
das Selbst erfunden und zur vollen Bliite gebracht worden
ist, {iberlebensnotwendig. Die modernen Ichlinge, so
hat es der franzdsische Kulturautor Houellebecq einmal
sinngemiss gesagt, schweben wie ungesittigte Molekiile
im luftleeren Raum und versuchen, sich mit anderen
Menschen, oder ersatzweise mit Haustieren, Teddybdren
oder Hochglanzprodukten zu verbinden. Mann und Frau
sind in ihren Strategien verschieden: Die Frau sucht Leben,
der Mann Kettenhemden.

Ist es eine Illusion, wenn man daran glaubt, dass die

virtuelle Realitdt mehr und mehr konkretere Formen an-
nimmt? Der Klick in virtuelle Traumuwelten an Bord einer
«Enterprise» in greifbarer Ndhe?
Mit den virtuellen Welten ist es wie mit der seit Jahr-
hunderten praktizierten Simulationstechnik: Sie bieten
enttiuschungslose Ubungsrdume. Auch wer jahrelang am
Flugsimulator {ibt, tut es aber letztendlich, um einmal wirk-
lich zu fliegen. ST

Sehnt sich unsere Erlebnisgesellschaft nach noch

mehr Entfesselung dunkler Welten? Man spricht immer
mehr von Infotainment, Edutainment etc. Das Erlebnis
an sich gewinnt zusehends an Bedeutung. Woher rihrt
diese Entwicklung?
Die Multioptionsgesellschaft kddert mit Erlebnissen. In
der Opulenzgesellschaft haben Unternehmen und Produkte
Mithe, sich bemerkbar zu machen. Sie bewirtschaften ihre
Angebote D mit Symbolen, Vips, Emotionen und Erlebnissen.
Und natiirlich auch mit der ¢gark side» der Menschen. Mit
Aliens, Zombies;-8in Cities.

'Sind wir die Terroristen unserer Werte? Treibt uns

die Gewissheit der Ungewissheit in die Fangarme der
extremen Sinnsuche?
Terroristen bomben die Welt vorwdrts. Partisanen versu-
chen das Rad zuriickzudrehen. Kreationisten, Gberhaupt
moderne Menschen miissen ein Gleichgewicht zwischen Res-
ten des Alten und Versprechungen des Neuen finden. Besser:
dieses Gleichgewicht immer neu erfinden.

Neues Zeitalter in Sicht? Wiirdevoll altern? Welche
Erfahrungen haben Sie persénlich damit gemacht?

Alt werden heisst gliicklich werden. Wenn man jung ist, ist
man ziemlich gliicklich, dann geht es bergab, und je ilter
man wird, desto gliicklicher ist man. Das ist das Ergebnis
der meisten Gliicksforschungen. Wer sein Altern anhilt, mit
Face Liftings, Body Modifications und Botox, verpasst das
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langsame und wiirdevolle Altern. Und wird von ihm umso
bdser iiberrascht.

Sehen Sie die grenzenlosen Kommunikationsoptio-

nen als ausbaubare Chance filr mehr Verstdndnis oder
als kommunikatives Grab?
Die technischen Kommunikationsoptionen sind darum so
attraktiv, weil sie eine jungfriulich reine, eine kdérperlose
Kommunikation ermdglichen. Die digitale Kommunikation
entspricht dem Gang der Models auf dem Laufsteg. Wehe,
man kommt ihnen zu nahe. Dann werden aus Elfen und un-
schuldﬁgen Engeln schwitzende Depressionen.

Aussert sich in der Affinitéit zur opulenten Sprache

der Emotionalitdt der mdchtige Drang nach alten Wer-
ten?
Die Opuleni der Sprache, wie sie etwa Sloterdijk perfek-
tioniert, ist der insgeheime Versuch, toten Texten Leben
einzuhauchen. Sie aufzuladen mit Kdédern, die der Leser
durch Bewunderung bezahlt.

Sind wir eine auf Egoismus begriindete Gesellschaft,

im tduschenden Mantel des Altruismus gekleidet?
Damit die Gesellschaft nicht in fette und hungrige Teile
auseinander bricht, in gated communities und slums, wie
in gewissen lateinamerikanischen Lindern, ist Altruismus
vonndten. Und zwar nicht nur philanthropischer, sondern
staatlich garantierter und organisierter. Freiheit heisst in
modernen Gesellschaften auch Freiheit von Not. Wie die
Korpulenz gegeniiber dem Athleten im Nachteil ist, sind die
Reichen und Superreichen denjenigen gegeniiber, die nichts
zu verlieren haben als ihre Ketten, im Nachteil. Wer nicht
leidet, soll wenigstens mitleiden.

Drama.oder Segen der Uppigkeit? Sinn- und Orientie-

rungssuche infolge Gefiihle der Leere in einer von Uber-
fluss dominierten Welt?
Es gibt in einer opulenten Multioptionsgesellschaft nicht zu
wenig, sondern zu viele Sinnangebote. Das Gefiihl der Leere
ist eher ein Gefiihl der Orientierungslosigkeit und Depres-
sion ob einer Fiille, mit der man nicht zu Rande kommt.

Welches werden die verheerenden Todsiinden des

opulenten Zeitalters sein?
Erstens geben statt nehmen. Sich selber fett machen und
mitleidlos dem Mangel anderer zﬁsehen, verhdrtet unsere
Herzen. Zweitens das liberale Gedankengut auf die Parole
sich selber helfen reduzieren. Gleichgewichtig hinzutreten
muss das freiwillige Eingehen von Beziehungen und das Ex-
zeugen von Netzwerken.

Herr Prdfessor, welche persénliche Botschaft moch-
ten Sie unseren Lesern mit ins neue Jahr geben?
Der Zimmermann bearbeitet das Holz. Der Schiitze krtimmt
den Bogen. Der Weise formt sich selbst. So Buddha. Sagen
wir es in unserer Sprache: Selbstbegrenzung. Sonst wird aus
Opulenz Korpulenz. )

Peter Gross, herzlichen Dank fiir das Interview.

PP )




